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Ementa: Manipulagio dos c6digos sonoros e visuais utilizados na criagio da mensagem publicitaria para a TV.
Criagdo, andlise e critica de antincios televisivos. Criatividade e adequacio técnica da producdo de antincios
televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivos Especificos:

Redigir e analisar pecas publicitarias para TV e demais meios de comunicagao.
Objetivo principal:

1. Construir uma base teorica critica para pensar a articulagdo entre identidades politicas e
representacoes em pecgas publicitarias para TV, 2. Compreender dinamicas especificas de determinadas
pecas publicitarias para TV em relagdo as pautas sociais e de identidade a partir das praticas
representacionais; 3. Produzir roteiros publicitarios audiovisuais com foco nas politicas de
representacao.

Conteudo Programatico



https://lattes.cnpq.br/3485335067479420

Unidade 1 - As politicas de representagdo e as identidades politicas
1.1. Embasamento teorico para a discussdo sobre temas de representatividade, politicas de
representacdo, identidades politicas e praticas representacionais.

Unidade 2 - As politicas de representagdo na publicidade para TV
2.1. Andlise de pecas publicitarias para a TV com focos temadticos especificos dentro das politicas de
representacao.

Unidade 3 - Novas perspectivas na publicidade para TV
3.1. Debate sobre novas possibilidades e perspectivas de se pensar e se fazer publicidade para TV.

Metodologia:

As aulas terdo majoritariamente carater tedrico de debate a partir de textos académicos dentro do tema
da publicidade na televisdo e através do recorte tematica das politicas de representacdo. A partir dessa
abordagem teorica, serdo utilizados recursos audiovisuais como filmes e pegas publicitarias televisivas
para serem analisados e discutidos. Além disso, também havera atividade pratica de escrita de roteiro.

Recursos: lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais audiovisuais em diferentes
formatos.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

I - Participagdo em aula (1 ponto); II - Prova Tedrica (4 pontos); Il - Producdo de Roteiro + Pitching
(5 pontos).

Ao final do periodo, os alunos que ndo alcangarem a média para serem aprovados, fardo uma prova
final tedrica abrangendo todo o contetido da disciplina.
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Cronograma:

Unidade 1:

AULA 1 (16/03) - Apresentagdo da disciplina

AULA 2 (23/03) - As Politicas de Representagdo

AULA 3 (30/03) - Representacdo e Imaginarios

AULA 4 (06/04) - As Identidades Politicas

13/04 - FERIADO

AULA 5 (20/04) - Representacao e Lugares de Fala

AULA 6 (27/04) - Representatividade, Mercado e Consumo
AULA 7 (04/05) - FILME + DEBATE

Unidade 2:

AULA 8 (11/05) - Publicidade e PinkMoney

AULA 9 (18/05) - Publicidade e Racismo Recreativo

AULA 10 (25/05) - Publicidade e Empoderamento Feminino
AULA 11 (01/06) - Publicidade, Corpo e Desejo

AULA 12 (08/06) - Publicidade, Classe e Publico-Alvo
AULA 13 (15/06) - FILME + DEBATE

Unidade 3:

AULA 14 (22/06) - Novas Perspectivas

AULA 15 (29/06) - Apresentacao do Trabalho Final
AULA 16 (06/07) - V.S.




