CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO SOCIAL

PLANO DE ENSINO

Universidade Federal do Espirito Santo (unidade):

Campus Goiabeiras

Curso:

Comunicacgéo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento responsdvel:

Comunicacéo Social

Data de aprovacio (art.n°91):

03/02/2020

Docente Responsdvel:

Jolio Cesar M. Silva (jems1506@gmail.com - 27-999464409)

Qualificagdo / Tink para o Curriculo Lattes:

http://lattes.cnpg.br/2106823079702838

Disciplina: Codigo: Semestre:

TPPME - RADIO

(TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS ELERRONICOS - RADIO) COS 04862 | 2020/2 EARTE
Pré-requisito: Carga Hordria

Semestral
NAO CONSTA 60h
Créditos: Distribui¢do da carga hordria semestral - T.E.L. (conf. curriculo)
1 30 30 0

EMENTA:

Manipulagdo dos cddigos sonoros utilizados na criagdo da mensagem publicitéria para radio.
Criacdo, andlise e critica de anuncios radiofénicos. Criatividade e adequacéo técnica da
producdo de anuncios radiofonicos aos objetivos da publicidade e propaganda.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Proporcionar ao aluno um contato com o0s principais elementos da linguagem do radio,
aplicando-os na producdo de textos publicitarios (spots, jingles, vinhetas, chamadas de
programas).

Estimular o aluno a desenvolver um senso critico sobre a linguagem do meio sonoro (néo
limitado somente ao radio) e das demandas de mercado, aplicando esses conhecimentos de
modo a elaborar textos capazes de adequar a mensagem publicitaria ao contexto de producéo
sonora para diversas plataformas (incluindo o Radio) local, nacional e online.




CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade I - Introducéo e conceituacéo
Meios sonoros e linguagem sonora
A oralidade na Cultura; a evolucdo da linguagem sonora; o surgimento dos meios de
comunicagdo sonoros; o surgimento do radio e a producdo de comerciais para meios
SoNoros;
Radio broadcast e Webradio.

O texto publicitario para o rédio e outras midias sonoras
Formatos e linguagens do spot publicitério; estrutura do texto publicitério para rédio;
O texto para ser ouvido: elementos da linguagem radiofonica aplicados a mensagem
publicitéria; a nocao de tempo no spot publicitéario; o reforco da mensagem no texto
para radio;
O spot publicitario de varejo; o jingle.

Unidade 11 - Técnicas e estilos de producao
Composicéo das pegas sonoras (fonogramas)
Musica e propaganda; as relacdes entre texto e trilha sonora; o papel dos efeitos

sonoros na construcgdo da paisagem sonora; 0 ritmo na peca publicitaria a partir do uso
criativo do texto e dos efeitos sonoros; marcagoes textuais para a locugédo e entonacao.

Tipos e formatos especiais de pec¢as publicitarias para meios sonoros
A assinatura musical para o cliente/produto; Vinhetas, foguetes e teasers;
Testemunhais;
Documentais e/ou informativos; instrucionais; Radioteatro e Radionovela; Podcasting.

Unidade 111 - Exercicios de Criacdo e de producdo de roteiros
Exercicios de criacdo e roteirizacdo para diversos estilos de fonograma para midia sonora.

METODOLOGIA:

A carga horéria total da disciplina sera dividida entre atividades sincronas — requerendo

obrigatoriamente a presenca remota dos alunos — e atividades assincronas — que nao requerem

a presenga remota.

As atividades sincronas serdo realizadas via Google Meet em endereco proprio.
As atividades assincronas serdo disponibilizadas por meio da ferramenta Google Classroom em
ambiente virtual, especifico da disciplina.

Eventualmente, quando necessario e/ou aplicavel alguns materiais serdo disponibilizados no
Youtube em canal préprio ou mediante link de outros canais.

As atividades sincronas terdo duragdo entre 60 e 90 minutos, com exposi¢do tedrica.
Trabalharemos em duplas na etapa de exercicios. Cada dupla cria um roteiro de acordo com o
briefing proposto.
A Comunicacao diéria professor/alunos se dara mediante aplicativo de mensagens TELEGRAM,
em grupo criado para este fim e, também, por e-mail, quando necessario e/ou aplicavel.

Ao final do semestre cada aluno deve elaborar e entregar um ensaio sobre a sua experiéncia de

aprendizado no ensino online.




CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacdo da aprendizagem se dara por meio da andlise dos roteiros das pecas publicitarias
criadas gravadas ou nao.

A nota final seré atribuida a dupla. A nota sera assim composta: 40% avaliacdo do professor;
40% Avaliacdo dos alunos de todos os trabalhos exceto o de seu grupo; 20% cumprimento dos
requisitos de cada trabalho.
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CRONOGRAMA

Aula0l  Aula expositiva - apresentagdo do programa, formagdo de grupos de trabalho.

Aula02  Aula exposit. - Unid | - Introdugdo e conceituagdo - Meios sonoros e linguagem sonora - Parte 1/2

Aula03  Aula exposit. - Unid | - Introdugdo e conceituacdo - O texto publicitario para o rédio - 2/2

Aulaoa  Aula exposit. - Unid Il - Técnicas e estilos de produgdo - Composicdo das pecas sonoras
(fonogramas) - Tipos e formatos especiais de pecas publicitarias para meios sonoros

Aula0s  Aula prética - Unid.lll - exercicio de criacdo e roteirizagdo (EOL)

Aulaos  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (E02)

Aulao7  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (E03)

Aulaog  Aula prética - Unid.lll - exercicio de criacdo e roteirizagdo (E04)

Aula0og  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (EO5)

Aula10  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (E06)

Aula11l  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (E07)

Aula12  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (E08)

Aula13  Aula prética - Unid.lll - exercicio de criacdo e roteirizagdo (E09)

Aula14  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (E10)

Aula1s  Aula prética - Unid.Ill - exercicio de criacdo e roteirizacdo (E05)




