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Ementa: Meios, tecnologias e linguagens em contextos transmídia. Relações entre a educação, as 
artes, o design, o jornalismo, a publicidade, o cinema, a televisão e a literatura. A 
multidimensionalidade dos quadrinhos, desenhos animados, jogos eletrônicos e das diferentes 
linguagens e interfaces digitais. Os esportes, a culinária, a música e a dança como vetores da 
comunicação, da educação e da cultura. As relações entre a filosofia, a sociologia, a antropologia, a 
mitologia sob perspectivas históricas e contemporâneas da mídia.

Obejtivo geral: ampliar o repertório cultural a partir da capacidade de reflexão crítica e analítica dos 
diferentes meios, tecnologias e linguagens.

Objetivos Específicos:

1. Reconhecer as particularidades e potencialidades das diferentes formas de produzir cultura; 

2. Contextualizar os papeis da educação, da comunicação, da literatura e das artes para a 
construção de uma visão crítica e consciente de mundo;

3. Tecer redes de relações entre discursos circulantes em múltiplas interfaces; 

4. Problematizar a história, contextualizar o presente a fim de tecer perspectivas e analisar 
tendências.



5. Criar conteúdos a partir de repertório cultural hibridizado.

Conteúdo Programático

1. Breve história da relação da humanidade com as diferentes formas de expressão e comuni-
cação.

2. Comunicação e as múltiplas formas de produção de cultura: mitologia, educação, publicida-
de, jornalismo, artes e literatura. 

3. Linguagens, tecnologias e conteúdos impressos: revistas, jornais, histórias em quadrinhos, 
embalagens e publicidade impressa.

4. Interfaces audiovisuais: tv, cinema, podcast, clipes e animações.
 

5. Multissensorialidade ao vivo: culinária, teatro, dança, música, arquitetura, esportes; jogos de 
tabuleiro e ao ar livre;

6. As diferentes linguagens digitais: games, memes, postagens, blogs, vídeos verticais, info-
gráficos, lives, etc.

Metodologia:

O desenvolvimento da disciplina será norteado pelo método cotidianista na perspectiva de Michel de 
Certeau, popularizado no Brasil a partir dos grupos de pesquisa de Nilda Alves (UERJ) e Carlos 
Eduardo Ferraço (PPGE/UFES). Neste sentido, o planejamento curricular, além do documentado, 
será “vivo”, dialogado constantemente a partir das demandas educacionais, do contexto social e 
considerando os saberesfazeres cotidianos e os cotidianos vividos enquanto a disciplina se desen-
volve. Como métodos específicos serão utilizados:

. Aulas expositivas/dialogadas;

. Debates, mesas redondas e seminários;

. Dinâmicas criativas;

. Visitas técnicas;

. Pesquisa de campo;

. Tecnologias digitais de apoio: podcasting, microlearning (aulas curtas no Tiktok), webnário (Youtu-
be).

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:

A avaliação não é aqui entendida como ferramenta de punição, tampouco de “prova de saber”, mas 
apenas mais uma ferramenta de ensino e exercício de aprendizagem.

1. Criação de projetos em comunicação / criação de produto – relatório + apresentação (Peso 
5).

2. Apresentação de seminário e entrega de relatório (Peso 5)

Obs: somente serão aceitos os trabalhos entregues via plataforma Google Classroom.
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Cronograma: (22 de Abril a 28/08) – terças-feiras (14-18h)

Aula 1 (22/04): Apresentação do plano de disciplina. Contexto histórico da comunicação e da cultu-
ra.

Aula 2 (29/04): Literatura e suas interfaces 

Aula 3 (06/05): Cinema e suas interfaces

Aula 4 (13/05): Publicidade, tecnologias e linguagens híbridas

Aula 5 (20/05): Jornalismo em múltiplos formatos, linguagens e imagens.

Aula 6 (27/05): Jogos eletrônicos: história, tecnologias, experimentações e tendências.

Aula 7 (03/06): Som, música e dança.

Aula 8 (10/06): Design: arte, função e projeto em múltiplas fronteiras.

Aula 9 (17/06): Quadrinhos e arte sequencial.

Aula 10 (24/06): Pintura, fotografia e arte digital.

Aula 11 (01/07): Rádio e Televisão

Aula 12 (08/07): A comida como fator de produção de significado cultural.



Aula 13 (22/07): Mídia e educação

Aula 14 (29/07): Esportes, jogos e brincadeiras

Aula 15 (05/08): Contextualização do semestre.

Obs: Os dias 12, 19 e 26/08 podem ser utilizados para eventuais reposições, no caso de afastamen-
tos para a participação em eventos ou demais contingências.


