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Ementa: Meios, tecnologias e linguagens em contextos transmidia. Relag¢des entre a educagéao, as
artes, o design, o jornalismo, a publicidade, o cinema, a televisao e a literatura. A
multidimensionalidade dos quadrinhos, desenhos animados, jogos eletrénicos e das diferentes
linguagens e interfaces digitais. Os esportes, a culinaria, a musica e a danga como vetores da
comunicagao, da educacao e da cultura. As relagdes entre a filosofia, a sociologia, a antropologia, a
mitologia sob perspectivas histéricas e contemporaneas da midia.

Obejtivo geral: ampliar o repertdrio cultural a partir da capacidade de reflexao critica e analitica dos
diferentes meios, tecnologias e linguagens.

Objetivos Especificos:
1. Reconhecer as particularidades e potencialidades das diferentes formas de produzir cultura;

2. Contextualizar os papeis da educagao, da comunicacao, da literatura e das artes para a
construgao de uma visdo critica e consciente de mundo;

3. Tecer redes de relagdes entre discursos circulantes em multiplas interfaces;

4. Problematizar a historia, contextualizar o presente a fim de tecer perspectivas e analisar
tendéncias.




5. Criar conteudos a partir de repertério cultural hibridizado.

Conteudo Programatico

1. Breve histéria da relagdo da humanidade com as diferentes formas de expressédo e comuni-
cacao.

2. Comunicagao e as multiplas formas de produgéo de cultura: mitologia, educagao, publicida-
de, jornalismo, artes e literatura.

3. Linguagens, tecnologias e conteudos impressos: revistas, jornais, histérias em quadrinhos,
embalagens e publicidade impressa.

4. Interfaces audiovisuais: tv, cinema, podcast, clipes e animacgoes.

5. Multissensorialidade ao vivo: culinaria, teatro, danga, musica, arquitetura, esportes; jogos de
tabuleiro e ao ar livre;

6. As diferentes linguagens digitais: games, memes, postagens, blogs, videos verticais, info-
graficos, lives, efc.

Metodologia:

O desenvolvimento da disciplina sera norteado pelo método cotidianista na perspectiva de Michel de
Certeau, popularizado no Brasil a partir dos grupos de pesquisa de Nilda Alves (UERJ) e Carlos
Eduardo Ferrago (PPGE/UFES). Neste sentido, o planejamento curricular, além do documentado,
sera “vivo”, dialogado constantemente a partir das demandas educacionais, do contexto social e
considerando os saberesfazeres cotidianos e os cotidianos vividos enquanto a disciplina se desen-
volve. Como métodos especificos serao utilizados:

. Aulas expositivas/dialogadas;

. Debates, mesas redondas e seminarios;

. Dindmicas criativas;

. Visitas técnicas;

. Pesquisa de campo;

. Tecnologias digitais de apoio: podcasting, microlearning (aulas curtas no Tiktok), webnario (Youtu-
be).

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

A avaliacao nao é aqui entendida como ferramenta de puni¢ao, tampouco de “prova de saber”, mas
apenas mais uma ferramenta de ensino e exercicio de aprendizagem.

1. Criacao de projetos em comunicagao / criagao de produto — relatério + apresentagao (Peso
5).

2. Apresentacao de seminario e entrega de relatério (Peso 5)

Obs: somente serdo aceitos os trabalhos entregues via plataforma Google Classroom.
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Cronograma: (22 de Abril a 28/08) — tercas-feiras (14-18h)

Aula 1 (22/04): Apresentagao do plano de disciplina. Contexto histérico da comunicagéo e da cultu-
ra.

Aula 2 (29/04): Literatura e suas interfaces

Aula 3 (06/05): Cinema e suas interfaces

Aula 4 (13/05): Publicidade, tecnologias e linguagens hibridas

Aula 5 (20/05): Jornalismo em multiplos formatos, linguagens e imagens.

Aula 6 (27/05): Jogos eletrbnicos: histéria, tecnologias, experimentacdes e tendéncias.
Aula 7 (03/06): Som, musica e danca.

Aula 8 (10/06): Design: arte, fungao e projeto em mudltiplas fronteiras.

Aula 9 (17/06): Quadrinhos e arte sequencial.

Aula 10 (24/06): Pintura, fotografia e arte digital.

Aula 11 (01/07): Radio e Televisao

Aula 12 (08/07): A comida como fator de produgao de significado cultural.




Aula 13 (22/07): Midia e educagéo
Aula 14 (29/07): Esportes, jogos e brincadeiras

Aula 15 (05/08): Contextualizacdo do semestre.

Obs: Os dias 12, 19 e 26/08 podem ser utilizados para eventuais reposicoes, no caso de afastamen-
tos para a participacdo em eventos ou demais contingéncias.




