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Distribuicdo da Carga Horaria Semestral

Créditos Tedrica Exercicio Laboratdrio

60 0 0

Ementa:

Panorama das diversas correntes tedricas da Comunicagdo contemporaneas. As teorias
latinoamericanas. Os principais estudos brasileiros. Identidade, diversidade, relagdes étnico-raciais e
mediagdes culturais nos estudos da Comunicagdo. Midia e representacao do transtorno do espectro
autista.

Objetivos Especificos:

Definir os conceitos de comunicagdo e compreender o processo comunicacional em suas varias
vertentes. Reconhecer as diversas teorias e suas especificidades. Contextualizar as concepcgdes de
comunicagdo na contemporaneidade. Proporcionar ao aluno a utilizacdo das Teorias da
Comunicacgao na analise critica dos fenbmenos midiaticos.

Conteudo Programatico

A sociedade mundial e a teoria

O campo da comunicagao

Pdés-modernismo e neoliberalismo

O modelo Codificagcao/Decodificagcao

Base e Superestrutura na Teoria Cultural

Pensamento latino-americano

Ideologia, Alienagao, Reificagao

Comunicag¢ao, Hegemonia e poder

Midia e representagao do transtorno do espectro autista.
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http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771588U6

10. Desinformacéo e pés-verdade

11. A comunicag&o no marxismo

12. O complexo internético

13. Irracionalismo e afetos

14. Comunicagéo Popular

15. Introducdo ao pensamento de Marx
Metodologia:

Aulas expositivas. Debates e seminarios coordenados pelo docente.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A nota final sera composta por trés avaliagcbes. Um seminario, um trabalho escrito e uma prova.

Bibliografia basica:

CARCANHOLO, Marcelo e BARUCO, Grasiela. Pés-modernismo e neoliberalismo: duas facetas
ideolégico-politicas de uma pretensa nova era. Revista Lutas Sociais, PUC, n. 21 e 22, 2009.
CRARY, Jonathan. Terra arrasada: além da era digital, rumo a um mundo pés-capitalista. Sao
Paulo: Ubu Editora, 2023.

ESCOSTEGUY, Ana Carolina Damboriarena. Estudos culturais latino-americanos e Jesus
Martin-Barbero: mais afinidades do que disputas. MATRIZes, Sdo Paulo, Brasil, v. 12, n. 1, p. 99—
113, 2018.

GRESPAN, Jorge. Marx: uma introdugao. Sao Paulo: Editora Boitempo, 2021.

HALL, Stuart; SOVIK, Liv (Org.). Da diaspora: identidades e media¢des culturais. Belo Horizonte:
Ed. da UFMG, 2003.

IANNI, Octavio. A sociedade mundial e o retorno da grande teoria. In: LOPES, Maria Immacolata
(Org.). Epistemologia da comunicacao. S4o Paulo: Loyola, 2003.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Bauru: EDUSC, 2001.

KOHAN, Néstor. A heranga do fetichismo e o desafio da hegemonia em uma época de rebeldia.
Revista Novos Rumos, n. 48, ano 22, 2007.

LEAL, Leila. Ideology, Alienation and Reification: concepts for a Radical Theory of Communication
in Contemporary Capitalism. Triple C, v.16, n. 2, 2018.

MORETZSOHN, Sylvia e SCHNEIDER, Marco. Sobre flores, grilh6es, consciéncia e afetos: a
disputa pela captura do gosto para desmontar as engrenagens de produc¢éo social da ignorancia.
Revista EPTIC, v. 24, n.1, p. 107-124, 2022.

MOROZOV, Evgeny. Big Tech: a ascensdo dos dados e a morte da politica. S&do Paulo: Ubu
Editora, 2018.

MARTINS, Helena. Comunicagoes em tempos de crise: economia e politica. Sao Paulo:
Expresséo Popular, 2020.

RASLAM FILHO, Gilson Soares. Em busca de uma ontologia do processo comunicativo: ou
encruzilhadas de um campo cientifico. Revista Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n.29, p. 18-34, dez.
2013.

WILLIAMS, Raymond. Cultura e materialismo. Sdo Paulo: Editora UNESP, 2011.

Bibliografia complementar:

AMPUJA, Marko. A Sociedade em rede, o Cosmopolitismo e o “Sublime Digital’: reflexées sobre
como a Histdria tem sido esquecida na Teoria Social Contemporanea. Revista Paragrafo, v. 1, n° 3,
janf/jun, 2015.

BENSAID, Daniel. Os irredutiveis: teoremas da resisténcia para o tempo presente. Sdo Paulo:
Boitempo, 2008.

COULDRY, Nick. Do mito do centro mediado ao mito do Big Data: reflexées sobre o papel da
midia na ordem social. Comunicagéo, Midia e Consumo, v. 16, n. 47, set/dez, 2019.

DANTAS, Rodrigo. Ideologia, hegemonia e contra-hegemonia. In: COUTINHO, E. G. Comunicagao
e Contra-Hegemonia. Rio de janeiro: Editora UFRJ, 2008.

DARDOT, Pierre e LAVAL, Christian. A nova razdo do mundo: ensaio sobre a sociedade




neoliberal. Sdo Paulo, Editora Boitempo, 2016.

DOWNING, John D.H. Midia radical: Rebeldia nas comunicagcbes e movimentos sociais. Sao Paulo:
Editora Senac, 2002.

ENZENSBERGER, Hans Magnus. Elementos para uma teoria dos meios de comunicagao. Rio
de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1979.

HALL, Stuart. A ideologia e a Teoria da Comunicagao. Revista Matrizes, USP, v. 10, n. 3, set/dez,
2016.

IANNI, Otavio. O Principe Eletronico. Perspectivas, Sdo Paulo, 22: 11-29, 1999.

LUKACS, Gyorgy. As Bases Ontolégicas da Atividade e do Pensamento do Homem.
Revista Temas, Sao Paulo: Ciéncias Humanas, n° 4, 1978.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michéle. Historia das teorias da comunicagao. 4. ed. Sao
Paulo: Loyola, 2008.

MIANI, Rozinaldo Antonio. A comunicagao popular e comunitaria como estratégia na luta por
politicas sociais. SER Social, Brasilia, v. 27, n. 56, 2024.

MORAES, Dénis de. Comunicag¢ao, Hegemonia e Contra-Hegemonia: a contribuigao tedrica de
Gramsci. Revista Debates, Porto Alegre, v.4, n.1, p. 54-77, jan-jun, 2010.

Cronograma:

Aula 1 — Apresentacio do plano de ensino e da dindmica da disciplina. Debate sobre a teoria no
mundo contemporaneo.

Texto: IANNI, Octavio. A sociedade mundial e o retorno da grande teoria. In: LOPES, Maria
Immacolata (Org.). Epistemologia da comunicagao. Sdo Paulo: Loyola, 2003.

Aula 2 — O campo da comunicacéo.
RASLAM FILHO, Gilson Soares. Em busca de uma ontologia do processo comunicativo: ou

encruzilhadas de um campo cientifico. Revista Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n.29, p. 18-34, dez.
2013.https://seer.ufrgs.br/index.php/intexto/article/view/41591/27816

Aula 3 — Pés-modernismo e neoliberalismo

CARCANHOLO, Marcelo e BARUCO, Grasiela. Pés-modernismo e neoliberalismo: duas
facetas ideoldgico-politicas de uma pretensa nova era. Revista Lutas Sociais, PUC, n. 21 e 22,
2009.https://revistas.pucsp.br/index.php/Is/article/view/18623/13814

Aula 4 — Estudos culturais: Stuart Hall.

Texto: Codificagao/Decodificacdo. In: HALL, Stuart; SOVIK, Liv (Org.). Da diaspora: identidades e
mediagdes culturais. Belo Horizonte: Ed. da UFMG, 2003.

Aula 5 — Estudos Culturais: Raymond Williams.

Texto: Base e Superestrutura. In: WILLIAMS, Raymond. Cultura e Materialismo. Sao Paulo, Editora
Unesp: 2011.

Aula 6 — Escola Latino-americana
Texto: ESCOSTEGUY, Ana Carolina Damboriarena. Estudos culturais latino-americanos e Jesus

Martin-Barbero: mais afinidades do que disputas. MATRIZes, Sao Paulo, Brasil, v. 12, n. 1, p. 99—
113, 2018. Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/137432 .

Aula 7 — Ideologia, Alienagao, Reificagao



https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/137432
https://revistas.pucsp.br/index.php/ls/article/view/18623/13814
https://seer.ufrgs.br/index.php/intexto/article/view/41591/27816

LEAL, Leila. Ideology, Alienation and Reification Concepts for a Radical Theory of Communication in
Contemporary Capitalism. Triple C, v.16, n. 2, 2018. (com arquivo em portugués no drive)

Entrega do trabalho.
Aula 8 — Comunicagao, Hegemonia e Poder

MARTINS, Helena. Capitulo 1. O papel dos meios de comunicagao na disputa por hegemonia.
Comunicagdes em tempos de crise: economia e politica. Sdo Paulo: Expressao Popular, 2020.

Inicio do seminario “Marx: uma introducao”.
GRESPAN, Jorge. Marx: uma introducdo. Sao Paulo: Editora Boitempo, 2021.

Apresentagdo Grupo 1 — Marx Jornalista (https://jacobin.com.br/2022/05/o-
jornalismo-revolucionario-de-karl-marx/) e Apresentagdo do livro “Marx: uma
introducao”.

Aula 9 — Midia e representacao do transtorno do espectro autista.
Apresentacao Grupo 2 - Alienagao
Aula 10 — Desinformacéo e pés-verdade.
GUIMARAES, Catia. Hegemonia, senso comum e ideologia: contribuigbes do marxismo para o
debate sobre desinformacéao e ‘pés-verdade’. Revista Eletronica Internacional de Economia Politica

da Informacéo da Comunicacgao e da Cultura, Sao Cristovao, v. 25, n. 2, p. 185-207,
2023.https://periodicos.ufs.br/eptic/article/view/19158/14732

Apresentagao Grupo 3 — Mercadoria e Capital
Aula 11 — Metaverso

LIRA, M. O Principe metaverso e a razao: emancipagao em tempos de barbarie. Revista Novos
Rumos, 59(1), 104-130, 2022. https://revistas.marilia.unesp.br/index.php/PHP/article/view/14374

Apresentacao Grupo 4 — Fetichismo, para além da mercadoria
Aula 12 — O complexo internético

CRARY, Jonathan. Terra arrasada: além da era digital, rumo a um mundo pds-capitalista. Sdo
Paulo: Ubu Editora, 2023. (p. 13-35)

Apresentacao Grupo 5 — Ideias e representagbes
Aula 13 - Irracionalismo, consciéncia e afetos
MORETZSOHN, Sylvia e SCHNEIDER, Marco. Sobre flores, grilhdes, consciéncia e afetos: a

disputa pela captura do gosto para desmontar as engrenagens de producéo social da ignorancia.
Revista EPTIC, v. 24, n.1, p. 107-124, 2022.https://periodicos.ufs.br/eptic/article/view/17285/12743

Apresentacao Grupo 6 — Crises econémicas

Aula 14 — Comunicacao popular



https://periodicos.ufs.br/eptic/article/view/17285/12743
https://revistas.marilia.unesp.br/index.php/PHP/article/view/14374
https://periodicos.ufs.br/eptic/article/view/19158/14732
https://jacobin.com.br/2022/05/o-jornalismo-revolucionario-de-karl-marx/
https://jacobin.com.br/2022/05/o-jornalismo-revolucionario-de-karl-marx/

MIANI, Rozinaldo Antonio. A comunicag¢ao popular e comunitaria como estratégia na luta por

politicas sociais. SER Social, Brasilia, v. 27, n. 56, 2024. Disponivel em:
https://periodicos.unb.br/index.php/SER Social/article/view/55612 . Acesso em: 4 abr. 2025.

Apresentagao Grupo 7 — Histéria e Revolugao

Aula 15 — Avaliacéao.



https://periodicos.unb.br/index.php/SER_Social/article/view/55612
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