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Ementa:
A compreensdo da opinido publica e suas relacdes com a esfera publica. A opinido publica como
técnica e estratégia de influéncia politica. Os institutos de opinido publica e a producdo da opinido
publica. A emergéncia de novas formas de opinido e as redes sociais. A producéo técnica da opinido
publica: publicidade, estilos de vida, bolhas, robés e ciborgues.

Ao final da disciplina o aluno seré capaz de:

Compreender as referéncias tedricas que fundamentam o conceito de opinido publica;

Compreender os processos de constitui¢do da opinido publica na sociedade contemporanea
e seu desenvolvimento histérico, mediante as correlacdes existentes entre a formagdo da
opinido publica e 0 campo da comunicacao;

Situar-se na crise das formas tradicionais de opinido publica sob o dominio do digital e das
redes.

Conteudo Programético

UNIDADE | — Formacéo da opinido publica; o campo da comunica¢do e sua conexao com outros
campos sociais; ideias fundamentais que constituem o conceito de opinido publica.

UNIDADE Il — A cultura dos institutos de pesquisa e das sondagens de opinido; metodos e processos
de afericdo da opinido publica: nogBes gerais sobre pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e



http://lattes.cnpq.br/9667432414520706

métodos de aplicacdo e interpretacdo de pesquisas; opinido e mercado.

UNIDADE Il — Meios de comunicacgdo e a construcao social da realidade: as midias interativas e o
fim da mensagem unidimensional. O impacto das redes sobre a formagdo da opinido publica. A
democracia digital e emergéncia de novas questdes no dominio da formacdo da opinido.

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas; leituras orientadas; discussdes dirigidas; Seminérios e trabalhos
escritos.

Critérios/Processo de avaliacdo da aprendizagem:

1) Prova Escrita (de todo o conteldo visto desde o primeiro dia de aula até a data da prova —
Vale 10 pontos.

2) Prova Escrita Il — Vale 10 pontos

3) Seminario — Vale 10 pontos

A nota final sera a média aritmética das trés avaliacdes.

OBS: De acordo com as regras da Universidade, a presenca é obrigatdria e o minimo para a
aprovacgao é de 75% de frequéncia, isto &, 45h. Em outros termos, € possivel faltar no maximo 15h
aula. A chamada sera realizada as 8h15 e as 11h50.
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WOLF, Mauro. Teorias das comunicac¢Bes de massa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

Bibliografia complementar: (materiais complementares)

Matérias e reportagens:

— Investigacdo revela exército de perfis falsos usados para influenciar elei¢des no Brasil, por Juliana Gragnanin,
BBC, Londres. 08/12/2017

— Robos e 'Ciborgues' estdo influenciando a opinido publica, inclusive no Brasil, Por Sérgio Matsura, O Globo.
20/06/2007




— La fabrica de seguidores. NYT. Fev. 2018

— O que é um robd na web e como ele pode influenciar o debate nas redes? Especialistas explicam. Por Clara
Velasco e Roney Domingos, G1. 12/12/2017

Seéries:

Black Mirror — The National Anthem - Episodio 1, 12 Temporada.

Black Mirror — Nosedive - Episddio 1, 3% Temporada.

Madman — Episodio 1, 12 Temporada.

Documentarios:

Rubble Kings — 2016

O século do Eu — Parte 3.

Walking tour of Times Square in Midtown Manhattan, New York City — 2017.

CRONOGRAMA

AULA CONTEUDOS/ATIVIDADES

01204 Apresentacdo da disciplina.

Unidade | — Formacdo da opinido publica; o
campo da comunicacdo e sua conexao com outros
campos sociais; ideias fundamentais que
constituem o conceito de opinido publica.

05 a 09 Unidade Il — A cultura dos institutos de pesquisa
e das sondagens de opinido; métodos e processos
de aferi¢do da opinido publica: nogdes gerais sobre
pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e
métodos de aplicacdo e interpretacdo de pesquisas;
opinido e mercado.

10 a 14 Unidade 11l — Meios de comunicagdo e a
construcdo social da realidade: as midias
interativas e o fim da mensagem unidimensional.
O impacto das redes sobre a formagao da opinido
publica. A democracia digital e emergéncia de
novas questbes no dominio da formacdo da
opinido.

15 Encerramento da disciplina. Avaliacdo da dinamica.




