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Ementa: Introducdo a Semiotica. Principais vertentes semidticas e seus autores. Principais conceitos em
semiotica. Teoria geral dos signos. Pragmatica, Retdrica e Discurso. Semiotica e comunicacdo social;
semioética e midia.

Objetivos Especificos:

1. Desenvolver a capacidade critica dos estudantes para interpretar signos e simbolos nos discursos
publicitarios, considerando diferentes correntes da semiética.

2. Aplicar conceitos semioticos na construcdo e analise de pecas e estratégias publicitarias,
compreendendo suas implicagdes na comunicagdo midiatica e na recep¢ao do publico,

Objetivo principal:

Capacitar os estudantes a compreenderem e aplicar os fundamentos da semioética na analise e produgao
de discursos publicitarios, explorando os processos de significagdo na comunicacdo de marca e no
comportamento do consumidor.

Conteddo Programatico
Introducio a Semiotica, suas vertentes e principais autores

Teoria geral dos signos



http://lattes.cnpq.br/9007810102331416

Tradugio intersemiotica
Semiotica e Branding
Semidtica e consumo: percepcio e interpretacio de marcas

Semidtica e midia digital

Metodologia:

e Aulas expositivas e dialogadas.

e Analise de materiais publicitarios (aniincios, comerciais, campanhas, redes sociais).
o Leitura e discussdo de textos fundamentais da semidtica aplicada a publicidade.

e Atividades praticas de anélise semidtica de campanhas publicitarias.

o Desenvolvimento de projetos comunicacionais e/ou publicitdrios com abordagem semiotica

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:
A avaliacdo sera composta por:
¢ Participacao e atividades em sala de aula (20%)

e Andlises semidticas de pecas publicitarias (30%)
e Projeto final aplicado a semidtica e comunica¢ao publicitaria (50%)

Bibliografia basica:

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria Semiotica do Texto. Sio Paulo: Atica, 1990.
Barthes, Roland. O Prazer do Texto. Sdo Paulo: Perspectiva, 2020.
SANTAELLA, Lucia. Semiética aplicada. Sao Paulo: Thomson Learning, 2002.

Bibliografia complementar:

FIORIN, José Luiz. Elementos de analise do discurso. Sio Paulo: Contexto, 2011.

JOLY, Martine. Introducdo a Analise da Imagem. Sao Paulo. Papirus, 1996.

NOTH, Winfried. Panorama da Semidtica. Sdo Paulo. Annablume, 1995

SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica. Sio Paulo: Brasiliense, 1990.. (Primeiros passos (Brasiliense)

SANTAELLA, L.acia e Winfried Noth. Imagem: cogni¢do, semiotica, midia. Sdo Paulo. [luminuras,1998

Cronograma:

Aula 1: Apesentacao da disciplina, cronograma de atividades, metodologias de avaliac¢ao.
Defini¢des, importancia e aplicagoes da Semiotica na publicidade

Aula 2: Principais vertentes semioéticas e seus autores: Saussure, Peirce, Barthes, Eco e outros.
Aula 3: Teoria geral dos signos: significante, significado e producao de sentido

Aula 4: Traducio intersemidtica: a relacio de dialogismo entre midias




Aula 5: Pragmatica e Retérica na Publicidade: Estratégias discursivas e persuasivas

Aula 6: A estrutura do discurso publicitario: Géneros e formatos na comunicacio de marca.
Aula 7: Reuniido e atendimento: projeto final (artigo cientifico)

Aula 8: Semidtica e comunicacéo social Construcgio de sentidos e impacto das marcas na sociedade.

Aula 9: Semidtica e a midia digital: Memes, infograficos e novas narrativas publicitarias

Aula 10: Representacoes midiaticas e ideologia: O discurso da publicidade e a construcéo de
valores culturais.

Aula 11: Signos visuais na publicidade: Design, cores, tipografia e suas implicacoes semidticas
Aula 12: Aanalises semidticas de textos publicitarios em diferentes plataformas de midia

Aula 13: Aplicacgao pratica dos conceitos semioticos: Producio de contetidos jornalisticos com
abordagem semidtica.

Aula 14: Entrega e apresentacdo dos artigos finais

Aula 15: Feedbacks e encerramento do semestre




