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Ementa: Ementa: Teorias da opinido publica. Informagdo, cidaddo e ‘midia’. Governabilidade,
politicas publicas e (des) informacao politica

Objetivos Gerais: Identificar as etapas fundamentais de formacdo e desenvolvimento da ideia de
opinido publica e seus usos politicos na modernidade ocidental. Relacionar o campo das midias
com as caracteristicas econdmicas, sociais e politicas nas sociedades contemporaneas.
Compreender a légica de articulacdo entre as midias e as disputas de poder numa sociedade
democratica. Estudar o papel das midias na producdo de crencas e sua participacao nas lutas
simbdlicas.

Objetivos Especificos:

Ao término da disciplina o aluno devera ser capaz de:
* Compreender as bases histdricas e tedricas que fundamentam o conceito de opinido
publica;
* Compreender os processos de constituicdo da opinido publica na sociedade
contemporanea e seu desenvolvimento histérico, mediante as correlacdes existentes
entre a formagdo da opinido publica e 0 campo da comunicacao;

* Adquirir nocdo geral dos métodos de afericdo, a realizacdo de pesquisas por

questionarios e aspectos de interpretacdo da opinido publica, de modo a capacitar-se
para a tomada de decisdo em relagdo a pesquisas de opinido.




Conteudo Programatico

1. UNIDADE I - Base conceitual.

1. Génese social da opinido publica: da multidao aos “publicos”. Ideias fundamentais
que constituem o conceito de opinido publica;
Democracia e opinido publica. A imagem da democracia;

3. O campo da comunicagdo e sua conexao com outros campos sociais. Jornais, noticias,
verdades: comunicagdo como direito e o espaco publico midiatico. Midia e politica.

2. UNIDADE II - Bases praticas.

1. Em torno das metodologias. Definicdo das técnicas de pesquisa: a cultura dos
institutos de pesquisa e das sondagens de opinido.

2. A pratica de métodos e processos de afericao da opinido publica: no¢des gerais sobre
pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e métodos de aplicacdo e interpretacdo de
pesquisas. Problematizando questiondrios e entrevistas. Opinido e mercado.

3. Sondagens e jornalismo. A sondagem como arma simbélica.

3. UNIDADE III - Meios de comunicagao e a construcao social da realidade.

1. Modos da relacdo da comunicag¢do social com a opinido publica: hip6tese da agenda
setting, o newsmaking e os valores/noticia, o framing e sua fun¢do organizadora.
Cenario de Representacdo da Politica (CR-P).

As midias e a constituicdo da esfera publica.

3. Linguagens e agentes do processo de constru¢ao da opinido: a forca e os rituais do
jornalismo e da propaganda; a esfera da visibilidade publica; comunicacdo e politica
moderna e contemporanea.

Metodologia

A disciplina combina estudos dirigidos - leitura e discussao de textos em sala.

Prevé-se, como trabalho final da disciplina, a escrita de texto analitico de livre escolha.

Em termos executivos, a dindmica em sala de aula prevé:

Aulas expositivas;

Exibi¢coes de materiais audiovisuais;

Debates e confrontos tedricos simulados;

Aplicacdo de formularios com questdes discutidas em sala.

Sera dado énfase - na escolha de textos de acdo e debates em aula - a casos e exemplos do uni-
verso midiatico nacional, nas suas dimensoes politicas, econ6micas, sociais, simbdlicas e criati-
vas.

Recursos necessarios: computador, com acesso a internet, projetor de imagens, equipamento
sonoro, quadro e canetas.

Critérios/Processo de avaliacdo da aprendizagem:

Principal critério de avaliacdo é a participagdo ativa das atividades em sala. Participar das leitu-
ras orientadas. Realizar fichamentos e pesquisas pontuais de aspectos desdobraveis a partir dos
textos. Redacao de reflexao critica sobre as discussodes realizadas em sala.
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Artigos variados de revistas especializadas e de coletaneas teoricas sobre os temas da
disciplina.
Textos de literatura relacionados aos problemas abordados na disciplina.

PROFESSOR: Alexandre Curtiss Alvarenga - alexandre.alvarenga@ufes.br

CRONOGRAMA

Grande contextualizagdo - bases histdricas e tedricas

12 | Apresentac¢do do programa, apontamentos de revisao bibliografica, delimitacao
tematica, teorias e autores do periodo. Explicacdo sobre dindmica do curso e da sala de
aula; modalidades de avaliagdo. Tarefa: leitura orientada de SEVCENKO, Nicolau. A
corrida para o século XXI. No loop da montanha russa.

22 | Andlise e discussdo dos temas sugeridos no texto lido (o livro de Nicolau Sevcenko):
Organizacdo politica, novas tecnologias, cultura de massa, organizagdo do trabalho e da
acumulacdo capitalista, lugar e papel da publicidade, do simbdlico e do imaginario;
Meio ambiente, cidades, industria do entretenimento e imagolatria. Contexto e
componentes do campo da opinido publica.

32 | Breve historico da evolugdo da ideia de Opinido Publica. Diferenciar “multiddo” de
opinido publica.

42 | Democracia - democracias. Imagem de democracia. Relacionar democracia com opiniao
publica.

52 | Introducdo da questao midiatica (comunicagdo social) no debate democratico e na
relacdo com a opinido publica I. Informacao honesta como direito; como constituinte do
espaco publico midiatico.

62 |Introducdo da questdo midiatica no debate democratico e na relagdo com a opiniao
publica II. Midia e politica; midia na constru¢do do simbdlico e do imaginario. Valores
profundos, campanhas midiaticas.



http://pt.scribd.com/doc/21979592/Bourdieu-A-opiniao-publica-nao-existe

Bases praticas - métodos e metodologias

72 | Técnicas de pesquisa, coleta de dados. A cultura dos institutos de pesquisa e das
sondagens de opinido.

82 | Processos de afericdo da opinido publica; nogdes gerais sobre pesquisa qualitativa,
quantitativa, aplicacdo e interpretacdo de questiondarios e de pesquisas. Existe opinido
publica?

92 | Sondagens e jornalismo. A sondagem como arma politica.

Meios de comunicagdo e construgao social da realidade

102 |Uma questao de agendamento - teoria da agenda setting. Direito a comunicacao;
diversidade, pluralidade, relativismo, honestidade.

112 |Valores noticia, o newsmaking e o enquadramento como organizador da realidade. A
emergéncia das fake news.

122 |Valores para além da informacao: o Cenario de Representacao Politica (CR-P) - cultura
politica.

132 | Opinido publica e internet - praticas da democracia eletrénica; praticas da anomia
eletronica.

142 | O discurso das midias: mercado, politica, poder, disputas de sentido. Linguagens e
agentes nos processos de construgdo da opinido. Forga ritual, da visibilidade e das
estruturas sécio-mentais.

Conclusoes
152 |Encerramento do curso - panorama geral, revisao tematica, perspectivas.




