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Teoria Exercício Laboratório
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OBJETIVOS 
Apresentar  temas  e  problemas  colocados  pelos  debates  da  comunicação  social  contemporânea.  Usar 
instrumentos  teóricos  para análise crítica  da comunicação social.  Discutir  as  contribuições teóricas  latino-
americanas.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
UNIDADE I – CONTEXTO CONTEMPORÂNEO.
1) Os debates pós 68: versões da crise da modernidade. Autores, temas, agenda.
2) Características das sociedades contemporâneas: globalização, consumismo, primado do desejo, espetáculo 

e simulacro.
UNIDADE II – O RECEPTOR COMO RAZÃO.
1) Variáveis da recepção: estudos de alteridade e identidade. 
2) Os Estudos Culturais – principais autores e temas pesquisados
3) Os Estudos Culturais em sua apropriação latino-americana.
UNIDADE III – ESTUDOS LATINO-AMERICANOS. 
1) Entre a globalização e a mundialização. Perspectivas latino-americanas.
2) Comunicação social na disputa pela hegemonia cultural e política.
3) O cidadão consumidor: alternativa crítica?
UNIDADE IV – A CRÍTICA DA PRÁTICA
1) Do cinema ao vídeo: formas do tempo e formas da imagem
Televisão: sentidos da fragmentação e do fluxo 
UNIDADE V – UMA NOVA TEORIA TÉCNICA?
1) Novas tecnologias e inteligência coletiva.
2) Cibercultura: a sociabilidade das redes.
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Paulus, 2003.   
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Artigos variados de revistas especializadas e de coletâneas teóricas sobre os temas da disciplina.
CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM
- Leituras orientadas e pesquisas bibliográficas pontuais. Fichamentos. Preparação e apresentação de textos de 
análise teórica. Debates. Será avaliada a participação nas aulas.
-  Provas e estudos dirigidos.
ASSINATURA (S) DO(S) RESPONSÁVEL(EIS)
Gabriel Herkenhoff Coelho Moura - gabriel.herkenhoff@gmail.com
Daniela Zanetti - daniela.zanetti@gmail.com 
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