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Ementa:

Tipologia. Medidas graficas. Técnicas de composi¢do e de impressao e suas implicagdes. Estética aplicada ao material
grafico. Aspectos gerais da forma e da composicao. Elementos da forma e da composi¢éo. Caracteristicas do anuncio
grafico. O lay out. A arte final. Cor: teoria, classificagdo, combinagéo e aplicagdo. Lay out para rétulos, anuncios, cartazes,
painéis e promogao de vendas.

Objetivos Especificos:

Compreender a atuacgao dos departamentos de criagao e producao publicitarias; Entender a importancia e a fungédo da
tipologia na criagcao e producao publicitarias; Conhecer as técnicas de composi¢ao; os elementos basicos da comunicagéo
visual, dentre eles, a importancia da cor, e os fundamentos do layout; Conhecer os processos de finalizagdo de pecas
publicitarias; Compreender os elementos e processos de pré-impressao, impressao e pos-impressao graficos, que
fundamentam a escolha dos mais adequados para cada caso. Entender a sistematica de coleta de pregos para a
elaboragao de orcamentos.

Conteudo Programatico:

Unidade | - Técnicas de composigao e de impressao e suas implicagdes

Evolugéo das artes graficas

O produtor grafico

Os principios da comunicagéao visual: concepgao e composigao.

Tipografia

Processos de impressao: planograficos, relevograficos, encavograficos e permeograficos

Unidade Il

Cor: teoria, classificagdo, combinagao e aplicagao.-
Papéis, formatos, acabamentos, aproveitamento e medidas graficas
Nogoes de forma, composicao e finalizagéo de producgbes graficas.

Unidade Il

Planejamento do layout e o processo de criagao de pegas

Interpretando e traduzindo o briefing para pecas graficas.

Elaboragao de orgamentos: custo x valor

Criacao e producao publicitarias: rétulos, anuncios, cartazes, painéis e promocao de vendas.
Preparagao e fechamento de arquivos

Controle de qualidade e provas graficas

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas, com uso de recursos audiovisuais, articulando a apresentagédo dos conteudos tedricos a
participacdo dos estudantes em discussoes e reflexdes sobre os temas abordados. Serdo propostas atividades praticas
orientadas, voltadas ao exercicio das técnicas de criagéo grafica e a aplicagao dos principios de composigao, tipografia, cor
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e planejamento de layout. Essas atividades visam o desenvolvimento da analise critica de pegas graficas, estudos de caso
e desenvolvimento criativo/conceitual por meio da elaboragéo de materiais publicitarios, permitindo a articulagao entre
fundamentos tedricos e pratica criativa.

Como recursos serao necessarios: computador com acesso a internet, data show, quadro e pincel. Em algumas aulas, sera
necessario o uso das estruturas laboratoriais da UFES e equipamentos como computador com software de edigdo grafica
(Adobe lllustrator).

Critérios / Processo de avaliagdo da Aprendizagem :

1 2 Avaliagéo - Criagéo de folder com dobras (30)

22 Avaliagao - Trabalho pratico em grupo: layout para rétulos, anuncios, cartazes, painéis e promogao de vendas). (50
pontos)

3° Avaliacao - Participagdo em sala de aula (20)

Bibliografia basica:

BAER, Lorenzo. Produgéo grafica. Sdo Paulo: SENAC, 2002.

CARRAMILLO NETO, Mério. Producao grafica Il. Sdo Paulo: Global, 1997.

COLLARO, Antonio C. Projeto grafico, teoria e pratica de diagramacao. Sao Paulo: Summus, 1996.
OLIVEIRA, Marina. Produgao grafica para designers. Rio de Janeiro: 2AB, 2001

Bibliografia complementar:

CESAR, Newton. Diregao de arte em propaganda. Sdo Paulo: Futura, 2002.

COLLARO, Antonio C. Produgao grafica: arte e técnica na diregdo de arte. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012.
CRAIG, J. Produgéo grafica. Sdo Paulo: Mosaico, 1987.

FIGUEIREDO, Celso. Redagao publicitaria: sedugéo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.
FONSECA, J. da. Comunicagéo visual glossario. Porto Alegre: UFRGS, 1990.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.
SILVEIRA, N. Introdugéo as artes graficas. Porto Alegre: Sulina, 1985.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informag&o: a construg&o biofisica, lingliistica e cultural da simbologia das cores. S&o
Paulo: Annablume, 2004.

WILLIAMS. Robin. Design para quem nao é designer: no¢des basicas de planejamento visual. Sdo Paulo: Callis, 1995

Cronograma:

Aula| Data Descrigdo Exercicios Observagoes

Apresentagao do plano do curso,
critérios e processos de
avaliagéo.

O que faz um produtor grafico?
Breve contexto e antecedentes
histéricos da producéo de pegas
graficas.

01 |10/08/2026

Os principios da comunicagao
visual: planejamento e a
importancia da producao grafica.
02 |17/08/2026 | Impresséo, sustentabilidade e
greenwashing.

Conceitos basicos de
composicao, tipologias,
tipografias e zonas de
visualizacao.

03 | 24/08/2026

Os diferentes processos de
impresséo (planograficos,

04 |31/08/2026 relevograf[cps, encavograficos e
permeograficos) e suas
especificagdes técnicas.

Suportes: caracteristicas,
05 | 14/09/2026 | formatos e tipos de papéis

Acabamentos e medidas graficas
06 | 21/09/2026 de aproYeltamepto: corte, vinco,
laminacgao, verniz, etc

07 | 28/00/2026 | Introdugdo a interface do
illustrator: exercicio de réguas,
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Aula| Data Descrigao Exercicios Observagoes

sangria, margem de seguranga e
medidas graficas.

Exercicio de criagao de folder
08 |05/10/2026 | com dobras

Folder impresso com
especificagoes e aplicagdes das
técnicas desenvolvidas durante a
disciplina.

1° Avaliacao: Apresentacdo em
09 |19/10/2026 | grupo das pegas impressas.

Cor e espectro cromatico:
classificagdo, combinacgao,

10 |26/10/2026 | aplicagdo e seu controle nos
diferentes tipos de impresséo.

Interpretando e traduzindo o
briefing para pecas graficas.

1 09/11/2026 Branding e producgao grafica.

Orgamentos e o controle de
qualidade em produgéo grafica:
12 1 16/11/2026 | acompanhamento e finalizagéo
de pecas.

Exercicio pratico de
planejamento do layout e o

13 123/11/2026 s
processo de criacado de pegas

Preparagao e fechamento de
arquivos para impressao: PDF-

14 | 30/11/2026 %14

Entrega e apresentagéo do
trabalho final (2% avaliagéo). 28Avaliacao: elaboracéao e

15 107/12/2026 Encerramento da disciplina. impressao de campanha.

Observagao:

Os estudantes que obtiverem aproveitamento inferior a 70% da nota final (7,0) dever&o realizar uma prova final escrita,
baseada nos conteudos e na bibliografia indicados na disciplina.
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