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Distribuição da Carga Horária Semestral

Teórica Exercício Laboratório

20 20 20

Ementa Tipologia. Medidas grá ficas. Técnicas de composição e de impressão e suas implicaçõ es. Esté tica
aplicada ao material grá fico. Aspectos gerais da forma e da composição. Elementos da forma e da
composição. Características do anú ncio grá fico. O layout. A arte final. Cor: teoria, classificação,
combinação e aplicação. Layout para ró tulos, anú ncios, cartazes, painé is e promoção de vendas.

Compreender a atuação dos departamentos de criação e produção publicitárias;
Entender a importância e a função da tipologia na criação e produção publicitárias;
Conhecer as técnicas de composição; os elementos básicos da comunicação visual, dentre eles, a 
importância da cor, e os fundamentos do layout;
Conhecer os processos de finalização de peças publicitárias;
Compreender os elementos e processos de pré-impressão, impressão e pós-impressão gráficos, 
que fundamentam a escolha dos mais adequados para cada caso. Entender a sistemática de coleta
de preços para a elaboração de orçamentos.

Conteúdo Programático:

Histó ria, conceitos bá sicos e definiçõ es.



Processos de impressão
Formatos de papel
Cores
Pré -impressão
Softwares de produção grá fica
Tipografia
Design de página
Imagens
Acabamentos grá ficos
Embalagens
Identidade visual
Publicidade
Produção grá fica para mídias digitais.

Metodologia:
Aulas expositivas/dialogadas em laborató rio de informá tica com a utilização de recursos audiovisuais; 
estudos de casos; discussõ es dirigidas; exercícios prá ticos; atividades individuais e em grupos que 
permitam a aplicação dos conceitos apresentados.

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:

Exercícios em sala – 4 pontos
Trabalhos – 6 pontos
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Bibliografia complementar:
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2013.
GUIMARÃ ES, L. A cor como informação: a construção biofísica, linguística e cultural da 
simbologia das cores. São Paulo:Annablume, 2004
LUPTON, E. Intuição ação criação: Graphic Design Thinking. São Paulo: Gustavo Gili, 2012.
LUPTON, E.; PHILLIPS, J. C. Novos fundamentos do design. São Paulo: Cosac Naify, 2008.
SAMARA, T. Elementos do design: guia de estilo grá fico. Porto Alegre: Bookman, 2010.
TELLES, A. A revolução das mídias sociais: cases, conceitos, dicas e ferramentas. 2 ed. São Paulo: 
M. Books, 2011.
TEIXEIRA, T. Infografia e jornalismo: conceitos, aná lises e perspectivas. Salvador: Editora da 
UFBA, 2010..

Cronograma:

Aula 1 – 20/03/2023
Apresentação do curso: ementa, objetivos, programa e critérios de avaliação.

Aula 2 – 27/03/2023
História, conceitos básicos e definições
Atividade: glossário (1 ponto)
Material para próxima aula: batata ou borracha, estilete, papel, tinta

Aula 3 – 03/04/2023
Matriz de impressão
Composição Visual para Design de superfície

Aula 4 – 10/04/2023
Vetor x Imagem
Resolução
Trabalho: rapport e tesselação (2pontos)

Aula 5 – 17/04/2023
Visita à gráfica

Aula 6 – 24/04/2023
Processos de impressão

Aula 7 – 08/05/2023
Briefing e desenvolvimento
Início do processo - Trabalho prático: cartão de visitas

Aula 8 – 15/05/2023
Rótulo
Ficha técnica, roteiro para orçamento
Análise de custos
Fechamento de arquivo.

Aula 9 – 15/05/2023
Trabalho prático: cartão de visitas (2 pontos)
Fechamento de arquivo
Especificações de material e acabamentos

Aula 10 – 22/05/2023



Apresentação do trabalho: Cartão de visitas

Aula 11 – 29/05/2023
Identidade Visual / Brand Book
Direção de arte
Criação de anúncio

Aula 12 – 05/06/2023
Diagramação, Grid / Boneca
Trabalho: Elaboração de jornal de 8 páginas (2pontos)

Aula 13 – 12/06/2023
Desenvolvimento do trabalho Jornal

Aula 14 – 19/06/2023
Design de notícias: da diagramação à produção de discurso
Trabalho: Adaptação de anúncio para Outdoor, Back Light (ponto de ônibus), Revista impressa, 
Jornal impresso e digital, (2 pontos)
Instagram – Post e Stories (1 ponto)

Aula 15 – 26/06/2023
Desenvolvimento do trabalho design de notícias

Aula 16 – 03/07/2023
Apresentação dos trabalhos: Jornal e design de notícias.

Aula 17 - 10/07/2023: Devolutiva dos trabalhos finais

Aula 18 - 17/07/2023: Atividade de recuperação. Encerramento do semestre.


