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EMENTA:

Manipulacdo dos codigos sonoros utilizados na criacdo da mensagem publicitaria para radio. Criacdo,
analise e critica de anuncios radiofénicos. Criatividade e adequagéo técnica da producdo de andncios
radiofonicos aos objetivos da publicidade e propaganda.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Proporcionar ao aluno um contato com os principais elementos da linguagem do radio, aplicando-os na
producdo de textos publicitarios (spots, jingles, vinhetas, chamadas de programas).

Estimular o aluno a desenvolver um senso critico sobre a linguagem do meio sonoro (ndo limitado
somente ao radio) e das demandas de mercado, aplicando esses conhecimentos de modo a elaborar
textos capazes de adequar a mensagem publicitaria ao contexto de produgdo sonora para diversas
plataformas (incluindo o Radio) local, nacional e online.




CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade | - Introducdo e conceituagdo
Meios sonoros e linguagem sonora
A oralidade na Cultura; a evolucéo da linguagem sonora; o surgimento dos meios de
comunicagdo sonoros; o surgimento do radio e a producdo de comerciais para meios sonoros;
Radio broadcast e Webradio.

O texto publicitario para o radio e outras midias sonoras
Formatos e linguagens do spot publicitario; estrutura do texto publicitario para radio;
O texto para ser ouvido: elementos da linguagem radiofonica aplicados a mensagem
publicitaria; a nogdo de tempo no spot publicitario; o reforco da mensagem no texto para radio;
O spot publicitario de varejo; o jingle.

Unidade 11 - Técnicas e estilos de produgdo
Composicéo das pecas sonoras (fonogramas)
Musica e propaganda; as relagdes entre texto e trilha sonora; o papel dos efeitos sonoros na
construcdo da paisagem sonora; o ritmo na peca publicitaria a partir do uso criativo do texto e
dos efeitos sonoros; marcacdes textuais para a locucéo e entonacao.

Tipos e formatos especiais de pegas publicitarias para meios sonoros
A assinatura musical para o cliente/produto; Vinhetas, foguetes e teasers; Testemunhais;
Documentais e/ou informativos; instrucionais; Radioteatro e Radionovela; Podcasting.

Unidade 111 - Exercicios de Criacdo e de produc¢do de roteiros
Exercicios de criacdo e roteirizacdo para diversos estilos de fonograma para midia sonora.
Exercicio 1 (EOL) - Adaptacdo de uma piada inserindo merchandising
Exercicio 2 (E02) - Criacdo e roteirizacdo de spot comercial
Exercicio 3 (E03) - Criacdo e roteirizacdo de Infomercial 2” de produto (surreal/nonsense)
Exercicio 4 (E04) - Criagdo e roteirizacdo de peca publicitaria de cunho instrucional/didatico
Exercicio 5 (E05) - Criacdo e roteirizacdo de peca publicitaria Radionovela com trés capitulos.

METODOLOGIA:

Producdo de textos para pegas publicitarias para radio (individuais ou em grupo): spots, jingles,
vinhetas, chamadas, testemunhais, radionovela, radioteatro e radio documentario.
Os textos serdo gravados na disciplina Prod. Publicitaria em Radio.

CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacdo da aprendizagem se dara por meio da analise dos roteiros das pecas publicitarias criadas
gravadas ou nao.

a nota final serd atribuida ao grupo, e por extensao aos seus componentes. A nota sera assim
composta: 40% avaliacdo do professor; 40% Avaliacdo dos alunos de todos os trabalhos exceto o de
seu grupo; 20% cumprimento dos requisitos de cada trabalho.
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CRONOGRAMA

Aula01  Aula expositiva - apresentacdo do programa, formagéo de grupos de trabalho.

Aula02  Aula exposit. - Unid I - Introducéo e conceituacdo - Meios sonoros e linguagem sonora - Parte 1/2

Aula03  Aula exposit. - Unid | - Introducéo e conceituacéo - O texto publicitario para o radio - 2/2

Aula04  Aula exposit. - Unid Il - Técnicas e estilos de producdo - Composi¢do das pegas sonoras
(fonogramas) - Tipos e formatos especiais de pecas publicitarias para meios sonoros

Aula0s  Aula pratica - Unid.lIl - exercicio de criacéo e roteirizagdo (E01)

Aula06  Aula pratica - Unid.lll - exercicio de criacéo e roteirizagdo (E02)

Aula07  Aula préatica - Unid.lll - exercicio de criag&o e roteirizacdo (E03)

Aula0g  Aula préatica - Unid.lll - exercicio de criag&o e roteirizacdo (E04)

Aula09  Aula pratica - Unid.lll - exercicio de cria¢éo e roteirizagdo (E05)

Aula10  Aula préatica no estudio — Gravacao e/ou edicdo de audio Exercicios 01

Aula11  Aula préatica no estudio — Gravacao e/ou edicdo de audio Exercicios 02

Aula12  Aula pratica no estudio — Gravacédo e/ou edicdo de &udio Exercicios 03

Aula13  Aula prética no estudio — Gravagdo e/ou edi¢do de audio Exercicios 04

Aula14  Aula pratica no estidio — Gravacdo e/ou edicdo de audio Exercicios 05

Aula15  Apresentacdo e avalia¢do final dos trabalhos




