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Ementa: Técnicas avancadas de estidio e iluminacao artificial. Diferentes técnicas de
manipulacdo da imagem fotografica. Estudo da fotografia aplicada a publicidade, criagdo e
producdo de fotografia publicitaria. Principais movimentos da fotografia artistica. Fotografia
digital e técnicas de manipulacdo de fotografia digital. Nocdes de fotografia na imagem em
movimento.

Objetivos:

- Capacitar o aluno para utilizar o equipamento fotografico para produzir mensagens publicitarias
de qualidade;

- Fornecer ao aluno elementos tedricos e praticos que permitam a leitura critica de imagens
publicitarias;

- Experimentar as diversas técnicas fotograficas utilizadas na publicidade;

- Produzir material para composicao de portifolio pessoal.

Conteudo programatico:

Unidade I. Fotografia e Publicidade: aspectos éticos e estéticos
- A ideologia e os aspectos politicos da fotografia publicitaria;

- Fotografia publicitaria no Brasil: historia;

- Principais nomes da fotografia publicitaria: autores e estilos;

Unidade II. A utilizacdo do equipamento

- [luminacgao natural e artificial: teoria e pratica;
- Fotometria e experimentagao da luz;

- A pratica fotografica no estudio;

Unidade III. A fotografia publicitaria na pratica
- Producao de fotografias;
- Retratos;




- Moda;
- Objetos;
- Alimentos.

Metodologia:

- Aula expositiva/dialogada. Aulas divididas entre conteudo teodrico e aplicagdo pratica dos
conceitos e técnicas estudadas em exercicios.

- Recursos utilizados: Sala com projetor e som, computadores com acesso a internet, cdmeras,
espaco de estudio.

Avaliacao

- Participacdo em aula (20%);

- Exercicios praticos no laboratorio (40%);

- Projeto final. Ensaio fotografico + memorial descritivo (40%).

Bibliografia Basica

LAGNFORD, Michael. Fotografia Basica. Lisboa: Dinalivro, 2003.

MACHADO, Arlindo. A Tlusiao Especular: uma teoria da fotografia. Sao Paulo: Gustavo Gil,
2015.

EGUIZABAL, Raul. Fotografia Publicitiria. Madrid: Catedra, 2001.

LIMA, Ivan. A fotografia e a sua linguagem. Rio de Janeiro: Espaco e Tempo, 1988.

Bibliografia complementar

FATORELLI, Antonio. Fotografia Contemporénea: entre o cinema, o video e as novas midias.
Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2013.

ZUANETTI, Rose et. al. Fotégrafo: o olhar, a técnica e o trabalho. Senac: Rio de Janeiro, 2002.
TRIGO, Thales. Equipamento Fotografico. Sao Paulo: Senac, 2003.

Cronograma

Unidade |

24/03: Apresentacdo do programa da disciplina e métodos avaliativos. Apresentacdo da turma.
Sondagem da turma sobre percep¢des da turma a respeito da fotografia publicitéria.

31/03: Aula expositiva e dialogada. Qual o lugar da fotografia publicitaria? Origens e usos
historicos da fotografia na publicidade. Leitura e debate de texto introdutorio.

MACHADO, Arlindo. “Arquétipos pictdricos na fotografia”. In: A Ilusdo Especular: uma teoria
da fotografia. Sao Paulo: Gustavo Gil, 2015, pp. 51-60.

PINA, Figueiredo Helena. A luz do desejo: a fotografia publicitaria face a fotografia artistica e a
fotografia jornalistica. SOPCOM, Lisboa, 2009.

07/04: Leitura e conversa sobre impressao e interpretagdo na fotografia publicitéria.

LIMA, Ivan. “Fotografia ¢ composi¢ao”. In: A fotografia e a sua linguagem. Rio de Janeiro:
Espaco e Tempo, 1988, pp. 39-90.

14/04: Exercicio. Composigdes livres com objetos, retratos e paisagens.

21/04: Finalizacao, exibi¢do e conversa sobre os resultados do primeiro exercicio.

Unidade II

28/04: Leitura e conversa sobre o fazer fotografico.

MACHADO, Arlindo. “Fissuras na profundidade de campo”. In: A Ilusdo Especular: uma teoria
da fotografia. Sao Paulo: Gustavo Gil, 2015, pp. 116-133.

LIMA, Ivan. “As comunicac¢des ndo verbais”. In: A fotografia e a sua linguagem. Rio de Janeiro:




Espago e Tempo, 1988, pp. 103-118.
05/05: Exercicio. Pratica com os equipamentos fotograficos e estudio.
12/05: Finalizagdo, exibi¢do e conversa sobre os resultados do segundo exercicio.

Unidade 111

19/05: Leitura e conversa sobre composicao em fotografia publicitaria.

EGUIZABAL, Ratl. “Estética publicitaria”. In: Fotografia Publicitaria. Madrid: Catedra, 2001,
pp. 175-2022.

CHAGAS, R.V. De quando a publicidade se encontra com as artes visuais: a imagem publicitaria e
a construgdo da interpretagdo. In: HERNANDEZ, M.H.O.; LINS, E.A., eds. Iconografia: pesquisa
e aplicagdo em estudos de Artes Visuais, Arquitetura e Design. Salvador: EDUFBA, 2016, pp. 138-
149.

02/06: Leitura e conversa sobre as condigdes sociais da fotografia publicitaria hoje.

PINA, Figueiredo Helena. Publicidade, moda e representagdes de género em plena globalizacao.
In: MARTINS et al (orgs.). Comunicag¢ao global, cultura e tecnologia. SOPCOM, Lisboa, 2013,
pp. 857-863.

09/06: Exercicio. Apresentacdo dos projetos dos trabalhos finais em grupos (conceitos,
planejamento, cronograma e equipes).

16/06: Exercicio. Pratica orientada para realizagao do projeto final da disciplina.

23/06: Exercicio. Pratica orientada para realizagdao do projeto final da disciplina.

30/06: Exercicio. Pratica orientada para realiza¢do do projeto final da disciplina.

07/07: Apresentacao e discussdo dos ensaios fotograficos + memorial descritivo.

14/07: Encerramento da disciplina. Prova final.




