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EMENTA

Manipulacao dos codigos visuais na criagdo da mensagem publicitaria para meios impressos.
Criagéo, analise e critica de anuncios publicitarios para meios impressos. Criatividade e adequacao
da producédo de anuncios impressos aos objetivos da publicidade e propaganda.

OBJETIVOS

Geral: Elaborar e analisar pegas publicitarias para meios impressos.
Especificos:
1. Compreender a fun¢éo da criacdo publicitaria, em especial da redacao, no contexto da
atividade publicitaria;
2. Compreender as caracteristicas da publicidade contemporanea;
3. Conhecer os elementos do processo criativo;
4. Descrever os caminhos criativos da linguagem publicitaria e os fundamentos da redacéo
publicitéria;
5. Compreender a relacdo texto verbal x texto visual na publicidade impressa;
6. ldentificar a estrutura de pecas publicitarias impressas;
7. Analisar e criar pecas publicitarias impressas para diferentes objetivos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 — A CRIACAO PUBLICITARIA: CONTEXTUALIZACAO
e A criacdo publicitaria no contexto das agéncias de publicidade e dos arranjos emergentes

UNIDADE 2 - PROCESSO CRIATIVO
e Briefing, pesquisa e processo criativo
e Brainstorm, bricolagem, ready-made, a metéfora do rizoma
e Checklist da criatividade e metodologia agil SCAMPER




UNIDADE 3 — OS MEIOS IMPRESSOS, A ESTRUTURA E A REDACAO DE PECAS
PUBLICITARIAS IMPRESSAS
e Caracteristicas da publicidade em meios impressos
Estrutura béasica de pecas publicitarias impressas: titulo, subtitulo, texto, assinatura, slogan
Relacéo texto verbal e texto visual
O anuncio all type e 0 anuncio sem texto verbal
Redacé&o publicitaria: naming, slogan e bordéo
Fundamentos da redacéo e a publicidade contemporénea.

UNIDADE 3 — LINGUAGEM PUBLICITARIA: FUNDAMENTOS E CAMINHOS CRIATIVOS

e Modelo apolineo de texto publicitario e suas caracteristicas, como: o esquema aristotélico, a
estrutura circular, a escolha lexical, a mensagem fria, as figuras de linguagem, a funcéo
conativa, os estere6tipos, o apelo a autoridade, as afirmacoes e repeticdes, a presentificacao,
0s argumentos de superacao, as comparagoes, 0s temas, a rede semantica.

e Modelo dionisiaco de texto publicitario e suas caracteristicas, como: 0s componentes da
narrativa, a escolha lexical, a mensagem fria, as figuras de linguagem, as fungdes emotivas e
poéticas, os esteredtipos, as figuras, os testemunhais, a ilustragéo, o intertexto.

e Contribuicdes da semidtica discursiva para a linguagem publicitaria. O nivel discursivo do
percurso gerativo de sentido: temas e figuras. O nivel narrativo do percurso gerativo de sentido:
manipulacdo, competéncia, performance, sancao.

e Rotas possiveis para a criagcao publicitaria.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. Sdo Paulo, SP: Summus, 1982.
CARRASCOZA, Jodo Anzanello. A evolucéo do texto publicitério: a associacéo de palavras como
elemento de sedugé&o na publicidade. Sdo Paulo: Futura, 2004.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redacéo publicitaria: estudos sobre a retérica do consumo. Sao
Paulo: Futura, 2003

MARTINS, Jorge S. Redac&o publicitaria: teoria e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 1997.

MARTINS, Zeca. Redacao publicitaria: a pratica na pratica. Sdo Paulo, SP: Atlas, 2009

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criagdo publicitaria: processo criativo, plagio e ready-
made na publicidade. S&o Paulo: Saraiva, 2008.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Razéo e sensibilidade no texto publicitario: como sao feitos os
anuncios que contam histérias. Sao Paulo: Futura, 2007

LUPETTI, Marcélia. Administragcdo em publicidade: a verdadeira alma do negdcio. S&o Paulo:
Cengage Learning, 2010.

SANTOS, Gilmar. Principios da publicidade. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2005.

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. Sao Paulo, SP: Martins
Fontes, 1988.

METODOLOGIA

. Aula expositiva e dialogada;

- Aprendizado baseado em projetos;

. Seminérios;

. Consultas a revistas e sites como: Meio e Mensagem e Clube de Criacéo;
. Andlise e criacdo de pecas publicitérias para meios impressos.

Os recursos técnicos necessarios sao: lousa, equipamento com acesso a internet e projetor

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

As avaliagbes seréo feitas em 2 modalidades:

A) Portfdlio digital (Laboratério de criagao) - individuais, em dupla ou em grupo sobre o contetdo
programatico da disciplina, nos seguintes formatos: criacdo e redacao de textos publicitarios e
apresentacdes dos trabalhos criados - 8 pontos




B) Seminéario em grupo sobre o contetdo programatico - 2 pontos
Os exercicios de criacao publicitaria propostos nos itens A irdo privilegiar festivais e prémios da
area de publicidade, como Festival do Clube de Criacado, Colibri, Fenapro, Ecos Mostra e Expocom.

No final do periodo, os alunos gue tiverem a freqiéncia minima e ndo alcancarem média 7.0 fardo
uma prova final teérica abrangendo todo o contelido da disciplina.

CRONOGRAMA

Aula 1 - UNIDADE 1 — A CRIAGAO PUBLICITARIA: CONTEXTUALIZACAO
Aulas 2 a 5 - UNIDADE 2 - PROCESSO CRIATIVO

Aulas 6 a 9 - UNIDADE 3 — MEIOS IMPRESSOS E A ESTRUTURA DE PECAS PUBLICITARIAS
IMPRESSAS

Aulas 10 a 15 — UNIDADE 4 — LINGUAGEM PUBLICITARIA: FUNDAMENTOS E CAMINHOS
CRIATIVOS
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