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Ementa: Breve historico da técnica e da arte fotografica: os principais precursores € movimentos.
Estruturas, tipos, caracteristicas e funcionamento de cameras fotograficas. Otica fotografica.
Produtos e materiais quimicos fotograficos. Linguagem e expressao fotografica. Géneros, usos e
aplicacdes da fotografia em Publicidade e Propaganda. I[luminacdo e estudio fotografico.
Organizagdo ¢ funcionamento de laboratorios fotograficos. Revelagao do filme e do papel
fotografico. Preservacdo de material fotografico. Producao e leitura fotografica.

Objetivos:

1. Entender os conceitos elementares da fotografia;

2. Dominar a técnica fotografica, conhecer o laboratorio e o estidio fotograficos;

3. Produzir material pratico que permita iniciar e aperfeicoar o aluno na utilizagao do
equipamento fotografico;

4. Permitir formagao critica sobre o atual momento da fotografia diante das novas tecnologias:
questdes éticas e técnicas;

5. Capacitar o aluno a utilizar o equipamento fotografico para produzir mensagens publicitarias
de qualidade.

Conteudo programatico:

1. Unidade I: A histéria da fotografia e seu desenvolvimento

1.1 A invengdo da fotografia — aspectos sociais, culturais e tecnoldgicos
1.2 Desmontagem e compreensdo do mecanismo fotografico

1.3 Das realidades da fotografia a ilusdo especular

2. Unidade II: O equipamento e o ato fotografico

2.1. O ato fotografico, os atos dos fotografos e as técnicas dos observadores
2.2. Anatomia e tipos de camera

2.3. Diafragma e profundidade de campo
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2.4. O obturador ¢ o controle do movimento
2.5. O fotometro ¢ a iluminagao
2.6. Objetivas (grande angular, normal, tele e zoom)

3. Unidade III: A fotografia publicitaria na pratica
3.1 Linguagem fotografica aplicada a publicidade
3.2 Técnicas de produgdo fotografica adaptada a realidade da disciplina;

Metodologia:

- Aula expositiva/dialogada. Aulas divididas entre conteudo tedrico e aplicagdo pratica dos conceitos e
técnicas estudadas em exercicios.

- Recursos utilizados: Sala com projetor e som, computadores com acesso a internet, cdmeras,
espago de estudio.

Avaliacao

- Participacdo em aula (20%);

- Exercicios praticos no laboratdrio (40%);

- Projeto final. Ensaio fotografico + memorial descritivo (40%).

Bibliografia Basica

BENJAMIN, Walter. Obras Escolhidas: Magia e técnica, Arte e Politica. Sao Paulo:
Brasiliense, 1994.

BERGER, John. Modos de ver. 7. ed. -. Barcelona: G. Gili, 2002.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa-preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia.
Rio de Janeiro: Relume-Dumara, 2002.

KOSSOY, Boris. Realidades e Fic¢oes na Trama Fotografica. Sao Paulo: Atelié, 2012.
LAGNFORD, Michael. Fotografia Basica. Lisboa: Dinalivro, 2003.

MACHADO, Arlindo. A Tlusdo Especular: uma teoria da fotografia. Sao Paulo: Gustavo Gil,
2015.

Bibliografia complementar

EGUIZABAL, Raul. Fotografia Publicitaria. Madrid: Catedra, 2001.

FATORELLI, Antonio. Fotografia Contemporanea: entre o cinema, o video e as novas midias.
Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2013.

GONCALVES, F.. Inatualidade e anacronismo na fotografia contemporanea. Galaxia (Sao Paulo), n.
33, p. 131144, set. 2016.

JAGUARIBE, Beatriz. O choque do real: estética, midia e cultura. Rio de Janeiro: Rocco, 2007.
MACHADO, Arlindo. Arte e midia. 3. ed. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2010.

PINA, Figueiredo Helena. A luz do desejo: a fotografia publicitaria face a fotografia artistica e a
fotografia jornalistica. SOPCOM, Lisboa, 2009. Disponivel em:
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. Publicidade, moda e representagdes de género em plena globalizacao. In: MARTINS et al
(orgs.). Comunicacao global, cultura e tecnologia. SOPCOM, Lisboa, 2013, pp. 857-863.
Disponivel em: https://repositorio.ipl.pt/handle/10400.21/3941

TRIGO, Thales. Equipamento Fotografico: Teoria e Pratica. Sdo Paulo: Senac, 2003.
ZUANETTI, Rose et. al. Fotégrafo: o olhar, a técnica e o trabalho. Senac: Rio de Janeiro, 2002.

Cronograma

Unidade 1

04/11 Aula 1: Apresentacao do programa da disciplina e métodos avaliativos. Apresentacao da
turma. Sondagem da turma sobre percepc¢des da turma a respeito da fotografia publicitaria.

11/11 Auwula 2: Leitura e debate:

PINA, Figueiredo Helena. A luz do desejo: a fotografia publicitaria face a fotografia artistica e a
fotografia jornalistica. SOPCOM, Lisboa, 2009.

18/11 Aula 3: Leitura e conversa sobre impressao e interpretagdo na fotografia publicitaria:

LIMA, Ivan. “Fotografia ¢ composi¢cao”. In: A fotografia e a sua linguagem. Rio de Janeiro:
Espago e Tempo, 1988, pp. 39-90.

25/11 Aula 4: Exercicio. Pratica com os equipamentos fotograficos e estudio.

02/12 Aula 5: Finalizacao, exibicdo e conversa sobre os resultados do segundo exercicio. Pasta
para insercao da atividade I.

Unidade 11
09/12 Aula 6: Leitura e debate:

MACHADO, Arlindo. “Fissuras na profundidade de campo”. In: A Ilusao Especular: uma teoria
da fotografia. Sao Paulo: Gustavo Gil, 2015, pp. 116-133.

16/12 Aula 7: Leitura e debate:

GONCALVES, F.. Inatualidade e anacronismo na fotografia contemporanea. Galaxia (Sao
Paulo), n. 33, p. 131-144, set. 2016.

27/01 Aula 8: Exercicio. Composi¢des livres com objetos, retratos e paisagens.

03/02 Aula 9: Finalizacao, exibi¢ao e conversa sobre os resultados do segundo exercicio. Pasta
para insercao da atividade II.

Unidade II1
10/02 Aula 10: Leitura e debate:

PINA, Figueiredo Helena. Publicidade, moda e representacdes de género em plena globalizagao.
In: MARTINS et al (orgs.). Comunicac¢ao global, cultura e tecnologia. SOPCOM, Lisboa,
2013, pp. 857-863.
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17/02 Aula 11: Exercicio. Apresentacdo dos projetos dos trabalhos finais em grupos (conceitos,
planejamento, cronograma e equipes).

24/02 Aula 12: Exercicio. Pratica orientada para realizacao do projeto final da disciplina.
10/03 Aula 13: Exercicio. Pratica orientada para realizagdao do projeto final da disciplina.

17/03 Aula 14: Finalizagdo, exibi¢do e conversa sobre os resultados do segundo exercicio. Pasta
para insercao da atividade III.

24/03 Aula 15: Encerramento da disciplina. Prova final.




