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Ementa:

A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua fungao e seus profissionais. A fungéo e os objetivos da
publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas tedricas e técnicas. Teorias e
exercicios de criacdo publicitaria. Manipulagdo dos codigos verbais, sonoros e visuais na criagdo da
mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informagédo, argumentacdo e motivagdo na
estratégia publicitaria.

Objetivos:

Geral:

= Compreender os principais aspectos da criagcdo publicitaria, incluindo seu desenvolvimento
histérico, conceitos, fungdes e estratégias.

Especificos:

1. Conhecer a histéria da publicidade e propaganda.

2. Compreender os principais conceitos relacionados a publicidade e propaganda.

3. Conhecer as rotinas de uma agéncia de propaganda.

4. Entender o papel desempenhado pela publicidade na sociedade contemporanea.

5. Praticar exercicios de criagao publicitaria com diferentes objetivos.

Conteudo Programatico
UNIDADE 1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA E A PRATICA PUBLICITARIA

1. Definigoes e diferengas entre Publicidade e Propaganda



http://lattes.cnpq.br/7612159350183081

1.2. O papel da publicidade na sociedade e na economia

1.3. Histéria da publicidade no mundo e no Brasil

1.4. Modelos de agéncia de publicidade

1.5. Departamentos e fluxo de trabalho nas agéncias de publicidade
1.6. Transformagoes nos arranjos publicitarios

1.7. Desafios a publicidade

UNIDADE 2 — O PROCESSO CRIATIVO EM PUBLICIDADE

2.1. As informagdes que orientam a campanha publicitaria: o briefing.
2.2. O processo criativo

2.3. Brainstorming e técnicas de ideagao

2.4. O papel do insight na publicidade

2.5. Tendéncias e futuro da publicidade

UNIDADE 3 — A CAMPANHA PUBLICITARIA

3.1. Caracteristicas da linguagem publicitaria

3.2. Razao e emog¢ao na publicidade

3.3. Antiincio, campanha e oportunidade

3.4. Tipos de campanha

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas; leituras orientadas; estudos de casos; discussdes dirigidas; exercicios
praticos; visita técnica a agéncia de publicidade, atividades individuais e em grupos que permitam a
compreensao dos conceitos apresentados e experimentacdo no campo da publicidade.

Recursos: lousa, data show, computador, DVD, textos didaticos, materiais impressos (revistas
especializadas, anuncios, folders e outros exemplos de pecas publicitarias).

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

A avaliagéo ocorrera no decorrer do processo de aprendizagem, conforme detalhado a seguir:

1. Atividades de pesquisa, de elaboracdo de mapa mental, de estudo dirigido, de relatério de
visita técnica e participagédo em eventos, de criagdo publicitaria (com iniciagao a elaboragao
de portfdlio), acompanhadas de apresentacgao oral (5 pontos)

2. Prova individual (5 pontos)

Os exercicios de criagdo publicitaria propostos irdo privilegiar festivais e prémios da area de
publicidade, como Festival do Clube de Criacao, Colibri, Ecos Mostra e Expocom.

No final do periodo, os alunos que tiverem a frequéncia minima e ndo alcangarem média 7.0 fardo
uma prova final tedrica abrangendo todo o conteudo da disciplina.
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CRONOGRAMA

Aula CONTEUDO/ATIVIDADES

01 a 02 | Apresentacao do plano de disciplina, da relacdo da disciplina com a matriz curricular, das
atividades de extens&o e de pesquisa ligados ao Departamento de Comunicagéo.
UNIDADE 1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA E A PRATICA PUBLICITARIA

03 a 05 | UNIDADE 1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA E A PRATICA PUBLICITARIA

06 Visita técnica a agéncia de publicidade

07 UNIDADE 2 — O PROCESSO CRIATIVO EM PUBLICIDADE

08 Semana de Profissées/UFES (de 05 a 09/10)

09 UNIDADE 2 — O PROCESSO CRIATIVO EM PUBLICIDADE

10 Prova individual

11e 12 | UNIDADE 3 — A CAMPANHA PUBLICITARIA

13 Apresentacéo de trabalho

14 Evento: Seminario do Grupo de Pesquisa Comunicacao e Consumo

15 Semana de TCC

Professora: Flavia Mayer dos Santos Souza - flavia.m.souza@ufes.br
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