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EMENTA 

 
Publicidade, redes sociais digitais, racismo e antirracismo. Negros e negras na história da 
publicidade brasileira. Caminhos para uma publicidade antirracista. 
 

OBJETIVOS 

 
Geral: Compreender o contexto e os fundamentos da publicidade antirracista. 
Específicos:  

1. Compreender os conceitos básicos de publicidade, redes sociais digitais, racismo e 
antirracismo; 

2. Compreender a presença/ausência de negros e negras na publicidade brasileira ao longo da 
história; 

3. Compreender os caminhos para uma publicidade antirracista. 
4. Analisar os discursos associados a negros e negras na publicidade e criar peças publicitárias 

antirracistas. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

UNIDADE 1 - Publicidade, redes sociais digitais, racismo e antirracismo: conceitos iniciais 
 
UNIDADE 2 - Negros e negras na história da publicidade brasileira: contextualização 
 
UNIDADE 3 - Caminhos para uma publicidade antirracista. 
Fundamentos da publicidade antirracista 
Estratégias publicitárias antirracistas: colorismo, politicamente correto, estratégias contraintuitiva e 
contraestereotípica 
 



UNIDADE 4 - Publicidade antirracista: reflexões, pesquisas e propostas 
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METODOLOGIA 

. Aula expositiva e dialogada; 

. Aprendizado baseado em projetos; 

. Aula expositiva do documentário “O Século do Ego – Adam Curtis (2002)” 

. Consultas a revistas e sites como: Meio e Mensagem; Clube de Criação; Festival Colibri, entre outros 

. Pesquisa, análise e criação de peças publicitárias. 
 

a) Os recursos técnicos necessários são: lousa, equipamento com acesso à internet e projetor  
b)  

CRITÉRIOS/ PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

As avaliações serão feitas em 3 modalidades: 
 

c) A) Pesquisa, elaboração de perfil publicitário antirracista com apresentação em sala de aula – 5,0 
pontos 

d) B) Estruturação de campanha publicitária: definição de tema, moodboard, criação da campanha e 
apresentação – 4,0 pontos 



e) C) Exercícios – 1,0 ponto 
 

f) No final do período, os alunos que tiverem a freqüência mínima e não alcançarem média 7.0 farão 
uma prova final teórica abrangendo todo o conteúdo da disciplina. 

CRONOGRAMA 

 
Aulas 1 e 2 - UNIDADE 1  
 
Aulas 3 a 6 - UNIDADE 2  
 
Aulas 7 a 10 - UNIDADE 3  
 
Aulas 11 a 15 – UNIDADE  4 
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