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EMENTA

Publicidade, redes sociais digitais, racismo e antirracismo. Negros e negras na histdria da
publicidade brasileira. Caminhos para uma publicidade antirracista.

OBJETIVOS

Geral: Compreender o contexto e os fundamentos da publicidade antirracista.
Especificos:
1. Compreender os conceitos basicos de publicidade, redes sociais digitais, racismo e
antirracismo;

2. Compreender a presenca/auséncia de negros e negras na publicidade brasileira ao longo da

historia;
3. Compreender os caminhos para uma publicidade antirracista.

4. Analisar os discursos associados a negros e negras na publicidade e criar pec¢as publicitarias

antirracistas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Publicidade, redes sociais digitais, racismo e antirracismo: conceitos iniciais
UNIDADE 2 - Negros e negras na historia da publicidade brasileira: contextualiza¢éo

UNIDADE 3 - Caminhos para uma publicidade antirracista.
Fundamentos da publicidade antirracista

Estratégias publicitarias antirracistas: colorismo, politicamente correto, estratégias contraintuitiva e

contraestereotipica




UNIDADE 4 - Publicidade antirracista: reflexdes, pesquisas e propostas
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METODOLOGIA

. Aula expositiva e dialogada,;

. Aprendizado baseado em projetos;

. Aula expositiva do documentario “O Século do Ego — Adam Curtis (2002)”

. Consultas a revistas e sites como: Meio e Mensagem; Clube de Criacéo; Festival Colibri, entre outros
. Pesquisa, andlise e criacdo de pecas publicitarias.

Os recursos técnicos necessarios séo: lousa, equipamento com acesso a internet e projetor

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

As avaliacbes serdo feitas em 3 modalidades:

A) Pesquisa, elaboracao de perfil publicitario antirracista com apresentacéo em sala de aula — 5,0
pontos

B) Estruturacdo de campanha publicitaria: definicdo de tema, moodboard, criacdo da campanha e
apresentacdo — 4,0 pontos




C) Exercicios — 1,0 ponto

No final do periodo, os alunos que tiverem a freqiiéncia minima e ndo alcangarem média 7.0 faréo
uma prova final teérica abrangendo todo o conteldo da disciplina.

CRONOGRAMA

Aulas 1 e 2 - UNIDADE 1
Aulas 3 a 6 - UNIDADE 2
Aulas 7 a 10 - UNIDADE 3

Aulas 11 a 15 - UNIDADE 4
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