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EMENTA: 

 
As funções do produtor executivo. Gerenciamento de recursos e administração do orçamento. Leis 
de incentivo. Formatação de projetos para captação de patrocínios. Estrutura do mercado 
audiovisual local, nacional, latino-americano e mundial. O audiovisual dentro da indústria do 
entretenimento. Circuitos de distribuição e exibição. O impacto mercadológico das novas tecnologias 
audiovisuais.  

OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 

 
1. Capacitar o aluno a exercer as funções e atividades da produção executiva para a realização de 
produtos audiovisuais de TV, cinema e internet; 2. Compreender as funções da produção executiva 
numa equipe audiovisual; 
3. Compreender as etapas de gerenciamento de recursos e administração do orçamento; 
4. Conhecer estratégias, meios e técnicas para captação de recursos e patrocínios; 
5. Compreender a estrutura do mercado audiovisual local, nacional, latino-americano e mundial; 6. 
Conhecer o impacto mercadológico das novas tecnologias audiovisuais  

 

 

 

 

Documento assinado digitalmente conforme descrito no(s) Protocolo(s) de Assinatura constante(s) neste arquivo, de onde é possível verificar a autenticidade do mesmo.



CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Unidade 1 – O playbook da Produção Executiva 
a. Funções e competência da P.E. em audiovisual 

b. Estratégias de captação, gerenciamento e supervisão 

c. Compreensão do arranjo produtivo local como estratégia de atuação 

 
Unidade 2 – Elaboração e desenvolvimento de projetos audiovisuais 

a. Formatação, estrutura e apresentação de projetos  

b. Plano de negócios 

c. Pitching 

 
Unidade 3 – Carreira, negócios e futuro no audiovisual 

a. Construção e solidificação de carreira 

b. Modelos de negócio no setor audiovisual 

c. Estruturação e manutenção de Produtora Brasileira Independente  
 

METODOLOGIA: 

 

A disciplina é de cunho teórico-técnico e pretende alinhar aulas expositivas a oficinas direcionais 
para elaboração de projetos audiovisuais. Exercícios práticos de apresentação de pitchings também 
serão realizados. Esta disciplina encontra-se alinhada aos projetos de extensão (Observatório do 
Cinema e Audiovisual Capixaba – 3925/PROEX/UFES) e pesquisa (12958/2024/PRPPG – História, 
Políticas e Poéticas Audiovisuais) do docente responsável por sua condução.  

Como recursos serão necessários: computador com acesso à internet e projetor audiovisual. 

 

CRITÉRIOS/PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM: 
 

1. Elaboração, desenvolvimento e submissão de projeto em chamada pública (50%) 

2. Levantamento e análise de dados sobre o mercado audiovisual local (50%) 

Os estudantes que ficarem abaixo de 70% de aproveitamento na nota final, realizarão uma PROVA 
FINAL escrita acerca do conteúdo ministrado durante todo curso da disciplina. 

*Todos os trabalhos desta disciplina deverão ser realizados em grupos que contenham entre 5 e 6 membros. 
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CRONOGRAMA: 

Unidade I – As regras do jogo: o playbook da Produção Executiva  

Aula 1 – Atividade de acolhimento, integração e recepção dos ingressantes 2025/2  

Aula 2 – Produção Executiva: competências, habilidades e responsabilidades da função 

Aula 3 – O Ecossistema audiovisual brasileiro: agentes, instituições e estrutura de mercado 

Aula 4 – O mercado audiovisual capixaba e o impacto das leis de incentivo + Distribuição dos temas 
para pesquisa sobre o arranjo produtivo local (APL) 

Aula 5 – Seleção de ideias para elaboração de projetos a partir da noção de competitividade & 
Fontes de financiamento e estratégias de planejamento para captação de recursos  

Unidade II – Entrando no jogo: desenvolvimento de projetos com potencial 

Aula 6 – A anatomia de um projeto de sucesso 

Aula 7 – Distribuição, exibição e estratégias para geração de impacto 

Aula 8 – Plano de negócios e orientação para o pitching  

Aula 9 – Reunião de alinhamento para o desenvolvimento de projetos 

Aula 10 – Pitch it!  

Unidade III – Virando o jogo: carreira, negócios e futuro no audiovisual  

Aula 11 – Planejamento de carreira, sucesso profissional e sustentabilidade no audiovisual 

Aula 12 – Montando uma produtora: modelos de negócios e estruturação de uma empresa 
produtora brasileira independente vocacionada ao audiovisual 

Aula 13 – Apresentação de pesquisas sobre o APL I 

Aula 14 – Apresentação de pesquisas sobre o APL II 

Aula 15 – Semana de Apresentação de TCCs (aberto ao público) e encerramento do curso. 

 

Professor Dr. Arthur Fiel  
arthur.fiel@ufes.br  
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