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EMENTA:

As fungdes do produtor executivo. Gerenciamento de recursos e administragao do orgamento. Leis
de incentivo. Formatacdo de projetos para captagdo de patrocinios. Estrutura do mercado
audiovisual local, nacional, latino-americano e mundial. O audiovisual dentro da industria do
entretenimento. Circuitos de distribuigao e exibigdo. O impacto mercadolégico das novas tecnologias
audiovisuais.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Capacitar o aluno a exercer as fungdes e atividades da produgéo executiva para a realizagdo de
produtos audiovisuais de TV, cinema e internet; 2. Compreender as fun¢des da produgado executiva
numa equipe audiovisual,

3. Compreender as etapas de gerenciamento de recursos e administragdo do orgamento;

4. Conhecer estratégias, meios e técnicas para captagédo de recursos e patrocinios;

5. Compreender a estrutura do mercado audiovisual local, nacional, latino-americano e mundial; 6.

Conhecer o impacto mercadolégico das novas tecnologias audiovisuais




CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Produgao Executiva
a. Funcdes e competéncia da P.E. em audiovisual
b. Planejamento, preparagéo e pré-producgéo
c. Estratégias de captacao
d. Gerenciamento e supervisao

Unidade 2 — Mercado Audiovisual Brasileiro
a. Histdria do mercado e do desenvolvimento audiovisual brasileiro
Regulagéo, fiscalizagao e fomento do audiovisual nacional
Leis de incentivo, editais privados, rodadas de negocio e dindmicas do mercado nacional
Formatacéo, estrutura e apresentacao de projetos
Co-Producao e Janelas de Exibicao
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METODOLOGIA:

Devido a pandemia causada pelo novo coronavirus (COVID-19), utilizaremos a plataforma
G-Suit para o planejamento e organizacdo das atividades a partir do Google Class-Room;
Google Drive, para compartilhamento de arquivos e materiais; e o Google Meet, para os
momentos de aulas sincronas.

Os encontros terdo duragcdao minima de 1h e maxima de 2h, sendo realizados a partir das
10h dentro do dia designado para realizagdo da disciplina. A carga horaria sera composta
por 50% de aulas sincronas e 50% de aulas ndo-sincronas. As atividades das aulas nao-
sincronas podem incluir a visualizagado prévia de conteudos audiovisuais indicados pelo
professor e/ou grupo de alunos, diretamente ligados ao conteudo de cada aula. Os
encontros sincronos incluirdo uma exposicao oral do professor e da turma para a discussao.

CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM:

1. Participagcdo ATIVA nas discussbes em sala

2. Pitching de projeto final — politica publica OU obra audiovisual

BIBLIOGRAFIA BASICA:
RODRIGUES, Chris. O Cinema e a Producao. 3. ed. Rio de Janeiro: Lamparina Editora, 2010.

MARQUES, Aida. Ideias em Movimento: produzindo e realizando filmes no Brasil. Rio de Janeiro:
Rocco, 2007.

MARTINS, Vinicius Alves Portela. Fundamentos da atividade cinematografica e audiovisual. 22
ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ALMEIDA, P.S.; BUTCHER, P. Cinema: Desenvolvimento e Mercado. Rio de Janeiro: Aeroplano,
2003.

AMANCIO, Tunico. Artes e manhas da EMBRAFILME: cinema estatal brasileiro em sua época de




ouro (1977.1981). 22 ed. Niterdi: Eduff, 2011.

BAHIA, Lia. Discursos, politicas e agdes: processos de industrializagdo do campo cinematografico
brasileiro. Sao Paulo: Itau Cultural: lluminuras, 2012.

LIMA, Heverton de Souza. A Lei da TV Paga: impactos no mercado audiovisual. Dissertagéo de
Mestrado, S&o Paulo, USP, 2015.

NETO, Julio Valerio. Fundo Setorial do Audiovisual: a corporacdo audiovisual e o Estado no
Século XXI. Dissertacdo de Mestrado. Niteréi, UFF, 2019.

SILVA, H.C. O filme nas telas: a distribuicdo do cinema nacional. Sdo Paulo: Editora Terceiro
Nome, 2010.

ZAVERUCHA, Vera. Desvendando a Ancine. Rio de Janeiro: Ed. do Autor, 2017.

CRONOGRAMA:

Aula 1 — Apresentacao do programa de disciplina

Aula 2 — Produgédo Executiva: habilidades e competéncias

Aula 3 — Planejamento, preparagao e pré-producao

Aula 4 — Estratégias de Captagéo: chamadas publicas e privadas

Aula 5 — Gerenciamento e supervisao

Aula 6 — O mercado audiovisual brasileiro: INCE a EMBRAFILME

Aula 7 — O mercado audiovisual brasileiro: Lei Rouanet, Lei do Audiovisual e ANCINE
Aula 8 — O mercado audiovisual brasileiro: FSA e Leida TV Paga

Aula 9 — Mecanismos de financiamento ao audiovisual: Fomento Direto / Fomento Indireto
Aula 10 — Formatagao, estrutura e apresentagéo de projetos: PRODAV, PRODECINE
Aula 11 — Co-Producao

Aula 12 — Distribuicdo e Janelas de Exibicao

Aula 13 — Elaboracao de Projetos para apresentacao

Aula 14 — Sesséo de Pitching
Aula 15 — Sesséo de Pitching

Aula 16 — Finalizagao

Professor Arthur Fiel
arthur.fiel@ufes.br




