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Ementa: Estudo da legislagdo vigente ¢ aplicavel em matéria de publicidade. Codigos deontologicos ligados a
atividade do profissional de publicidade e propaganda. Apreciagdo das mensagens de publicitarias ante seus reflexos

positivos ou

negativos em relacdo a pessoas, grupos sociais e publico em geral. Comprometimento ético do profissional de

publicidade e propaganda.

Objetivos:
e Conhecer os mecanismos legais que envolvem a atividade da comunicagao.

e Analisar casos de desrespeito a ética profissional.

Desenvolver um espirito critico em relagdo a atividade profissional.

Levantar questoes éticas a partir da analise do fazer profissional.

Discutir as implicagdes sociais e politicas da pratica da comunicagdo e sua normatizagao.

Conteudo Programatico

Unidade 1— Conceitos tedricos

1.1 Organizagao politica do Estado Democratico




| 1.2 Evolugdo dos conceitos de regulagio




1.3 Evolucao dos conceitos regulamentagdo das comunicagdes
1.4 Evolugao dos conceitos regulamentagdo da Publicidade e da Propaganda

Unidade 2 — Legislacio

2.1 Regulamentagao da profissao de publicitario

2.2 Legislagdes especificas da Publicidade e da Propaganda

2.2.1 Codigo de Defesa do Consumidor

2.2.2 Regulamentagdo de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos
2.2.3 Regulamentacdo de propaganda politico-eleitoral

2.2.4 Regulagdo de Publicidade Médica

2.5 Regulamentacdo ndo especifica

2.5.1 Cédigo Penal

2.5.2 Estatuto da Infancia e Juventude

2.5.3 Direito de Imagem e Direitos autorais

Unidade 3 — Etica profissional em Publicidade

3.1 Conceitos de moral, ética e deontologia na Publicidade e na Propaganda
3.2 Codigo deontoldgico de empresas de publicidade (Conar)

Unidade 4 — A questao dos Direitos Humanos: Estudos de casos

4.1 Publicidade e Propaganda e Direitos Humanos

Metodologia:

* Aulas expositivas, dialogadas e interativas.
* Leitura de textos conceituais e legais.

* Estudos de casos e debates.

* Apresentacdo de seminarios.

* Debates de filmes.

Critérios/Processo de avaliacio da aprendizagem:

* Seminario (10 pontos);

* Textos referentes aos debates em sala de aula (5 pontos);

* Participagdo, presenca, interacdo, leitura prévia dos textos (5 pontos);
* Prova avaliativa (10 pontos).

Ao final do periodo, os alunos que nao alcangarem média 7,0 (sete) fardo uma prova final teérica abrangendo todo

o conteudo da disciplina.
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Sites para consultas e cadastro:

Conselho Nacional de Auto-regulamentacdo Publicitaria — www.conar.org.br

Crianga e Consumo — www.criancaeconsumo.org.br

Foérum Nacional pela Democratizagdo da Comunica¢do — www.fndc.org.br

Frente pela Regulamentagdo da Publicidade de Alimentos — http://regulacaoalimentos.blogspot.com.br
Observatdrio da Midia — www.observatoriodamidia.ufes.br

Rede Nacional de Combate a Desinformacao — www.rned.org

Cronograma:




Aula 1 - 15/09/23: Apresentacdo da Turma, ementa e contetido programatico. Texto inicial de interagdo em sala
de aula - Debate: Regulacao da midia.

Aula 2 - 22/09/2023: A comunicagdo como bem publico e a necessidade de regulagdo. Texto de referéncia: “Por
que regular os meios de comunicacao?” (VALENTE, 2013) - pagina: 9-73. Disponivel em:
https://fpabramo.org.br/publicacoes/wp-content/uploads/sites/5/2017/05/colecaooquesaber-02.pdf

Aula 3 - 29/09/2023: Conceitos de legislagdo, normatizagdo e ética. Texto de referéncia: Os sete matizes da ética.
MARTINS, L. Intercom - Revista brasileira de Ciéncias da Comunica¢do. Sdo Paulo, v. 29, n. 2, p. 89-101,
jul./dez. 2006. Disponivel em: https:/revistas.intercom.org.br/index.php/revistaintercom/article/view/2 14

Segunda parte da aula (leitura em sala de aula) - Etica ¢ o campo profissional. Texto de referéncia: “Etica e
Regulagdo na Publicidade: percepgdes do campo profissional” (MELO; SOUSA, 2013). Disponivel em:

https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/29770/1/AM_HS _internet publicidade_ regulacao.pdf

Aula 4 - 06/10/2023: “Capitalismo de Vigilancia” e os desafios do mundo "plataformizado". Texto de
referéncia: "Cultura da Vigilancia" (LYON, 2018). Disponivel em:

https://www.scielo.br/j/sant/a/wjyYxRWtn37DSZ8FrY WmkCL/?lang=pt&format=pdf

Capitalismo de vigilancia e o novo ser-patriarcal. Disponivel em: https://www.dmtemdebate.com.br/capitalismo-
de-vigilancia-e-o-novo-ser-patriarcal/

Segunda parte da aula (leitura em sala de aula) - Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais, Marco Civil da
Internet e Lei de acesso a informacdo. Texto de referéncia: O conflito entre normas da LGPD e o Marco Civil da
internet: uma breve comparagao entre seus dispositivos normativos. Disponivel em:
https://www.migalhas.com.br/depeso/367517/0-conflito-entre-normas-da-lgpd-e-o-marco-civil-da-internet

Video: Capitalismo de Vigilancia e Democracia: https://www.youtube.com/watch?v=b2nnM_VQPqU

Aula 5 - 13/10/23: Preparagéo para seminarios.

Aula 6 - 20/10/2023: Legislagdes especificas da Publicidade e da Propaganda: Codigo de Defesa do Consumidor,
publicidade de bebidas, fumo e medicamentos, propaganda politico-eleitoral. Texto de referéncia: "Greenwashing
e sua configuragdo como publicidade enganosa e abusiva sob a perspectiva do microssistema de protegdo e defesa
do consumidor" (ALVES, 2020).

Aula 7 - 27/10/2023: Apresentagdo de Seminarios - Legislagdes aplicadas as praticas comunicacionais: Exercicio
de apresentacdo em sala de aula - Apresentar brevemente a legislagdo a respeito e debater as implicagdes no
exercicio da profissdo: Estatuto da Infancia e Juventude, Direito de Imagem, Difamacao, Caltnia e Injuria,
Direitos autorais, Direito ao Esquecimento (direito a vida privada), Lei Rouanet, Lei do Audiovisual.

Aula 8 - 03/11/2023: Tempo de estudo e revisao para a prova.




Aula 09 - 10/11/23: Tempo de estudo para a prova e revisdo de contetidos - tira-duvidas.

Aula 10 - 17/11/2023: Conar e Cédigo de Autorregulacao Publicitaria. Texto de referéncia: "Codigo brasileiro de
auto-regulamentag@o publicitaria" (CONAR, 2021). A Associagdo dos Profissionais de Propaganda e o Cddigo de
Etica do Profissional de Propaganda. Texto de referéncia: "Cddigo de Etica dos Profissionais de Propaganda"
(APP, 2021).

Aula 11 - 24/11/2023: Prova avaliativa.

Aula 12 - 01/12/2023: - Declaragdo Universal dos Direitos Humanos e a critica decolonial de Boaventura de
Sousa Santos. Texto de referéncia: “Direitos humanos: o desafio da interculturalidade” (SANTOS, 2009).

Segunda parte da aula - discussdo: “Direitos Humanos e a Publicidade”: raca, classe, género, sexualidade,
etarismo, imigrantes e interseccionalidades.

Aula 13 - 08/12/2023: Estudos de caso. Texto de referéncia: “O Conar e a regulacdo da publicidade brasileira”
(BOTELHO, 2010) + devolutivas das provas.

Aula 14: - 15/12/2023: Atividade de recuperagdo final. Encerramento do semestre.

Professora Yasmin Gatto
e-mail: yasminrgatto@gmail.com




