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OBJETIVOS

Geral: Compreender os debates recentes na pesquisa em publicidade no Brasil

Específicos: 
1. Compreender algumas das noções recentes construídas para debater o fenômeno 

publicitário;
2. Identificar caminhos para a pesquisa em publicidade;
3. Analisar as contribuições dos estudos realizados para o fazer publicitário, especialmente, a 

criação publicitária.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
UNIDADE 1 – Pesquisas brasileiras sobre o fenômeno publicitário na atualidade
Crítica do processo criativo na publicidade (Bertomeu, 2002; Gonçalves, 2025)
Entretenimento publicitário interativo (Covaleski, 2015)
Consumo, publicidade, literatura e arte (Carrascoza, 2023)
Conteúdo de marca (Viana, 2017)
Campo publicitário e as transformações recentes (Schuch, Petermann, 2019)
Ciberpublicidade (Atem, Oliveira, Azevedo, 2014)
Publicidade pervasiva (Carrera; Oliveira, 2014)
Publicidade do cotidiano (Alves, Domingues, 2024)
Ecossistema publicitário (Perez, 2016)



Publicidade expandida (Machado, Burrowes, Rett, 2020)
Práticas de contestação da publicidade (Wottrich, 2019)
Publicidade antirracista (Leite, 2019) e práticas da branquitude publicitária (Carrera, 2024)
Publicidade como possibilidade (Pompeu, 2022)
Mediações e midiatizações do consumo (Trindade, 2019)

UNIDADE 2 – Temas da publicidade contemporânea
Publicidade e mídia out of home (MOOH)
Publicidade e meme
Publicidade e inteligência artificial
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METODOLOGIA
. Aula expositiva e dialogada;
- Aprendizado baseado em projetos;
. Seminários;
. Consultas a revistas e sites como: Meio e Mensagem; Clube de Criação; Festival Colibri, entre outros
. Pesquisa, análise e criação de peças publicitárias.

a) Os recursos técnicos necessários são: lousa, equipamento com acesso à internet e projetor 
b)

CRITÉRIOS/ PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM
As avaliações serão feitas em 3 modalidades:

c) A) Elaboração de artigo científico e apresentação em sala de aula – 6,0 pontos
d) B) Elaboração de mapas mentais – 1,0 ponto
e) C) Exercícios de criação publicitária – 3,0 pontos

f) No final do período, os alunos que tiverem a freqüência mínima e não alcançarem média 7.0 farão 
uma prova final teórica abrangendo todo o conteúdo da disciplina.

CRONOGRAMA

Aula 1 – Apresentação do plano de disciplina e início do debate sobre as pesquisas recentes em 
publicidade no Brasil

Aula 02 – Palestra com a convidada Sheila Magri (Grupo de pesquisa Comunicação, Consumo e 
Arte/ESPM)

Aulas 03 a 08 – Apresentação das noções e autores da Unidade I, e debate das pesquisas ligadas à 



unidade 2. Atividade prática, conforme calendário de eventos/festivais.
.
Aula 09 – Apresentação da primeira versão do artigo e orientação.

Aulas 10 a 12 – Continuidade dos debates sobre noções e autores da Unidade I.

Aulas 13 e 14 – Apresentações dos artigos finais e entrega.

Aula 15 – Devolução dos artigos e fechamento sobre possibilidades no âmbito da pesquisa em 
publicidade.

Obs.: As atividades de criação publicitária poderão ter datas modificadas de acordo com os 
eventos/festivais destinados a estudantes.

Professora: Flávia Mayer dos Santos Souza – flavia.m.souza@ufes.br
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