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Ementa:

Plataformas digitais e midias sociais / Conceito de comunicac¢do publica / Fundamentos da producéo
audiovisual para midias sociais no contexto da comunicagdo publica / Anélise de plataformas digitais e
formatos de conteldo audiovisual / Aspectos éticos e legais na producio e disseminacdo de videos
institucionais / Planejamento, roteiro, captacdo e edi¢do de videos voltados para instituicGes publicas /
Estratégias de engajamento, acessibilidade e transparéncia na comunicacdo audiovisual / Ferramentas,
recursos e aplicativos para produc¢do audiovisual / Estudos de caso / Elaboragdo de campanhas e produgédo
de conteudo audiovisual para as midias sociais.

Objetivos:
e Compreender a importancia do uso do video nas midias sociais como ferramenta de comunicacao
publica;

e Desenvolver habilidades de planejamento e producdo audiovisual para midias sociais;
e Aplicar técnicas de roteiro, captacado e edicdo para diferentes formatos digitais;
e Adaptar conteudos audiovisuais as necessidades de acessibilidade e inclusao.

Contelido programatico:

Unidade 1:

Fundamentos da comunicac¢do publica
Comunicag¢do publica nas midias sociais
Comunicac¢do publica e divulgacdo cientifica

Unidade 2:

Plataformas digitais e midias sociais

Caracteristicas e tendéncias do consumo de videos em plataformas digitais
Estratégias de engajamento e distribuicdo de conteudo

Aspectos éticos e legais na producdo e difusdo de videos publicos
Monitoramento e andlise de desempenho nas redes sociais
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Analise de casos

Unidade 3:

Planejamento estratégico de videos para instituicdes publicas
Roteirizacdo para conteldos institucionais

Técnicas de captagdo: equipamentos, iluminagdo e som

Edicdo de video: softwares, cortes, trilha sonora e legendagem
Acessibilidade no audiovisual: legendas, audiodescricdo e Libras

Metodologia:

Os primeiros encontros consistirdao em aulas expositivas, com exibicdo de materiais audiovisuais, estudos de
casos e debate. Nas aulas seguintes, as atividades serdo praticas, em parceria com a Secretaria de
Comunicacdo da UFES. Estdo previstas reunides de trabalho com a Secom/UFES para a elaborac¢do de
projetos e desenvolvimento de campanhas, producdo de videos e aplicacdo nas midias sociais, considerando
aspectos estratégicos, éticos e de acessibilidade. Por fim, também serdo avaliados os resultados das
campanhas.

Atividades:
e Seminario
e Exercicios praticos de roteirizacdo e producao
e Producdo de videos institucionais para midias sociais
e Relatdrio sobre os resultados das campanhas desenvolvidas e dos conteudos produzidos
e Participacdo e discussdes em aula e nas reunides de planejamento

Avaliagao:

1. Semindario/Estudos de caso (10)

Proposta de trabalho e planejamento de campanha (10 pontos)

3. Trabalhos praticos, com relatdrio das atividades realizadas e andlise de resultados (10 pontos)
Nota final: média das notas dos trabalhos 1, 2 e 3.

N

Os trabalhos serdo avaliados levando em consideragao:
e Organizagdo e qualidade dos trabalhos produzidos
e Capacidade de reflexao a partir dos textos estudados
e Participacdo nas atividades
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Cronograma:

Aula 1 (24/4) — Apresentacdo do programa de disciplina e introdugdo a Unidade 1.
Aula 2 (8/5) — Reunido de planejamento com a Secom/UFES e apresentacdo da Ufes como instituicdo a ser
atendida / Divisdo de grupos de trabalho por projetos tematicos

Aula 3 (15/5) — Comunicagdo publica nas plataformas digitais

Aula 4 (22/5) — Audiovisual e midias sociais: questdes estéticas

Aula 5 (29/5) — Seminario: Estudos de caso

Aula 6 (5/6) — Reunido de trabalho com a Secom/UFES

Aula 7 (12/6) — Reunido de trabalho com a Secom/UFES

Aula 8 (19/6) — Exercicios praticos em sala de aula: roteirizagio, captacdo e edicdo.
Aula 9 (26/6) — Reunido de trabalho com a Secom/UFES

Aula 10 (3/7) — Audiovisual e midias sociais: questdes éticas, legais e de acessibilidade
Aula 11 (10/7) - Produg&o dos conteldos

Aula 12 (17/7) - Produg&o dos conteldos

Aula 13 (24/7) - Reunido de avaliagdo com a Secom/UFES

Aula 14 (31/7) - Apresentacdo dos trabalhos e analise dos produtos

Aula 15 (7/8) — Avaliagdo dos resultados e encerramento da disciplina
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