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Ementa: Caracteristicas de linguagem visual nos meios digitais Aspectos gerais e elementos da forma e da
composigdo. Cor: teoria, classificagdo, combinacdo e aplicagido. Hipermidia, interatividade e arquitetura da
informacdo. Criacdo de andncios e produtos para internet e suportes digitais.

Objetivos Especificos: Compreender a atua¢ido dos departamentos de criacdo e producio

publicitarias; Dotar alunos de conhecimento em torno do cultura do imaginario e de suas relacdes com as

imagens e o mundo da publicidade e propaganda

Objetivo principal: Analisar o ambiente midiatico de producao e circulacido de imagens publicitarias;

Investigar a cultura contemporanea e a centralidade da imagem nos ambientes

virtuais;

Conteddo Programatico

Unidade 1. Comunicacio visual: midia, forma e visualidades

Imagem e o imagindrio: construindo visualidades no meio publicitario

Modos de visualidade e visibilidade: a partilha sensivel do comum




Contemporaneidade e a cultura da imagem

Unidade 2. Comunicagéo visual: construindo um projeto visual e de midia para meios
digitais

Aproximacdes entre os departamentos de criacio, producio publicitarias e

os fornecedores do campo da comunicacao

Identidade visual e projetos graficos em produtos publicitarios

Elementos na composicdo visual publicitaria: principios basicos para elaboragao

do layout (composic¢ao, forma, cor, tipologia, entre outros)

Imagens, tratamentos e adequacgao aos meios de comunicacdo

Metodologia: Aulas expositivas/dialogadas; estudos de casos; discussdes dirigidas; exercicios
praticos; atividades individuais e em grupos que permitam a aplicacdo dos conceitos

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

Aulas expositivas/dialogadas; estudos de casos; discussoes dirigidas; exercicios

praticos; aprendizado baseado em problemas e em projetos, atividades individuais e em grupos.
Sala de aula invertida.

Realizacao de tarefas individuais e um projeto final em equipe.

Bibliografia basica:

BANN, D. Novo manual de producéo grafica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012.

COLLARO, A. C. Producao grafica: arte e técnica na direcdo de arte. Sdo Paulo:

Pearson Prentice Hall, 2012.

RUDIGER, F. Teorias da cibercultura: perspectivas, questdes e autores. Porto Alegre: Sulina,
2011.

Bibliografia complementar:

ARNHEIM, R. Arte e percepg¢ao visual: Uma psicologia da visao criadora. Sao
Paulo: Cengage Learning, 2016.

BAITELLO JUNIOR. A era da iconofagia: reflexdes sobre imagem, comunicacao,
midia e cultura. Sdo Paulo: Paulus, 2014.

CARDOSO, R. Uma introducao a historia do design. Sdo Paulo: Bliicher, 2000.
CASTELLS, M. A sociedade em rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999.

SAMARA, T. Elementos do design: guia de estilo grafico. Porto Alegre:
Bookman, 2010.

Cronograma:

Aula 1: Apresentacdo da disciplina. Cronograma de atividades. Contetido programaético, metodologias de
avaliacdo.

Aula 2: Conceito de imaginario (versus imagem, imagético). O pensamento de Michel Maffesoli. As rela-
¢Oes entre imaginario, imagem e publicidade e propaganda.

Texto de apoio: “ O imagindrio é uma realidade”, entrevista de Michel Maffesoli a Juremir Machado
https://revistaseletronicas.pucrs.br/index.php/revistafamecos/article/view/3123

Aula 3: Imagem e imagindario. A sociedade do consumo. Construindo visualidades na publicidade.

Textos de apoio:
A publicidade da Coca-Cola “Happiness Factory” e o imaginario do sistema produtivo na sociedade de



https://revistaseletronicas.pucrs.br/index.php/revistafamecos/article/view/3123

consumo https://doi.org/10.18568/cmc.v4i11.108 e
0 imagindrio da dor e o entretenimento nas imagens da fanpage do analgésico Dorflex
http://designnaleitura.net.br/8sipmc/files/gt4 095 18175.pdf

Aula 4: Cibercultura

Texto de apoio

Cibercultura: alguns pontos para compreender a nossa cultura
https://facom.ufba.br/ciberpesquisa/andrelemos/cibercultura.pdf

Rudiger, F. As teorias da Cibercultura: perspectivas, questdes e autores. Porto Alegre: Sulina, 2011. Pp-
7-23; 131-143 e 183-145

Aula 5: Design Thinking e Publicidade
Texto de apoio: Metodologia Design Thinking aplicada a projetos de comunica¢ao em publicidade online
https://repositorio.animaeducacao.com.br/handle/ANIMA/3979

Aula 6: Branding, Cross Midia e Design para o meio digital
Texto: O branding em tempos de cross media
https://incubadora.periodicos.ufsc.br/index.php/erevistalogo/article /view /2845

Aula 7: Documentario “Art & Copy”
Aula 8: Apresentacdo do case do semestre e das etapas do planejamento visual de midia.

Aula 09: Elementos na composi¢do visual publicitaria: principios basicos para elaboracao do
layout (composicao, forma, cor, tipologia, entre outros).

Aula 10: Identidade visual e projetos graficos em produtos publicitarios.

Aula 11: Planejamento publicitario e a criagdo de imagens. Consulta e execucao dos
planejamentos.

Aula 12: Pesquisa de mercado e producdo de imagens. Consulta e execugdo dos
planejamentos.

Aula 13: Sistemas de impressdo: matrizes graficas, processos de impressao, suportes de
impressao, pré-impressao e acabamentos. Consulta e execucdo dos planejamentos.

Aula 14: Consulta e tira-ddvidas do projeto final.

Aula 15: Entrega e apresentacao dos projetos.



https://incubadora.periodicos.ufsc.br/index.php/erevistalogo/article/view/2845
https://repositorio.animaeducacao.com.br/handle/ANIMA/3979
https://facom.ufba.br/ciberpesquisa/andrelemos/cibercultura.pdf
http://designnaleitura.net.br/8sipmc/files/gt4_095_18175.pdf
https://doi.org/10.18568/cmc.v4i11.108

