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Ementa: Panorama das diversas correntes teéricas da comunicacdo de massa. Contribui¢des
interdisciplinares para a constituicdo de uma teoria da comunicagao.

Objetivo principal:
Apresentar as diversas correntes tedricas da comunicacdo de massa, assim como as contribui¢des
interdisciplinares para a constituicdo de uma teoria da comunicagao.

Objetivos Especificos:

e Analisar o campo da comunicacdo como uma area interdisciplinar do conhecimento;

e Compreende a fun¢io estratégica da comunicagdo como mecanismo de media¢do social na era
contemporanea;

e Mapear os conceitos, modelos, estruturas e paradigmas da comunicacao;

o Analisar os principais modelos teéricos que compdem o campo da comunicagio, desde as concepgoes
classicas do inicio do século XX até as versoes atuais;

o Analisar, a luz das Teorias da Comunicagio, os fendmenos comunicacionais e midiaticos
contemporaneos a partir de uma perspectiva critica.



http://lattes.cnpq.br/5281893988803583

Conteuido Programatico

1. Comunicagdo: paradigmas e defini¢cdes

1.1 Comunicac¢do: campo interdisciplinar de conhecimento
1.2 Comunicacdo: conceitos, modelos e estruturas

1.3 Comunicag¢do como campo de mediacado social

2. Teorias classicas da comunicacao

2.1 Mass Communication Research ou Escola Americana

2.1.1 Teoria Hipodérmica

2.1.2 Teoria da persuasdo ou da abordagem empirico-experimental
2.1.3 Teoria dos efeitos limitados ou abordagem empirica de campo
2.1.4 Teoria Funcionalista

2.2 Escola Europeia
2.2.1 Teoria Critica ou Escola de Frankfurt

2.2.2. Conceito de Industria Cultural. A originalidade do pensamento de Walter Benjamin - As mudancas
na obra de arte com as técnicas de reproducio

2.2.2 Teoria Culturolégica
2.2.3 0 Estruturalismo e a Comunicacao

3. A transicao no campo da comunicagdo

3.1 Os estudos culturais

3.2 As contribuig¢des da perspectiva midialégica de Marshall Mcluhan
3.3 A Escola Latino-Americana

4. Novos paradigmas da comunicacdo

4.1 Tecnologias digitais e a ciberesfera publica
4.2 Empoderamento do receptor

4.3 Midia e sociabilidade

4: - Outras vertentes

1. Hip6tese do agendamento
2. A espiral do siléncio

3. Estudos de newsmaking

Metodologia:

Aulas expositivas, interativas e dialogadas. Debates e seminarios coordenados pelo professor. Estudos de
Caso. Apresentacdo de semindarios por estudantes. Redacio de artigo ou resenha sobre uma corrente ou
escola das Teorias da Comunicagdo apresentadas nas aulas..

Os recursos técnicos sdao: computador com acesso a internet, quadro negro e Datashow., etc;.

Critérios/Processo de avaliacdo da aprendizagem:

Apresentacdo de Semindrio, dois alunos por tema (AV1), e uma resenha sobre uma das correntes ou
escolas com base no conteddo e modelo proposto pela bibliografia estudada (AV2). As duas notas,
avaliacdo parcial e final, serdo somadas a participacio do aluno e responsabilidade para com as
atividades da disciplina e a frequéncia.




Bibliografia basica:

ADORNO, Theodor W. Industria cultural e sociedade. 5. ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 2009. 119 p. Numero
de Referéncia: 316.7 A241i 5.ed.
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colecdo Os Pensadores, Sdo Paulo, Editora Abril, 1983, pgs. 117 a 154.

BERLO, David K. O processo de comunicacio: introducio a teoria e a pratica. Rio de Janeiro: Fundo de
Cultura, 1979. Numero de Referéncia: 007 B515p MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as
mediagdes: comunicacao, cultura e hegemonia. 6. ed. Rio de Janeiro, R]: Ed. da UFR], 2009. 356 p.
Numero de Referéncia: 316.736 M379d 6.ed.
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nessa sociedade. 4. ed. - Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional, 1978. 407p. Nimero de Referéncia:
659.3 C741 4.ed. MATTELART, Armand;

MATTELART, Micheéle. Historia das teorias da comunicacdo. 11. ed. -. Sdo Paulo: Loyola, 2008. 227 p..
Ndmero de Referéncia: 659.3(091) M435h 11.ed.

MELDO, José Marques de. Teoria da comunicagdo: paradigmas Latino-americanos. Petrépolis, R]: Vozes,
1998. 412 p. Numero de Referéncia: 659.3 M528t

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo I : neurose. -. 9. ed. -. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 2007. 204 p. Numero de Referéncia: 316.7 M858c 9.ed.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 8. ed. - Petrépolis, R]: Vozes,
2006. 261 p. Numero de Referéncia: 316.77 T473m 8.ed.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacgao. 3. ed. - Lisboa: Presenca, 1994. 247p. Nimero de Referéncia:
659.3 W853t 3.ed

Bibliografia complementar:

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008.

LATOUR, Bruno. Jamais fomos modernos. Sio Paulo: Editora 34, 2013.

CASTELLS, Manuel. A galaxia Internet: reflexdes sobre internet, negécios e sociedade. Lisboa: Fundacao
Calouste Gulbenkian, 2004. 325 p. Namero de chamada: 316.422.44 C348g

DEFLEUR, Melvin L,;

GENTILLI, Victor. Democracia de massas: jornalismo e cidadania. Porto Alegre; Ediucrs, 2005
HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias da comunicagao: conceitos,
escolas e tendéncias. 13. ed. Petrdpolis, R]: Vozes, 2013. 309 p. Numero de Referéncia: 659.3 T314 13.ed
MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacdo como extensdes do homem. 14. ed. Sdo Paulo: Cultrix,
2005. 407 p. Numero de chamada: 659.3 M166m 14.ed.

TEMER, Ana Carolina Rocha Pess6a; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as teorias da
comunicacdo. 2. ed. rev. e atual. Uberlandia, MG: EDUFU, 2009. 205 p. Nimero de chamada: 659.3 T279p
2.ed.

Cronograma:

Aula 1: Apresentacdo do Plano de Ensino e da bibliografia basica. Comunicacdo: paradigmas e defini¢des.
Necessidade de Comunicar. Organizacdo dos Grupos para apresentacdo de Semindarios. (12/09)

Aula 2: Comunicagao - campo interdisciplinar de conhecimento. Conceitos, modelos e estruturas. : O
surgimento da comunicacdo de massa. Teorias classicas da comunicagio - Mass Communication
Research ou Escola Americana (19/09). Filme e Debate.

Aula 3: Teorias classicas da comunicagio - Teoria Hipodérmica. Seminario 1.

Aula 4: . Teorias classicas da comunicagao - Teoria da persuasao ou da abordagem empirico-
experimental. Seminario 2.




Aula 5: Teorias classicas da comunicacdo - Teoria dos efeitos limitados ou abordagem empirica de
campo. Semindrio 3.

Aula 6: Teorias classicas da comunicacdo- Teoria Funcionalista. Seminario 4.

Aula 7: Escola Europeia - Teoria Critica ou Escola de Frankfurt e Conceito de Indudstria Cultural.
Seminarios 5 e 6.

Aula 8: Escola Europeia - “Teoria Culturolégica” e “O Estruturalismo e a Comunicag¢do. Seminarios” 7 e 8.

Aula 9: Os estudos culturais e As contribui¢cdes da perspectiva midialégica de Marshall Mcluhan
Seminario 9.

Aula 10: A Escola Latino-Americana. Seminario 10. .
Aula 11: Novos paradigmas da comunicagdo - Outras vertentes. Filme e debate.

Aula 12: Hipotese do agendamento. Seminario 11.

Aula 13: A espiral do siléncio. Seminario 12 .

Aula 14: Estudos de newsmaking . Semindrio 13 (entrega da resenha - trabalho final).

Aula 15: Debate sobre as teorias estudadas. Visionamento de video e debate.

OBS.: O cronograma é passivel de adequacdes/modificacdes.




