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Ementa:  Panorama  das  diversas  correntes  teo+ ricas  da  comunicaça�o  de  massa.  Contribuiço� es 
interdisciplinares para a constituiça�o de uma teoria da comunicaça�o.

Objetivo principal: 
Apresentar as diversas correntes teo+ ricas da comunicaça�o de massa, assim como as contribuiço� es 
interdisciplinares para a constituiça�o de uma teoria da comunicaça�o. 

Objetivos Específicos: 
 Analisar o campo da comunicaça�o como uma a+ rea interdisciplinar do conhecimento; 
 Compreende a funça�o estrate+gica da comunicaça�o como mecanismo de mediaça�o social na era 
contempora4nea; 
 Mapear os conceitos, modelos, estruturas e paradigmas da comunicaça�o; 
 Analisar os principais modelos teo+ ricos que compo� em o campo da comunicaça�o, desde as concepço� es 
cla+ ssicas do iní+cio do se+culo XX ate+  as verso� es atuais; 
 Analisar, a8  luz das Teorias da Comunicaça�o, os feno4 menos comunicacionais e midia+ ticos 
contempora4neos a partir de uma perspectiva crí+tica.

http://lattes.cnpq.br/5281893988803583


Conteúdo Programático
1. Comunicaça�o: paradigmas e definiço� es 
1.1 Comunicaça�o: campo interdisciplinar de conhecimento 
1.2 Comunicaça�o: conceitos, modelos e estruturas 
1.3 Comunicaça�o como campo de mediaça�o social 

2. Teorias cla+ ssicas da comunicaça�o 
2.1 Mass Communication Research ou Escola Americana 
2.1.1 Teoria Hipode+rmica
2.1.2 Teoria da persuasa�o ou da abordagem empí+rico-experimental 
2.1.3 Teoria dos efeitos limitados ou abordagem empí+rica de campo 
2.1.4 Teoria Funcionalista 

2.2 Escola Europeia 
2.2.1 Teoria Crí+tica ou Escola de Frankfurt 
2.2.2. Conceito de Indu+ stria Cultural. A originalidade do pensamento de Walter Benjamin - As mudanças 
na obra de arte com as te+cnicas de reproduça�o
2.2.2 Teoria Culturolo+ gica 
2.2.3 O Estruturalismo e a Comunicaça�o 

3. A transiça�o no campo da comunicaça�o 
3.1 Os estudos culturais 
3.2 As contribuiço� es da perspectiva midialo+ gica de Marshall Mcluhan 
3.3 A Escola Latino-Americana 

4. Novos paradigmas da comunicaça�o 
4.1 Tecnologias digitais e a ciberesfera pu+ blica 
4.2 Empoderamento do receptor 
4.3 Mí+dia e sociabilidade

4: - Outras vertentes 
1. Hipo+ tese do agendamento 
2. A espiral do sile4ncio 
3. Estudos de newsmaking

Metodologia:

Aulas expositivas, interativas e dialogadas. Debates e semina+ rios coordenados pelo professor. Estudos de 
Caso. Apresentaça�o de semina+ rios por estudantes. Redaça�o de artigo ou resenha sobre uma corrente ou 
escola das Teorias da Comunicaça�o apresentadas nas aulas.. 
Os recursos te+cnicos sa�o: computador com acesso a8  internet, quadro negro e Datashow., etc;. 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:
Apresentaça�o de Semina+ rio, dois alunos por tema (AV1), e uma resenha sobre uma das correntes ou es-
colas com base no conteu+ do e modelo proposto pela bibliografia estudada (AV2). As duas notas, avalia-
ça�o parcial e final, sera�o somadas a8  participaça�o do aluno e responsabilidade para com as atividades da 
disciplina e a freque4ncia.



Bibliografia básica:
ADORNO, Theodor W. Indu+ stria cultural e sociedade. 5. ed. Sa�o Paulo: Paz e Terra, 2009. 119 p. Nu+ mero 

de Refere4ncia: 316.7 A241i 5.ed. 
BENJAMIN, Walter, HORKHEIMER, Max, ADORNO, Theodor W. e HABERMAS, JuK rgen, Textos Escolhidos, 
coleça�o          Os Pensadores, Sa�o Paulo, Editora Abril, 1983, pgs. 117 a 154.
BERLO, David K. O processo de comunicaça�o: introduça�o a8  teoria e a8  pra+ tica. Rio de Janeiro: Fundo de 

Cultura, 1979. Nu+ mero de Refere4ncia: 007 B515p MARTILN-BARBERO, Jesu+ s. Dos meios a8 s 
mediaço� es: comunicaça�o, cultura e hegemonia. 6. ed. Rio de Janeiro, RJ: Ed. da UFRJ, 2009. 356 p. 
Nu+ mero de Refere4ncia: 316.736 M379d 6.ed.

COHN, Gabriel. Comunicaça�o e indu+ stria cultural: leituras de analise dos meios de comunicaça�o na 
sociedade contempora4nea e das manifestaço� es da opinia�o publica, propaganda e 'cultura de massa' 
nessa sociedade. 4. ed. - Sa�o Paulo: Companhia Editora Nacional, 1978. 407p. Nu+ mero de Refere4ncia: 
659.3 C741 4.ed. MATTELART, Armand; 

MATTELART, Miche8 le. Histo+ ria das teorias da comunicaça�o. 11. ed. -. Sa�o Paulo: Loyola, 2008. 227 p.. 
Nu+ mero de Refere4ncia: 659.3(091) M435h 11.ed. 

MELO, Jose+  Marques de. Teoria da comunicaça�o: paradigmas Latino-americanos. Petro+ polis, RJ: Vozes, 
1998. 412 p. Nu+ mero de Refere4ncia: 659.3 M528t 

MORIN, Edgar. Cultura de massas no se+culo XX: o espí+rito do tempo I : neurose. -. 9. ed. -. Rio de Janeiro: 
Forense Universita+ ria, 2007. 204 p. Nu+ mero de Refere4ncia: 316.7 M858c 9.ed. 

THOMPSON, John B. A mí+dia e a modernidade: uma teoria social da mí+dia. 8. ed. - Petro+ polis, RJ: Vozes, 
2006. 261 p. Nu+ mero de Refere4ncia: 316.77 T473m 8.ed.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicaça�o. 3. ed. - Lisboa: Presença, 1994. 247p. Nu+ mero de Refere4ncia: 
659.3 W853t 3.ed

Bibliografia complementar:
JENKINS, Henry. Cultura da Convergência. Sa�o Paulo: Aleph, 2008.  
LATOUR, Bruno. Jamais fomos modernos. Sa�o Paulo: Editora 34, 2013.
CASTELLS, Manuel. A gala+ xia Internet: reflexo� es sobre internet, nego+ cios e sociedade. Lisboa: Fundaça�o 
Calouste Gulbenkian, 2004. 325 p. Nu+ mero de chamada: 316.422.44 C348g 
DEFLEUR, Melvin L.; 
GENTILLI, Victor. Democracia de massas: jornalismo e cidadania. Porto Alegre; Ediucrs, 2005
HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANÇA, Vera Veiga (Org.). Teorias da comunicaça�o: conceitos, 
escolas e tende4ncias. 13. ed. Petro+ polis, RJ: Vozes, 2013. 309 p. Nu+ mero de Refere4ncia: 659.3 T314 13.ed 
MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicaça�o como extenso� es do homem. 14. ed. Sa�o Paulo: Cultrix, 
2005. 407 p. Nu+ mero de chamada: 659.3 M166m 14.ed. 
TEMER, Ana Carolina Rocha Pesso4 a; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as teorias da 
comunicaça�o. 2. ed. rev. e atual. Uberla4ndia, MG: EDUFU, 2009. 205 p. Nu+ mero de chamada: 659.3 T279p 
2.ed.

Cronograma:

Aula 1: Apresentaça�o do Plano de Ensino e da bibliografia ba+ sica. Comunicaça�o: paradigmas e definiço� es. 
Necessidade de Comunicar. Organizaça�o dos Grupos para apresentaça�o de Semina+ rios. (12/09)

Aula 2: Comunicaça�o - campo interdisciplinar de conhecimento. Conceitos, modelos e estruturas. : O sur-
gimento da comunicaça�o de massa. Teorias cla+ ssicas da comunicaça�o - Mass Communication Research ou 
Escola Americana (19/09). Filme e Debate. 

Aula 3: Teorias cla+ ssicas da comunicaça�o - Teoria Hipode+rmica. Semina+ rio 1 . 

Aula 4: . Teorias cla+ ssicas da comunicaça�o - Teoria da persuasa�o ou da abordagem empí+rico-experimen-
tal. Semina+ rio 2.



Aula 5: Teorias cla+ ssicas da comunicaça�o – Teoria dos efeitos limitados ou abordagem empí+rica de cam-
po. Semina+ rio 3.

Aula 6: Teorias cla+ ssicas da comunicaça�o-  Teoria Funcionalista. Semina+ rio 4. 

Aula 7: Escola Europeia – Teoria Crí+tica ou Escola de Frankfurt e Conceito de Indu+ stria Cultural. Semina+ -
rios 5 e 6. 

Aula 8: Escola Europeia – “Teoria Culturolo+ gica” e “O Estruturalismo e a Comunicaça�o. Semina+ rios” 7 e 8. 

Aula 9: Os estudos culturais e As contribuiço� es da perspectiva midialo+ gica de Marshall Mcluhan Semina+ -
rio 9. 

Aula 10: A Escola Latino-Americana. Semina+ rio 10. .

Aula 11: Novos paradigmas da comunicaça�o – Outras vertentes. Filme e debate. 

Aula 12: Hipo+ tese do agendamento. Semina+ rio 11. 

Aula 13: A espiral do sile4ncio. Semina+ rio 12 . 

Aula 14:  Estudos de newsmaking . Semina+ rio 13 (entrega  da resenha – trabalho final). 

Aula 15: Debate sobre as teorias estudadas. Visionamento de ví+deo e debate. 

OBS.: O cronograma e+  passivel de adequaço� es/modificaço� es. 


	ADORNO, Theodor W. Indústria cultural e sociedade. 5. ed. São Paulo: Paz e Terra, 2009. 119 p. Número de Referência: 316.7 A241i 5.ed.
	BERLO, David K. O processo de comunicação: introdução à teoria e à prática. Rio de Janeiro: Fundo de Cultura, 1979. Número de Referência: 007 B515p MARTÍN-BARBERO, Jesús. Dos meios às mediações: comunicação, cultura e hegemonia. 6. ed. Rio de Janeiro, RJ: Ed. da UFRJ, 2009. 356 p. Número de Referência: 316.736 M379d 6.ed.
	COHN, Gabriel. Comunicação e indústria cultural: leituras de analise dos meios de comunicação na sociedade contemporânea e das manifestações da opinião publica, propaganda e 'cultura de massa' nessa sociedade. 4. ed. - São Paulo: Companhia Editora Nacional, 1978. 407p. Número de Referência: 659.3 C741 4.ed. MATTELART, Armand;
	MATTELART, Michèle. História das teorias da comunicação. 11. ed. -. São Paulo: Loyola, 2008. 227 p.. Número de Referência: 659.3(091) M435h 11.ed.
	MELO, José Marques de. Teoria da comunicação: paradigmas Latino-americanos. Petrópolis, RJ: Vozes, 1998. 412 p. Número de Referência: 659.3 M528t
	MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espírito do tempo I : neurose. -. 9. ed. -. Rio de Janeiro: Forense Universitária, 2007. 204 p. Número de Referência: 316.7 M858c 9.ed.
	THOMPSON, John B. A mídia e a modernidade: uma teoria social da mídia. 8. ed. - Petrópolis, RJ: Vozes, 2006. 261 p. Número de Referência: 316.77 T473m 8.ed.
	WOLF, Mauro. Teorias da comunicação. 3. ed. - Lisboa: Presença, 1994. 247p. Número de Referência: 659.3 W853t 3.ed

