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Distribuição da Carga Horária Semestral

Teórica Exercício Laboratório

60

Ementa:  Panorama das diversas correntes teóricas da comunicação contemporâneas. Teorias latino-
americanas. Os principais estudos brasileiros.

Objetivo principal: 
Apresentar as diversas correntes teóricas da comunicação na contemporaneidade, assim como as 
contribuições interdisciplinares para a constituição de uma teoria da comunicação. 

Objetivos Específicos:  
 Compreende a função estratégica da comunicação como mecanismo de mediação social na era 
contemporânea; 
 Compreender o ato comunicacional em suas várias vertentes;
 Contextualizar de forma crítica as concepções de comunicação na contemporaneidade.;
 Mapear os conceitos, modelos, estruturas e paradigmas da comunicação; 
 Analisar os principais modelos teóricos que compõem o campo da comunicação, das versões atuais; 
 Analisar, à luz das Teorias da Comunicação, os fenômenos comunicacionais e midiáticos 
contemporâneos a partir de uma perspectiva crítica.

http://lattes.cnpq.br/5281893988803583


Conteúdo Programático

1. Revisão e contexto contemporâneo das teorias clássicas de comunicação
2. Modernidade e pós-modernidade: conceitos, implicações na contemporaneidade.
3. Simulacros e sentidos de real.
4. A teoria crítica hoje 
5. Poder, ideologia e sociedade
6. A interdisciplinaridade e o campo da comunicação
7. Semiótica americana e contexto midiático contemporâneo  
8. Semiótica francesa e contexto midiático contemporâneo
9. Cibercultura;
10.  Cultura da convergência
11. Arquétipos e comunicação midiática
12. A publicidade nos contextos contemporâneos
13. Big Techs e plataformas 
14. Publicidade na era da pós-verdade 

15. Sociedade em rede, sublime digital e fake news

Metodologia:

Aulas expositivas, interativas e dialogadas. Debates e seminários coordenados pelo professor. Estudos 
de Caso. Apresentação de seminários por estudantes. Redação de artigo ou resenha sobre uma vertente 
ou das Teorias da Comunicação apresentadas nas aulas. Os recursos técnicos são: computador com 
acesso à internet, quadro negro e Datashow., etc;. 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:
Apresentação de Seminário, dois alunos por tema (AV1), e uma resenha crítica sobre um dos temas 
abordados no conteúdo e modelo proposto pela bibliografia estudada (AV2). As duas notas, avaliação 
parcial e final, serão somadas à participação do aluno e responsabilidade para com as atividades da 
disciplina e a frequência.
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Cronograma:

Aula 1: Apresentação do Plano de Ensino e da bibliografia básica. O campo da comunicação. Organi-
zação dos Grupos para apresentação de Seminários.
Aula 2:  Revisão e contexto contemporâneo das teorias clássicas de comunicação
Aula 3: Modernidade e pós-modernidade: conceitos, implicações na contemporaneidade.
Aula 4: Simulacros e sentidos de real.
Aula 5: A teoria crítica hoje 
Aula 6:  Poder, ideologia e sociedade
Aula 7:  Estudos Culturais – S. Hall e etc 
Aula 8:  Semiótica americana e contexto midiático contemporâneo  
Aula 9.:  Cibercultura
Aula 10:  Cultura da convergência
Aula 11:  Arquétipos e comunicação midiática
Aula 12:  Publicidade e contextos contemporâneos
Aula 13:  Big Techs e plataformas 
Aula 14:  Publicidade na era da pós-verdade 

Aula 15:. Sociedade em rede, sublime digital e fake News (entrega da resenha final). 

https://facom.ufba.br/ciberpesquisa/andrelemos/cibermob.pdf


OBS.: O cronograma é passivel de adequações/modificações. 
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