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Teórica Exercício Laboratório 

30 30 0 

Ementa: A linguagem publicitária e as redes mundiais de informação. Ciberespaço, Internet, 
Hipertexto e Hipermídia: conceitos e características. O computador e a digitalização dos signos 
audiovisuais. Interface e interatividade: desafios para o fazer publicitário. Descentralização e 
desterritorialização: novos mercados e nova sensibilidade. A inteligência coletiva. 

Objetivos Específicos: 

1. Conhecer a história da comunicação e o contexto das mudanças tecnológicas. 

2. Contextualizar e problematizar as implicações das novas tecnologias na publicidade; 

3. Diferenciar a aplicar as possibilidades estratégicas diante das novas mídias; 

4. Problematizar as implicações da inteligência artificial na publicidade; 

5. Identificar as tendências no ecossistema da comunicação social; 

6. Criar projetos para produtos, serviços e marcas com o auxílio das novas tecnologias. 

 
 

 

Conteúdo Programático 

 
1. História, contexto e tendências da comunicação no contexto das novas mídias. 



 
2. Transformação digital nos mercados de comunicação 

 
3. Mídias sociais. 

 
4. Sites, Blogs e Podcasts. 

 
5. Email, SMS e Whatsapp. 

 
6. Marketing de influência. 

 
7. Marketing de conteúdo  

 
8. UX e UI. 

 
9. Internet das coisas, háptica e vestível. 

 

Metodologia: 

 
O desenvolvimento da disciplina será norteado pelo método cotidianista na perspectiva de Michel de 
Certeau, popularizado no Brasil a partir dos grupos de pesquisa de Nilda Alves (UERJ) e Carlos 
Eduardo Ferraço (PPGE/UFES). Neste sentido, o planejamento curricular, além do documentado, 
será “vivo”, dialogado constantemente a partir das demandas educacionais, do contexto social e 
considerando os saberesfazeres cotidianos e os cotidianos vividos enquanto a disciplina se 
desenvolve. Como métodos específicos serão utilizados: 
 
. Aulas expositivas/dialogadas; 
. Debates e mesas redondas; 
. Palestras; 
. Visitas técnicas; 
. Pesquisa de campo; 
. Tecnologias digitais de apoio: podcasting, microlearning (aulas curtas no Tiktok), webnário 
(Youtube), Mooc (Plataforma Moocqueca Ufes), Google Classroom. 
 
 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 
 
A avaliação não é aqui entendida como ferramenta de punição, tampouco de “prova de saber”, mas 
apenas mais uma ferramenta de ensino e exercício de aprendizagem. 
 

1. Criação de projetos em comunicação / criação de produto – relatório + apresentação (Peso 
5). 

. O trabalho poderá ser feito de forma individual, em duplas ou em grupos de até quatro 

estudantes. 

. Cada grupo deverá criar uma ou mais estratégias integradas de comunicação que incluam 
inovação (na linguagem, na mídia ou na estratégia) para conscientizar os públicos ou 
resolver um problema contemporâneo. (meio ambiente; sustentabilidade; empregos; 
alteridade e diferença; consumo; inclusão; saúde; etc). 

. A estratégia deverá ser apresentada em sala de aula, em até 10 minutos, e acompanhar um 
relatório escrito, que deverá ser postado na plataforma Google Sala de Aula (classroom). 

 

2. Prova escrita ou certificação de curso MOOC (Peso 5). 

3. Participação e presenças conferem caráter somativo às avaliações, ao final do semestre. 
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Cronograma: sextas-feiras (9-13h) Início do semestre 
 
 
Aula 1 (26/09): Breve contextualização histórica da comunicação social e os campos profissionais 
de atuação. 
 
Aula 2 (03/10): Transformação digital nos mercados de comunicação. Existe marketing digital? 
Inteligência artificial. 
 
Aula 3 (10/10): Discussão dos textos – Da caverna à galáxia de Antônio F. Cortella e Miopia em 
Marketing, de Theodore Levitt. O que é marca? 
 
Aula 4 (17/10): UX (experiência do usuário) e UI (interface do usuário). Heurísticas de Nielsen e 
Estudos de Usabilidade; Design de ambiente. 
 
Aula 5 (24/10): Visita técnica  
 
Aula 6 (31/10): Cultura da convergência (Narrativas transmídia; storytelling; marketing de conteúdo; 
crowdsourcing/crowdfunding; me brands/influência;  
 
Aula 7 (07/11): Sensorialidade e novas tecnologias. Internet háptica, sensível e das coisas; 
marketing sensorial; marketing de experiência; neuromarketing. 
 
Aula 8 (14/11): Projeto 3x1 (Novas mídias) 
 
Aula 9 (21/11): Mídias emergentes: as novas mídias sociais; TV 3.0; podcast e videocast; ambient 
media; cidades inteligentes. 



 
Aula 10 (05/12): As tecnologias da marca: o contexto all-line, comunicação omnichannel, CRM 
(customer relationship management) 
 
Aula 11 (12/12): As transformações no varejo; 
 
Aula 12 (19/12): Educação marcária; 
 
Aula 13 (23/01): Apresentação dos trabalhos; 
 
Aula 14 (30/01): Apresentação dos trabalhos; 
 
Aula 15 (06/02): Problematizações acerca do futuro mercado da comunicação social: tendências, 
lifelong learning, análise preditiva. O futuro é orgânico? 
 
 
Obs: Os dias 13 e 20/02 podem ser utilizados para eventuais reposições, no caso de afastamentos 
para a participação em eventos ou demais contingências. 

Links complementares: 

1. 

https://www.agazeta.com.br/colunas/giancarlo-guizzardi/se-construissemos-algo-como-a-

rosie-dos-jetsons-poderiamos-confiar-nela-0825 

2.  

https://www.meioemensagem.com.br/patrocinado/pixel-retail/retail-media-o-futuro-da-

publicidade-no-varejo 

3.  

As tecnologias nas fronteiras da educação-rizoma: 

https://www.revistas.uneb.br/faeeba/article/view/22801/15964 

 

4. Cursos mooc: https://mooc.ufes.br/ 

(Comunicação em mídias digitais / Marketing e Empreendedorismo para pequenos 
negócios). 

 

5. Mídias sociais: 

https://www.instagram.com/claudiorabelo1/ 

https://www.youtube.com/@claudiorabelo1 

https://www.linkedin.com/in/claudiorabelo/ 

https://www.tiktok.com/@claudiorabelo2 
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