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EMENTA 

Discussões teóricas e metodológicas das representações sociais. Aplicação da Teoria das 
Representações Sociais no campo da Publicidade. Análise (crítica) da prática publicitária a 
partir da abordagem teórica das representações sociais.  

 
 

OBJETIVOS 

Entender a Teoria das Representações Sociais e seus desenhos metodológicos conforme 
propostos no campo da Psicologia Social por Serge Moscovici; pensar e discutir possibilidades 
de aplicação da teoria no campo da Publicidade; analisar e propor práticas da publicidade à luz 
da teoria, refletindo sobre suas consequências na configuração da sociedade contemporânea. 

 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO E CRONOGRAMA 

Unidade 1 – Teoria das Representações Sociais e seus desenhos metodológicos; 

Unidade 2 – Teoria das Representações Sociais no campo da Publicidade; 

Unidade 3 – Reflexões sobre a prática publicitária na perspectiva teórica das representações 
sociais; 

 
 

METODOLOGIA 

Aulas dialogadas, discussão dos textos indicados, apresentações de estudos de pesquisadores 
da área, realização de seminário. 

 
 

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

1) Participação das discussões e das atividades propostas em aula, a partir da bibliografia 
indicada – 4 pontos. 

2) Apresentação de seminário – 6 pontos. 

 

CRONOGRAMA 



Unidade 1: Teoria das Representações Sociais e seus desenhos metodológicos; 

(15/08) - O pensamento social na perspectiva da psicologia social 
(22/08) - Aspectos teóricos das representações sociais 
(29/08) - Abordagem estrutural das representações sociais 
(05/09) - Abordagem cultural das representações sociais 
(12/09) - Abordagem societal das representações sociais 
(19/09) - Propostas metodológicas para os estudos das representações sociais 
 
Unidade 2: Teoria das Representações Sociais no campo da Publicidade; 

(26/09) - Interseção entre a Comunicação Social e a Teoria das Representações sociais 
(03/10) - Pesquisas de representações sociais no campo da publicidade 

 
Unidade 3: Reflexões sobre a prática publicitária na perspectiva teórica das representações 
sociais; 
(10/10) - Estereótipos, construção e disseminação de representações sociais 
(17, 24/10) - Publicidade responsável: Publicidade antirracista; Outvertising; Femvertising. 
 
(31/10, 07, 14, 21/11) – Apresentações de seminários 
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