UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO

CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO SOCIAL

Plano de Ensino

Universidade Federal

do Espirito Santo Campus Goiabeiras

Curso: Publicidade e propaganda

Departamento Responsavel: Comunicagcao Social

Data de Aprovacao (Art. N°91): 17 de julho de 2023

Docente Responsavel: José Soares de Magalhaes Filho

Qualificagao / link para o Curriculo Lattes: https://lattes.cnpq.br/0480839312554831

Disciplina:
PRODUCAO
PUBLICITARIA EM Cédigo: COS 04866
VIDEO
Pré-requisito: Na | pré jsit Carga Horaria
- . ao possuil pre-requisiio
9 P prered Semestral: 60h
. Distribuicdo da Carga Horaria Semestral
Créditos - . . . -
1 Teébrica Exercicio Laboratério
30 30 0
Ementa: Técnicas de producdo publicitaria para TV e cinema. Estudo tedrico e
pratico sobre a publicidade na televisado e cinema brasileiros.

Video-tape e filmes. Contato direto com emissoras de TV locais. Trabalho
em laboratério. Alternativas ndo comerciais de producdo publicitaria para TV
e cinema.

Objetivo Geral:

e Compreender o processo de criacdo para pegas publicitarias audiovisuais em midia
eletrénica.

Objetivos especificos:

e Reconhecer as etapas no desenvolvimento da criagdo audiovisual.

e Construir o planejamento e a organizagcao do trabalho de equipe dentro da producao
audiovisual.

o Desenvolver o processo de produgéo audiovisual em propaganda.

¢ Reconhecer funcionalidades, necessidades e possibilidades na utilizacdo de equipamentos e
técnicas, bem como as fungdes desempenhadas na producao audiovisual.

e Compreender o processo de edicdo audiovisual em suas varias possibilidades e linguagens.

o Executar as tarefas ligadas diretamente a composigéo dos elementos audiovisuais, avaliando
estes elementos no produto final.



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=F8598F49B8E4F2AB50762E399D68CA72#

Conteudo Programatico:

UNIDADE I. A NARRATIVA AUDIOVISUAL
e A percepcgao visual e sonora.
e O ritmo; a decupagem, os planos, os movimentos de camera; tipos de transi¢cdes (de imagem

e de som).

¢ O cinema mudo — os pioneiros (Edson, os Lumiére, Meliés, Porter; Griffith e a linguagem
classica.

e Outras propostas de linguagem (os russos, a Nouvelle Vague; o cinema independente
americano).

e Recursos sonoros — 0 advento do som; transicées sonoras;

¢ A montagem paralela; o plano-sequéncia; a elipse e a dilatagado do tempo; a cor; o
Cinemascope; a influéncia dos telejornais; o hiper-realismo.

e ATV -oinicio ao vivo; a influéncia sobre a linguagem audiovisual; a publicidade televisiva; a
aceleracao do ritmo da narrativa; A MTV e a linguagem dos videoclipes.

e A (re)evolugao digital na produgao audiovisual.

UNIDADE Il. A PRODUGAO AUDIOVISUAL
O que é audiovisual

A equipe e suas funcdes

O papel do produtor

As etapas da producgao audiovisual
Problemas na producéo audiovisual

UNIDADE Ill. A PRE-PRODUGAO
e O roteiro técnico
e As planilhas de producéao
e O orcamento

UNIDADE IV. AS FERRAMENTAS DE CAPTAGAO E EDICAO
e A camera de video.
e As ferramentas de edi¢ao: programas de edigdo nao-linear.
o Exercicios de captagao de imagens, iluminagao e edicdo.

UNIDADE V. REALIZAGAO DE VTs PUBLICITARIOS
e Producéo de VTs publicitarios em conjunto com a disciplina TPPME-TV

Metodologia:

A disciplina é de cunho teédrico, com alguns exercicios praticos, e se desenvolve em torno de discus-
sdes a partir da leitura de textos previamente escolhidos e de analises de pegas audiovisuais visan-
do a realizacéo de produtos audiovisuais comerciais.

Aula expositiva/dialogada;

Exibicdo de videos e debates;

Realizagao de exercicios praticos em grupos;
Producéo de duas pegas audiovisuais;




Como recursos serao necessarios: Computador com acesso a internet, datashow e som.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

e A Avaliacdo sera formativa, isto €, ocorrera durante todo o processo de aprendizagem e
resultara em quatro notas, com valores variaveis:

e A primeira, a segunda e a terceira notas (ver pesos relativos nas instrucbes do trabalho
interdisciplinar) serdo o resultado dos trabalhos praticos finais entregues em dezembro, na
semana anterior ao final do semestre.

e A quarta nota sera a média entre as trés primeiras e a nota da disciplina TPPME-TV.

No final do periodo, os alunos que nao alcangarem média 7.0, fardo uma prova final tedrica
abrangendo todo o conteudo da disciplina.

Bibliografia basica:

DANCYGER, Ken. Técnicas de edigao para cinema e video: histéria, teoria e pratica. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2003.

KELLISON, Cathrine. Producgéo e direcao para TV e video. Rio de Janeiro: Campus, 2007.

MARQUES. Aida. Idéias em movimento: produzindo e realizando filmes no Brasil. Rio de Janeiro:
Rocco, 2007.

Bibliografia complementar:

COSTA, Antonio. Compreender o cinema. Rio de Janeiro: Globo, 1987.
MACHADO, Arlindo. A televisao levada a sério. Sao Paulo: Senac, 2000.
MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. Sao Paulo: Brasiliense, 1990.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai: um guia para novos anunciantes e futuros publicitario. Sado
Paulo: Atlas, 2004.

RODRIGUES, Chris. O Cinema e a produc¢ao. Rio de Janeiro: DP&A/FAPERJ, 2002.

Cronograma:

Aula 1 (17/8): O que é linguagem; o que é linguagem audiovisual; (Video: “No estranho planeta dos
seres audiovisuais”); a intertextualide; a bricolagem; VT: Everything is a remix; apresentacao do
Plano de ensino;

Aula 2 (24/8): Texto: “A divisao em planos”: o ritmo — VT: Amor (7'20"), Bourne, Vertov; a
decupagem; os planos. O corte, a fusédo e o fade; o eixo.

Aula 3 (31/8): Fungdes da equipe de producgéo (Do outro lado da lente); As etapas de produgao
para um produto audiovisual — a pré-producédo, a gravacgao, a pés-producio; o roteiro técnico e as
planilhas de producéo.

Aula 4 (14/9): Video-aula — telejornalismo; A ilusdo do movimento; o cinema mudo: os pioneiros
(Lumiére, Edson, Meliés, Porter); Griffith e as bases da linguagem classica; Classico X os russos;

Aula 5 (21/9): o som: o advento, como transigdo; prolongamento apés o corte; A trilha sonora; em
contraponto; a percepgao sonora; o som: énfases sonoras; o corte no movimento; a montagem
paralela;

Aula 6 (28/9): A apresentacdo de personagens; o plano-sequéncia; a elipse e a dilatacdo do tempo.




a Segunda Guerra; A TV — o inicio ao vivo; o Cinemascope e a cor; a veracidade; a Nouvelle-vague;
a aceleracao do ritmo (“Cutting edge”); o documentario; o comercial de TV; o hiper-realismo;

Aula 7 (05/10): a MTV; a linguagem dos videoclipes; A (re)evolucao digital na producao
audiovisual.primeiro exercicio de camera (*).

Aula 8 (19/10): oficina de edicao (*)

Aula 9 (26/10): Segundo exercicio de camera (*); esquema basico de iluminagao em estudio; inicio
das reunides de pré-produgao.

Aula 10 (09/11): Segunda oficina de edig¢ao (*)
Aula 11 (16/11): pré-producgao das pecas finais
Aula 12 (23/11): produgédo das pecas finais
Aula 13 (30/11): producéao das pecas finais

Aula 14 (07/12): edigéo e finalizagao das pegas finais; entrega das pegas e dos memoriais
descritivos;

Aula 15 (14/12): Apresentacéo das pegas audiovisuais em aula-conjunta dos professores do periodo

(*) As oficinas de camera e de edicdo ocorrerdo em datas a ser definidas ao longo do semestre
(provavelmente mais cedo que as determinadas), por dependerem dos roteiros a ser fechados na
disciplina TPPME-TV.




