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Ementa: A compreensao da opinido publica e suas relagdes com a esfera publica. A opinido publica
como técnica e estratégia de influéncia politica. Os institutos de opinido publica e a producdo da
opinido publica. A emergéncia de novas formas de opinido e as redes sociais. A producdo técnica da
opinido publica: publicidade, estilos de vida, bolhas, robds e ciborgues.

Objetivos:

Ao término da disciplina o aluno devera ser capaz de:

o Compreender as referéncias teoricas que fundamentam o conceito de opinido publica;

e Compreender os processos de constitui¢ao da opinido publica na sociedade contemporanea
e seu desenvolvimento historico, mediante as correlagdes existentes entre a formagao da
opinido publica e o campo da comunicagao;

e Situar-se na crise das formas tradicionais de opinido publica sob o dominio do digital e das

redes.




Conteldo Programatico:

UNIDADE I — Formagdo da opinido publica; o campo da comunica¢do e sua conexdo com outros
campos sociais, ideias fundamentais que constituem o conceito de opinido publica.

UNIDADE II — A diversidade de interpretacoes e debates em torno da pandemia de covid-19. As
diferencas culturais entre Ocidente e Oriente. O direito a privacidade e individualidade em confronto
com os interesses coletivos. O sucesso do Oriente e o uso extremo dos meios digitais de vigildncia e
organizagao.

Unidade IlI — Meios de comunicagdo e a constru¢do social da realidade: O impacto das redes sobre a
formagdo da opinido publica. A democracia digital e emergéncia de novas questoes no dominio da
formagao da opinido.

Metodologia:

A disciplina se realizara por meio de aulas expositivas, debates, trabalhos escritos e seminarios.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A avaliagao se dara com base na producgéao discente e do envolvimento nas aulas:

1. Trabalhos apresentados. (02 trabalhos, valendo 10 pontos cada)

2. Apresentaciao de seminario (1 seminario valendo 10 pontos). Os alunos do grupo do
seminario farao individualmente, para a aula de apresentacgao, trabalhos sobre os textos
com o minimo de 04 (quatro) paginas. Cada aluno preparara o seu proéprio trabalho que
sera avaliado para a nota. Os trabalhos serdao enviados até a véspera da aula do
seminario pelo AVA, tendo a finalidade de qualificar os alunos do grupo do seminario
para a discussao em sala. Assim, dos 2 trabalhos previstos, um sera para o seminario e
outro escolhido entre os textos para tarefas assincronas.

3. Nota de presencga (10 pontos).

4. Prova (10 pontos).

A nota final consistira na média das cinco atividades (dois trabalhos + seminario + nota de

presencga + prova).

Aula CONTEUDO/ATIVIDADES

01a

02 Unidade I - Formagdo da opinido publica; o campo da comunicagdo e sua
conexdo com outros campos sociais; ideias fundamentais que constituem o
conceito de opinido publica.

03 a

07 Unidade Il - A cultura dos institutos de pesquisa e das sondagens de opinido,

métodos e processos de aferi¢do da opinido publica: nog¢oes gerais sobre
pesquisa qualitativa, pesquisa quantitativa e métodos de aplicagdo e
interpretagdo de pesquisas, opinido e mercado.




08 a
14 Unidade Ill - Meios de comunicacdo e a construc¢do social da realidade. O
impacto das redes sobre a formacgdo da opinido publica. Os riscos a
democracia, as fake News e as redes sociais. As novas questoes emergentes da
Opinido Publica.

15 Prova

Cronograma da Aulas (Todas as aulas, textos e informagdes necessarias estédo ja organizados na
pagina do curso no AVA Ufes).

1. Apresentacgao da disciplina e do Plano de Ensino.

2. Bourdieu - A opinido publica ndo existe.

3. Contribuicbes para o conceito de opinido publica — Figueiredo e Cervellini.
4. Byung-Chul Han — Infocracia: Digitalizacdo e a crise da democracia.

5. Analise de sentimentos: Da psicométrica a Psicopolitica.

6. Shoshana Zuboff — Entrevista: “O Facebook mata”.

7. Byung-Chul Han — IA e combate ao coronavirus na China e no Ocidente.
8. A Maquina do Caos - Max Fisher.

9. A maquina do 6dio: Notas de uma repérter sobre fake news e violéncia digital, de Campos Mello,
Patricia.

10. A Rede Globo, a Politica e a Opinido Publica.
- Muito além de Cidaddo Kane. Doc. 1993.

11. A Rede Globo — Da TV aberta a Media Tech.
12. A Opiniao Publica fabricada nas redes.
— Investigacao revela exército de perfis falsos usados para influenciar eleicbes no Brasil - BBC
News Brasil
13. Atendimento aos alunos.

14. Atendimento aos alunos.

15. Prova

Professor: Bajonas Teixeira de Brito Junior — bbritojr@yahoo.com.br
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