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Ementa:

A linguagem publicitaria e as redes mundiais de informacdo. Ciberespaco, Internet, Hipertexto e
Hipermidia: conceitos e caracteristicas. O computador e a digitalizacao dos signos audiovisuais.
Interface e interatividade: desafios para o fazer publicitario. Descentralizagéo e desterritorializagao:
novos mercados e nova sensibilidade. A inteligéncia coletiva.

Objetivos Especificos:

Preparar o estudante de Publicidade e Propaganda para a intervengao/atuacao critica dentro de
um contexto profissional e académico notoriamente marcado pela transicao de modelos
comunicacionais, sobretudo pela presenca mais efetiva da convergéncia mididtica e a
consolidacao da era pos-massiva a partir da ampliagado das novas redes sociais online.

Conteudo Programatico

Conceitos Basicos. Midiatizacao. Inteligéncia coletiva. Redes Sociais. Influenciadores e criadores
de conteudo. Cultura dos fas. Cultura do cancelamento. Hiperconexo. Criatividade e dados.



http://lattes.cnpq.br/2921108870339225

Ativismo digital. Lei Geral de Protegcao de Dados. Infodemia. Economia do édio. Inteligéncia

artificial. Cultura da conexao e midia propagavel.

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas. Seminarios individuais.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:
Seréo realizadas duas avaliagdes:
1. Seminario individual (corresponde a 60% da nota final).

2. Avaliagao final em grupo (corresponde a 40% da nota final).

No final do periodo, os estudantes que tiverem a frequéncia minima e nao alcangcarem média igual
ou superior a 7 (sete) fardo uma prova com todo o conteudo da disciplina.
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Cronograma

Apresentacao da disciplina e conceitos basicos
Midiatizagao e inteligéncia coletiva

Redes Sociais

Influenciadores e criadores de conteudo
Cultura dos fas e cultura do cancelamento
Hiperconexao e Infodemia

Criatividade e dados

Ativismo digital

Lei Geral de Protecdo de Dados e Inteligéncia Artificial
Inteligéncia artificial na publicidade

Economia do 6dio

Cultura da conexao e midia propagavel
Trabalho final

Trabalho final
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