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Ementa:

A linguagem publicitaria e as redes mundiais de informagéo. Ciberespaco, Internet, Hipertexto e
Hipermidia: conceitos e caracteristicas. O computador e a digitalizagdo dos signos audiovisuais.
Interface e interatividade: desafios para o fazer publicitario. Descentralizagao e desterritorializacao:
novos mercados e nova sensibilidade. A inteligéncia coletiva.

Objetivos Especificos:

Preparar o estudante de Publicidade e Propaganda para a intervengao/atuagao critica dentro de
um contexto profissional e académico notoriamente marcado pela transicio de modelos
comunicacionais, sobretudo pela presenga mais efetiva da convergéncia midiatica e a
consolidacao da era pds-massiva a partir da ampliagcdo das novas redes sociais online.

Permitir ao estudante: compreender o contexto historico e social em que surge o processo de
convergéncia midiatica, assim como o carater multifacetado e multidisciplinar do mesmo, conhecer
e aplicar no planejamento de campanhas e a¢des publicitarias os principais conceitos relacionados
ao campo da comunicagao na era pos-massiva.




Conteudo Programatico
Unidade I: Teorias da Midias Digitais
1. Conceitos Basicos
2. Cibercultura
3. Midiatizacao
4. Sociedade em Rede
5. Redes Sociais Digitais
6. Convergéncia e conexao
Unidade II: Midias digitais
1. Linguagens e principios das midias digitais

2. Formas e usos das midias digitais

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:
Leitura dos textos/discussao em sala.
Seminarios .

Trabalho final.
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Cronograma

Aula 1 (03/03): Apresentagao da disciplina. Conceitos iniciais e distribuicdo dos textos para
seminarios.

Aula 2 (10/03): Cibercultura

Aula 3 (17/03): Midiatizacao

Aula 4 (24/03): Sociedade em rede

Aula 5 (31/03): Redes sociais digitais

Aula 6 (07/04): Convergéncia

Aula 7 (14/04): Inteligéncia Coletiva

Aula 8 (28/04): Participagao

Aula 9 (05/05): Cultura da conexao

Aula 10 (12/05): Cultura da conexao

Aula 11 (19/05): Novas midias e plataformas
Aula 12
Aula 13

(
(
(26/05): Novas midias e plataformas
(02/06): Estratégias online

Aula 14 (09/06): Apresentagao dos projetos finais
(

Aula 15 (16/06): Apresentagao dos projetos finais




