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Distribuição da Carga Horária Semestral 

Teórica Exercício Laboratório 

30 30 0 

Ementa:  

Levantamento de dados. Tabulação e análise de dados sobre circulação, audiência e seleção de 
veículo para mensagem publicitária. Frequência das inserções. Orçamentos. 

Objetivos Específicos: 
Capacitar o estudante a compreender o conceito de mídia, da estruturação do departamento de 
mídia e institutos de pesquisa de mídia. Desenvolver estudos sobre as características específicas 
de mídia impressa, mídia eletrônica e mídia alternativa. Compreender o fluxograma das atividades 
de mídia e proporcionar conhecimento sobre custos de mídia. 

 

Conteúdo Programático 
Unidade I: Conceitos Básicos  

1. O que é mídia 

2. Breve histórico 

3. O departamento de mídia  

4. O profissional de mídia  

5. Principais termos e técnicas  

6. Público-alvo e perfil de audiência 



7. Pesquisa de mídia  

8. Mercado e demografia 

Unidade II: Veículos de comunicação e suas características 

1. Características dos meios impressos e veiculação 

2. Características dos meios eletrônicos e veiculação 

3. Mídia exterior 

4. Mídia digital 

5. Mídias alternativas 

6. Custos de veiculação e monopólio da mídia  

Unidade III: Planejamento de mídia 

1. Intensidade e duração de campanhas publicitárias 

2. Importância estratégica 

3. Principais componentes 

4. Desenvolvimento do plano de mídia 

 

Metodologia: 

Aulas expositivas/dialogadas. 

Análise de casos. 

Exercícios em sala de aula. 

 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 
Ao final de cada unidade prevista no conteúdo programático o aluno fará um trabalho sobre o 
mesmo (a somatória desses trabalhos corresponde a 60% da nota final). Um trabalho final da 
disciplina será desenvolvido e corresponde a 40% da nota final.  

 

Bibliografia básica: 
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Nobel, 2001. 498 p. (Biblioteca Grupo de mídia) ISBN 9788521311539 (broch.) [Número de 
chamada: 659.1 S623p] 
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Bibliografia complementar: 
DIZARD, Wilson P. A nova mídia: a comunicação de massa na era da informação. Rio de 
Janeiro: J. Zahar, 2000. 324p. ISBN 8571104468 (broch.). [Número de chamada: 659.3 D619n] 

NETO, Angelo Franzao. Midialização: o poder da mídia. São Paulo: Nobel, 2006. 
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melhoram os relacionamentos e aumentam as vendas. São Paulo: Futura, 2008. 128 p., [32] f. 
de lâms ISBN 9788574132532 (broch.) [Número de chamada: 658.8 S174t] 

 

Cronograma 
Aula 1 (06/03): Apresentação da disciplina. O que é mídia e breve histórico 

Aula 2 (13/03): O departamento de mídia e o profissional de mídia  

Aula 3 (20/03): Principais termos e técnicas  

Aula 4 (27/03): Público-alvo e perfil de audiência 

Aula 5 (03/04): Pesquisa de mídia. Mercado e demografia 

Aula 6 (17/04): Características dos meios impressos e veiculação preço, espaço e relação 
custo/leitor na mídia impressa, freqüência e intensidade.  

Aula 7 (24/04): Características dos meios eletrônicos e veiculação: cobertura, frequência e GRP. 

Aula 8 (08/05): Mídia exterior 

Aula 9 (15/05): Mídia digital 

Aula 10 (22/05): Mídias secundárias e alternativas 

Aula 11 (29/05): Custos de veiculação e monopólio da mídia  

Aula 12 (05/06): Planejamento de mídia: importância estratégica, intensidade e duração de 
campanhas publicitárias 

Aula 13 (19/06): Principais componentes e Desenvolvimento do plano de mídia 

Aula 14 (26/06): Apresentação dos projetos finais 

Aula 15 (03/07): Apresentação dos projetos finais 

 

 

 

 

 


