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EMENTA

Esta disciplina apresenta os principais temas e aplicagdes das mais recentes metodologias e
tecnologias midiaticas. Os temas abordados compreendem formatos de narrativas digitais, midias
locativas, internet das coisas, computadores vestiveis e estratégias de gamificacdao. Durante o curso
serdo realizadas andlises comparativas de produtos digitais (aplicativos, smartphones, games, etc)
para mapeamento de problemas e estratégias de comunicac¢do, usabilidade e arquitetura de
informacdo. Através de leituras, analises e praticas, a disciplina propde uma reflexdo sobre as novas
tendéncias e desafios da comunicacdo trazidas pelas novas midias e estratégias emergentes de
colaboracdo em rede.

OBJETIVOS

Objetivo geral
e Desenvolver capacidade critica para compreensdao da comunicacao dentro de novas midias

Objetivos especificos
e Contextualizar a pratica da comunicacdo de acordo com os temas apresentados
e Mapear e compreender as recentes tendéncias em novas midias;
e Adquirir fluéncia em aplicacdo de termos e estratégias das novas midias;




e Aprender métodos de comunicagdo atentos a estratégias de colaboragdo em rede,
comunicagao digital, inovagdo tecnolégica e com foco no usuario.

CONTEUDO PROGRAMATICO

INTRODUCAO: As tecnologias e a comunicagao
Panorama de novas tecnologias.
Definicdo de novas midias.

TEMA 1. NARRATIVAS DIGITAIS
o livro depois do livro, repensando novas interfaces
Transmidia como estratégia de comunicacao, Streaming
Estratégia de Comunicacdo em Redes Sociais e Storytelling
Elaborando conteudo a partir de dados

TEMA 2: GAMIFICATION
Estratégias de jogos para comunicacao

TEMA 3: MOBILIDADE E MIDIAS LOCATIVAS
Tecnologias e servicos de localizacao.
Midias locativas: ativismo, comunicagao, subversao e arte.
A Internet das coisas e a producao de objetos e espacos "inteligentes".
Novas tendéncias de interfaces humano-méaquina: da interface movel, pelo
computador vestivel, a sensores embutidos em corpos, espacos e objetos.
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METODOLOGIA

As aulas serdo divididas em sincronas e assincronas, com aproximadamente 2 hs cada, sera utilizada
as ferramentas do G Suite para compartilhar informacdes e receber trabalhos. Nas aulas sincronas,
serdo abordadas questdes tedricas e praticas, constantes no programa da disciplina (abaixo), em aula
expositiva, ilustrada com a producdo da area, aberta para a participacdo dos alunos. Nas aulas
assincronas, os alunos deverdo ler textos e elaborar trabalhos solicitados nas sincronas.
Considerando a excepcionalidade do semestre, é preciso ressaltar que as opc¢des de ensino
aprendizagem adotadas neste Plano de Ensino podem vir a ser alteradas, dependendo de como
transcorrerem suas possibilidades junto aos alunos, e entre alunos e professor. As eventuais
mudancas a serem adotadas serdo previamente combinadas com os alunos e comunicadas
previamente.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

e Apresentagdo em grupo: 3 pontos

e Persona e indicacdo de midia: 2 pontos

e Apresentacdo de Case Gamificacdo: 2 pontos
e Projeto final — Estratégia de midia: 3 pontos

Total: 10 pontos

Caso o aluno nao atinja a média de 7 pontos sera oferecido uma oportunidade de refazer os trabalhos
até o final o periodo de recuperacao.

LINK PARA ACESSO A SALA DO CLASSROOM:
https://classroom.google.com/c/MzU2NzI1NjgyMzUO?cjc=ktnfuup

LINK DAS AULAS SINCRONAS VIA MEET:

https://meet.google.com/lookup/fy3n2ccaxv

CRONOGRAMA

Aula 1 (16/06 — QUARTA-FEIRA): Apresentacdo da disciplina, objetivos e atividades. Apresentacdo do
corpo docente e discente. Definicdo de novas midias. Panorama de novas tecnologias. O novo
normal e a comunicagao no futuro.

Aula 2 (23/06 - QUARTA-FEIRA): Narrativas digitais, o livro depois do livro, repensando novas
interfaces — recomendacao filme Black Mirror (Netflix) — divisdo de grupos



https://classroom.google.com/c/MzU2NzI1NjgyMzU0?cjc=ktnfuup

Aula 3 (30/06 — QUARTA-FEIRA): Apresentacdo grupol: Livro Digital - discussGes sobre FILMES
BLACK MIRROR E/OU MYNORITY REPORT

Aula 4 (07/07 - QUARTA-FEIRA): Transmidia e as novas tecnologias. Streaming.
Apresentacdo grupo 2: Case Transmidia e novas tecnologias
Recomendacao filme O dilema das redes (Netflix)

Aula 5 (21/07 - QUARTA-FEIRA): Storytelling e Estratégias de comunicacdo em redes sociais
Apresentagao grupo 3: Case comunicagdo utilizando Redes Sociais.
Recomendacdo do 12 episddio da série A Era dos dados (Netflix)

Aula 6 (28/07 — QUARTA-FEIRA): Big data. CASES E COMENTARIOS SOBRE OS FILMES ELA (HER) E/OU
O dilema das redes

Aula 7 (04/08 - QUARTA-FEIRA): Persona / Elaborando contetdo a partir de dados. Atividade:
Persona e indicacdo de 5 midias.

Aula 8 (11/08 - QUARTA-FEIRA): Apresentacdo do trabalho Persona e indicagdo de 5 midias

Aula 9 (18/08 - QUARTA-FEIRA): Gamifica¢do e as novas tecnologias
Apresentagdo grupo 4: Case gamificacao

Aula 10 (25/08 - QUARTA-FEIRA): Tecnologias e servicos de localizagdo.
Apresentacdo grupo 5: ACOES DE Comunica¢do em tempo real

Aula 11 (01/09 - QUARTA-FEIRA): Midias locativas: ativismo, comunicacdo, subversao e arte.
Apresentacdo grupo 6: Midias locativas

Aula 12 (08/09 - QUARTA-FEIRA): A Internet das coisas e a producdo de objetos e espacos
"inteligentes" / Novas tendéncias de interfaces humano-maquina: da interface mével, pelo
computador vestivel, a sensores embutidos em corpos, espacos e objetos. Apresentacdo grupo 7:
Lei de Protegao de Dados

Aula 13 (15/09 - QUARTA-FEIRA): Explicagdo trabalho final - a¢do utilizando novas midias, tira
davidas / Apresentacdo de cases e possibilidades

Aula 14 (22/09 - QUARTA-FEIRA): Atendimento do trabalho final

Aula 15 (29/09 - QUARTA-FEIRA): Apresentacdo trabalho final
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