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Distribuição da Carga Horária Semestral 

Teórica Exercício Laboratório 

4h 0 0 

Ementa: 
Comunicação e sociabilidade contemporânea. Sistema empresarial e logicas produtivas. Consumo. Empreendedorismo. 
Marketing. Planejamento estratégico. Plano de negócio. Constituição de projetos em comunicação.  

Objetivos: 
Geral: Discutir o papel da comunicação na sociabilidade atual, tendo em vista a constituição de projetos de 
empreendedorismo na área, segundo os marcos produtivos e os regimes de consumo contemporâneos.  

Específico: Constituir saber acerca desafios, tendências e mercados em comunicação, visando à concepção e constituição 
de planos de negócios.  

Conteúdo Programático/Cronograma:  
Unidade I – Serviços e produtos em comunicação, marketing, empreendedorismo, plano de negócios  
      a) Aula 1: Áreas, serviços e produtos em Comunicação (Jornalismo, P.P., Comunicação Organizacional) 
      b) Aula 2: Plano Estratégico de Comunicação  
      c) Aula 3: Mídias customizadas 
      d) Aula 4: Livro-reportagem 
       
      e) Aula 5: Marketing/Paradigma do ESG 
      f) Aula 6: Semana de Artes – Parque Cultural Casa do Governador 
      g) Aula 7: Empreendedorismo  
      h) Aula 8: Plano de Negócios 
 
  



 
Unidade II – Modo de produção contemporâneo  

i) Aula 9: “O que é o contemporâneo”  
j) Aula 10: “A era do capitalismo da vigilância”  
k) Aula 11: “Vida para consumo” – “Consumido”  
 

Unidade III – Sociedade midiatizada e os desafios da comunicação  
l) Aula 12: “Informar não é comunicar”  
m) Aula 13: “Ciberbarroco”  
n) Aula 14: “Economia da Influência”  
o) Aula 15: “Caiu na rede. E agora?”  
 

Metodologia: 

Aulas expositivas e dialogadas, seminários. 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 

A nota final será atribuída pela média das notas obtidas em seminário e elaboração de projeto em comunicação 
(plano de negócios na área da comunicação social, projeto de livro-reportagem, projeto de mídia customizada 
ou plano estratégico de comunicação). 
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