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Ementa:
Comunicacao e sociabilidade contemporanea. Sistema empresarial e logicas produtivas. Consumo. Empreendedorismo.
Marketing. Planejamento estratégico. Plano de negocio. Constituigdo de projetos em comunicagao.

Objetivos:
Geral: Discutir o papel da comunicagao na sociabilidade atual, tendo em vista a constituicdo de projetos de
empreendedorismo na area, segundo os marcos produtivos e os regimes de consumo contemporaneos.

Especifico: Constituir saber acerca desafios, tendéncias e mercados em comunicagdo, visando a concepgao e constitui¢ao
de planos de negoécios.

Contetudo Programatico/Cronograma:

Unidade I — Servicos e produtos em comunica¢io, marketing, empreendedorismo, plano de negocios
a) Aula 1: Areas, servigos e produtos em Comunicagdo (Jornalismo, P.P., Comunicagdo Organizacional)
b) Aula 2: Plano Estratégico de Comunicagao
¢) Aula 3: Midias customizadas
d) Aula 4: Livro-reportagem

e) Aula 5: Marketing/Paradigma do ESG

f) Aula 6: Semana de Artes — Parque Cultural Casa do Governador
g) Aula 7: Empreendedorismo

h) Aula 8: Plano de Negocios




Unidade II — Modo de producio contemporineo

i) Aula 9: “O que ¢é o contemporaneo”
j) Aula 10: “A era do capitalismo da vigilancia”
k) Aula 11: “Vida para consumo” — “Consumido”

Unidade III — Sociedade midiatizada e os desafios da comunicacao
1) Aula 12: “Informar ndo é comunicar”
m) Aula 13: “Ciberbarroco”
n) Aula 14: “Economia da Influéncia”
0) Aula 15: “Caiu na rede. E agora?”

Metodologia:

Aulas expositivas e dialogadas, semindrios.

Critérios/Processo de avaliaciao da aprendizagem:

A nota final sera atribuida pela média das notas obtidas em seminario e elaboragdo de projeto em comunicagao
(plano de negbcios na area da comunicagdo social, projeto de livro-reportagem, projeto de midia customizada
ou plano estratégico de comunicagao).
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