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Ementa:

A enunciacdo linguistica e a escritura publicitaria. Os parametros da enunciac¢do. A diversidade dos modos
enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e fun¢des. Aspectos légicos, contextuais e situacionais do significado.
Sentido, significacdo e significado. Organizacdo do discurso: os recursos da linguagem. A ética e a
expressividade no texto publicitario. As formas de organizacdo da producdo publicitaria.

Objetivos:

Geral: Conhecer e compreender a linguagem publicitaria, com suas especificidades discursivas, na
convergéncia com diferentes géneros e estilos.

Especificos: Entender os processos de linguagem verbal e ndo-verbal. Analisar técnicas de criacdo e
construcdo de discursos e narrativas publicitarias. Compreender teorias de significacdo e producao
simbdlica na propaganda. Diferenciar linguagem visual e conceitual em campanhas publicitarias. Estimular
praticas de criacdo e desenvolvimento de pecas publicitarias.




Conteudo Programatico:

UNIDADE 1. O processo de comunicagao e o discurso publicitario.

1. A relagdo consumidor-produto

2. Processo de construgao de uma imagem para produtos e marcas

3. O texto persuasivo e o feedback pré-determinado.

4. Usando as interferéncias do processo de comunica¢gdo como argumentos.
5. A utilizagao das figuras de linguagem e estilo na publicidade e propaganda.
6. Linguagem verbal e ndao-verbal.

7. Estilos argumentativos.

UNIDADE 2. Linguagem, estilo e suas fungoes

1. Recursos expressivos da linguagem.

2. Semantica: sentidos denotativo ou esperado e conotativo ou inesperado e a significacdo. Interdiscurso
e intertextualidade na Publicidade

3. Interferéncias da memoaria discursiva.

4. A competéncia enciclopédica e a competéncia genérica na fala publicitaria

UNIDADE 3. Narrativa, discurso e género

1. Os media e o discurso

2. Enunciados orais e graficos, estaveis e instaveis, dependentes e independentes do ambiente
3. Narrativas ficcionais

4. Géneros e tendéncias atemporais

Metodologia:

As aulas serdo divididas em sincronas e assincronas, com aproximadamente 1h30min cada. Nas aulas
sincronas, serdao abordadas questdes tedricas constantes no programa da disciplina, ilustradas pela
producdo na area ao longo de sua histdria, com a participacao dos alunos. Nas aulas assincronas, os alunos
deverdo ler textos e elaborar trabalhos solicitados nas sincronas, solicitacdo que sera reforcada no Portal
do Professor e por outros meios que serao usados para manter contato com os alunos, como o WhatsApp
ou o email pessoal. Considerando a excepcionalidade do semestre, é preciso ressaltar que as opgdes de
ensino aprendizagem adotadas neste Plano de Ensino podem vir a ser alteradas, dependendo de como
transcorrerem suas possibilidades junto aos alunos, e entre alunos e professor. As eventuais mudancgas a
serem adotadas serdo previamente combinadas com os alunos e comunicadas a eles com o prazo de uma
semana.

As aulas sincronas acontecerdo todos as sextas-feiras, 9h, preferencialmente via Google Meet ou Live com
Chat no Youtube. Os links serdo disponibilizados previamente aos alunos / informados na sala de aula
virtual do Google Classroom.

Link da sala de aula: https://classroom.google.com/c/MzIxMDc3NjcyMiYz?cjc=f4msied

Link Google Meet: https://meet.google.com/lookup/htca252suv?authuser=0&hs=179

Critérios/Processo de avalia¢do da aprendizagem:

A avaliacdo constard de trés notas: a primeira e segunda, relativas a trabalhos praticos, resenhas e a andlises
de mensagens publicitarias, realizados ao longo do semestre; e a terceira constard de uma andlise em
relacdo ao discurso narrativo de campanha, realizado em grupo.
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Cronograma:

Aula 1: 16/06 — O capitalismo de producgdo - Informando o consumidor sobre o produto

Aula 2: 23/06 - A publicidade na cultura de consumo

Aula 3: 30/06 - Construindo uma imagem para produtos e marcas

Aula 4: 07/07 - Linguagem, narrativa, discurso, género, estilo: pardmetros conceituais

Aula 5: 14/07 - Linguagem, seus conceitos, areas e sua afinidade com a publicidade

Aula 6: 21/07 - Identificacdo de elementos exclusivos na producdo de linguagens ao longo do tempo
Aula 7: 28/07 — Publicidade como narrativa de ficgdo

Aula 8: 04/08 — A construgdo do discurso persuasivo

Aula 9: 11/08 - Discursos que complementam areas de atividades

Aula 10: 18/08 - O discurso publicitario que propaga o consumo

Aula 11: 25/08 - Os estilos que atualizam o género publicitario

Aula 12: 01/09 - A necessidade de entender o género de forma ampliada para garantir sua perenidade
Aula 13: 08/09 - A publicidade como sistema simbdlico e que envolve um universo extra linguagem
Aula 14: 15/09 - As competéncias na fala publicitaria

Aula 15: 22/09 - Os media e o discurso




