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EMENTA
Conhecimento  global  do  funcionamento  do  sistema  empresarial.  A  empresa  de 

comunicação: conhecimento do papel de empresa de comunicação na vida econômica. 
As  principais  funções  administrativas  de  uma  empresa  jornalística.  Organização, 
planejamento,  controle  e  direção  de  empresas  jornalísticas.  Constituição  de  novos 
empreendimentos  em  comunicação.  Desenvolvimento  de  produto;  interação  com  o 
mercado:  como  conhecer  seus  desejos,  antecipar-se  às  necessidades  e  criar 
necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

OBJETIVOS
Objetivos: Geral:

Aprimorar  conceitos  e  ferramentas  acerca  de  empreendedorismo  no  setor  de 
comunicação,  assim  como  produzir  modelos  de  negócios  midiáticos  voltados  para  o 
público-alvo no hodierno.

Objetivos Específicos:



CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

Unidade I – Introdução de Pesquisa de Mercados

a) Definição e contexto

b) Importância da informação de valor na tomada de decisões

c) Vantagens de usar pesquisa

d) Pedido de pesquisa - "briefing"

e) Pontos de sustentação para uma pesquisa eficaz - prazo, credibilidade, custo

Unidade II. Modelos de negócios aplicados a comunicação

a) Conceito de modelo de negócio

b) Modelos de negócios aplicados ao Jornalismo

c) Modelos de negócios aplicados a Publicidade e Propaganda

d) Modelos de negócios aplicados a Relações Públicas

e) Modelos de negócios híbridos

Unidade III. Tendências e perspectivas de mercado

a) Capitalismo Flexível

b) Darwinismo Digital

c) Mundos digitais

d) Convergência das Mídias

e) A estratégia da “Cauda Longa”

f) Marketing de Conteúdo
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Entender o funcionamento e os setores de uma empresa de comunicação

Identificar oportunidades de negócios em mundos off, on e híbridos.

Compreender o papel do marketing para o desenvolvimento de novos produtos e 
negócios

Desenvolver um modelo de negócio comunicacional viável e sustentável, por meio de 
um protótipo.



METODOLOGIA
Aulas expositivas/dialogadas; estudos de casos; discussões dirigidas; exercícios práticos; 

atividades individuais e em grupos que permitam a aplicação dos conceitos apresentados.

CRITÉRIOS/ PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA 
Apresentação de seminários teóricos em grupo (unidade 1) 

Total: 5 pontos

Apresentação de estudos de caso com aplicação dos conceitos abordados (unidade 
2)) Total: 5 pontos
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