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Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de
comunicacgao: conhecimento do papel de empresa de comunicagdo na vida econdmica.
As principais fungbes administrativas de uma empresa jornalistica. Organizagao,
planejamento, controle e dire¢do de empresas jornalisticas. Constituicdo de novos
empreendimentos em comunicagdo. Desenvolvimento de produto; interagdo com o
mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se as necessidades e criar
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Objetivos: Geral:

Aprimorar conceitos e ferramentas acerca de empreendedorismo no setor de
comunicagéo, assim como produzir modelos de negocios midiaticos voltados para o
publico-alvo no hodierno.

Objetivos Especificos:




Entender o funcionamento e os setores de uma empresa de comunicagao
Identificar oportunidades de negécios em mundos off, on e hibridos.

Compreender o papel do marketing para o desenvolvimento de novos produtos e
negoécios

Desenvolver um modelo de negdcio comunicacional viavel e sustentavel, por meio de

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade | — Introdugao de Pesquisa de Mercados

a) Definicao e contexto

b) Importancia da informacéo de valor na tomada de decisdes
¢) Vantagens de usar pesquisa

d) Pedido de pesquisa - "briefing"

e) Pontos de sustentagdo para uma pesquisa eficaz - prazo, credibilidade, custo

Unidade Il. Modelos de negécios aplicados a comunicagao
a) Conceito de modelo de negdécio
b) Modelos de negdcios aplicados ao Jornalismo
¢) Modelos de negdcios aplicados a Publicidade e Propaganda
d) Modelos de negécios aplicados a Relagdes Publicas

e) Modelos de negécios hibridos

Unidade lll. Tendéncias e perspectivas de mercado
a) Capitalismo Flexivel
b) Darwinismo Digital
¢) Mundos digitais
d) Convergéncia das Midias
e) A estratégia da “Cauda Longa”
f) Marketing de Contetdo
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Aulas expositivas/dialogadas; estudos de casos; discussoes dirigidas; exercicios praticos;
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Apresentagao de seminarios tedricos em grupo (unidade 1)
Total: 5 pontos

Apresentacao de estudos de caso com aplicagdo dos conceitos abordados (unidade
2)) Total: 5 pontos




