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Ementa: Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicaça�o: 
conhecimento do papel de empresa de comunicaça�o na vida econo6 mica. As principais funço� es administrativas de 
uma empresa jornalí9stica. Organizaça�o, planejamento, controle e direça�o de empresas jornalí9sticas. Constituiça�o de 
novos empreendimentos em comunicaça�o. Desenvolvimento de produto; interaça�o com o mercado: como conhecer 
seus desejos, antecipar-se a= s necessidades e criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos 
mercados.

Objetivos Específicos: Dominar conteu9 dos afeitos ao planejamento estrate9gico , planos de nego9 cio, 
gesta�o de indicadores, inovaça�o, nego9 cios de impacto e empreendedorismo aplicados ao jornalismo e ao 
mercado da informaça�o; avaliar e monitorar resultados voltados a=  gesta�o bem sucedida da gesta�o de 
nego9 cios em comunicaça�o e jornalismo. 

Objetivo principal: Conhecer o funcionamento de nego9 cios em comunicaça�o e em jornalismo, 
compreendendo os fluxos na administraça�o e gesta�o de empreendimentos e projetos na a9 rea. 

Conteúdo Programático

1- Analise sobre o cena9 rio contempora6neo das relaço� es  de trabalho. 



2- Planejamento de Comunicaça�o Integrada
3- Gesta�o Estrate9gica da Comunicaça�o
4- Comunicaça�o de Causas e Opinia�o Pu9 blica
5- Ferramentas de planejamento e cocriaça�o
6- Empreendedorismo, Start ups e nego9 cios de impacto

Metodologia:Aula expositiva com aprendizagem baseada em problemas e projetos, estudos de caso a 
partir de leituras selecionadas;  sala de aula invertida.

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: Uma avaliaça�o individual escrita valendo 
40% da nota conforme calenda9 rio e criaça� o, planejamento e apresentaça� o coletiva de um mode-
lo de nego9 cio para empresa do mundo real local na a9 rea da comunicaça� o, valendo os demais 
60% da nota do semestre. 
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Cronograma:

Aula 1:  Apresentaça�o da disciplina, objetivos, cronograma, me9 todos de avaliaça�o e conteu9 do 
programa9 tico. O novo perfil do profissional de comunicaça�o e jornalismo. O que  e9  uma empresa e seus 
diversos tipos. Noço� es basicas para abrir e gerir uma empresa. 

Aula 2: As mudanças no mundo da comunicaça�o e do jornalismo.  Existe vida ale9m da redaça�o.  O novo 
jornalista empreendedor. Planejamento e diagno9 stico estrate9gico em comunicaça�o. 

Aula 3: Cena9 rios. Princí9pios organizacionais: Missa�o, Visao e Valores. Exercí9cio

 Aula 4: Onde esta�o os profissionais do Jornalismo na  Economia Criativa e digital e na gesta�o de Projetos 
e Nego9 cios. Gesta�o estrate9gica em Comunicaça�o 

Aula 5: Ferramentas de planejamento: Ana9 lise Swot, Design Thinking, Matriz BCG,Ana9 lise Pestel, Busi-
ness Model Canvas e Ana9 lise de Stakedholders. 

https://teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-27122019-170906/fr.php
https://teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-27122019-170906/fr.php


Aula 6: Exercicio de Ana9 lise Swot e Canvas 

Aula 7: Avaliaça�o Escrita

Aula 8: Empreendedorismo, Start ups e nego9 cios de impacto

Aula 9: Temas transversais, ODS; Comunicaça�o e ESG e outras questo� es latentes no cena9 rio mundial

Aula 10: Comunicaça�o de causas e opinia�o pu9 blica

Aula 11: Semina9 rio com empreendedor convidado

Aula 12: Elaboraça�o do plano de nego9 cios

Aula 13: Atendimento grupos sobre plano de nego9 cios

Aula 14: Apresentaça�o do plano de nego9 cios

Aula 15: Encerramento do semestre


