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Ementa: Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicac¢ao:
conhecimento do papel de empresa de comunicagio na vida econdmica. As principais fun¢des administrativas de
uma empresa jornalistica. Organizagio, planejamento, controle e direcdo de empresas jornalisticas. Constituigdo de
novos empreendimentos em comunica¢do. Desenvolvimento de produto; interagdo com o mercado: como conhecer
seus desejos, antecipar-se as necessidades e criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos
mercados.

Objetivos Especificos: Dominar contetdos afeitos ao planejamento estratégico , planos de negdcio,
gestao de indicadores, inovacao, negdcios de impacto e empreendedorismo aplicados ao jornalismo e ao
mercado da informagao; avaliar e monitorar resultados voltados a gestdo bem sucedida da gestdo de
negocios em comunicagao e jornalismo.

Objetivo principal: Conhecer o funcionamento de negdcios em comunica¢do e em jornalismo,
compreendendo os fluxos na administragdo e gestdo de empreendimentos e projetos na area.

Conteddo Programatico

1- Analise sobre o cendrio contemporaneo das relacdes de trabalho.




2- Planejamento de Comunicac¢ao Integrada

3- Gestdo Estratégica da Comunicagao

4- Comunicagao de Causas e Opinido Publica

5- Ferramentas de planejamento e cocriacdo

6- Empreendedorismo, Start ups e negdcios de impacto

Metodologia:Aula expositiva com aprendizagem baseada em problemas e projetos, estudos de caso a
partir de leituras selecionadas; sala de aula invertida.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem: Uma avaliagdo individual escrita valendo
40% da nota conforme calendario e criacdo, planejamento e apresentacao coletiva de um mode-
lo de negdcio para empresa do mundo real local na drea da comunicagao, valendo os demais
60% da nota do semestre.

Bibliografia basica:
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fr.php
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QUIROS, E.A. Fake News versus jornalismo livre e independente. In Revista Uno.
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ROGERS, D L. Transformacao digital: repensando o seu neg6cio para a era digital.

Ed. Sao Paulo: Auténtica Business, 2017.

Cronograma:
Aula 1: Apresentacdo da disciplina, objetivos, cronograma, métodos de avaliacao e contetido
programatico. O novo perfil do profissional de comunicagao e jornalismo. O que é uma empresa e seus

diversos tipos. No¢des basicas para abrir e gerir uma empresa.

Aula 2: As mudangas no mundo da comunicac¢ao e do jornalismo. Existe vida além da redag¢do. O novo
jornalista empreendedor. Planejamento e diagndstico estratégico em comunicagao.

Aula 3: Cenarios. Principios organizacionais: Missao, Visao e Valores. Exercicio

Aula 4: Onde estdo os profissionais do Jornalismo na Economia Criativa e digital e na gestdo de Projetos
e Negdcios. Gestdo estratégica em Comunicacio

Aula 5: Ferramentas de planejamento: Analise Swot, Design Thinking, Matriz BCG,Andlise Pestel, Busi-
ness Model Canvas e Analise de Stakedholders.
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Aula 6: Exercicio de Analise Swot e Canvas

Aula 7: Avaliacdo Escrita

Aula 8: Empreendedorismo, Start ups e negdcios de impacto

Aula 9: Temas transversais, ODS; Comunicacdo e ESG e outras questdes latentes no cenario mundial
Aula 10: Comunicacio de causas e opinido publica

Aula 11: Semindrio com empreendedor convidado

Aula 12: Elaboracio do plano de negocios

Aula 13: Atendimento grupos sobre plano de negdcios

Aula 14: Apresentacdo do plano de negécios

Aula 15: Encerramento do semestre




