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Analise e planejamento de produgio publicitaria audiovisual. Estudo tedrico e pratico sobre a publicidade na televiséo e
nas diversas formas de video. Campanhas de interesse publico para televisdo e video. Alternativas nao comerciais de
produgdo publicitaria audiovisual.

OBJETIVOS

Awvaliar criticamente pegas publicitarias em diferentes audiovisualidades. Compreender e planejar as diferentes funcgdes e
etapas da producdo audiovisual em publicidade. Analisar técnica e criticamente campanhas publicitarias audiovisuais.
Reestruturar de forma criativa e ética campanhas publicitérias de interesse publico. Adaptar as técnicas tradicionais da
producéo audiovisual ao contexto da pandemia do novo coronavirus.

CONTEUDO PROGRAMATICO

i Apontamentos acerca da linguagem audiovisual
ii. O filme publicitério e a publicidade audiovisual
iii. Publicidade e Televisdo no Brasil — geral

iv. Audiovisual, imaginario e publicidade

V. Merchandising social

vi. Videoclipe, streaming, Youtube e novas possibilidades
vii. Planejamento de pecas audiovisuais

BIBLIOGRAFIA BASICA
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GAGE, Leighton David e MEYER, Claudio. O Filme publicitario. 2. Ed. Sao Paulo: Atlas, 1991.
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filmes Cinderela em Paris e O Diabo veste Prada. Dissertacdo (de Mestrado), Universidade Estadual de Maringé, 2016.
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2018.
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OBSERVACAO

ESTAO VEDADAS TODAS AS FORMAS DE REGISTRO DE SONS, IMAGENS E/OU IMAGENS E SONS DAS
ATIVIDADES SINCRONAS ESPECIFICADAS NO ITEM “METODOLOGIA” REFERENTES AO PERIODO
DAS 9H AS 12H.

Material didatico disponivel on line:

ANEAS, Tatiana Glienaga. Histdria e estilo no campo da producéo publicitaria audiovisual. Disponivel em:
https://revista.unitins.br/index.php/humanidadeseinovacao/article/view/4645

CASTRO, Gisela G. S. e BEZERRA, Beatriz Braga. Merchandising social na telenovela brasileira: notas sobre a
promogao da sustentabilidade ambiental em Velho Chico. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/interc/a/ZvgDhHY Kykvdh8CJDChgMkz/?format=pdf&lang=pt

MATILDE FILMES. Historia da propaganda de TV no Brasil: anos 1960-2000. Disponivel em:
http://www.matildefilmes.com.br/historia-da-propaganda-de-tv-no-brasil-anos-60/

RIBARIC, Marcelo Eduardo. Encenando a vida: Representacdes sociais e afetos da publicidade audiovisual.
Disponivel em: https://revistaseletronicas.pucrs.br/index.php/famecos/article/view/10690

METODOLOGIA

A disciplina sera ministrada as quartas-feiras, das 8h as 12h, e esta estruturada da seguinte forma:
e das 8h as 9h - atividade assincrona de leitura e/ou andlise de videos;
e das9h as 11h - aula expositiva sincrona pelo Google Meet;
e das 11h as 12h - atividade assincrona de estudos de caso, exercicios ou leituras para fixacdo da aula expositiva
(neste periodo de uma hora, a professora também estara disponivel on line, no Google Meet, para tirar davidas
com os estudantes matriculados na disciplina).

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

1. Os estudantes deverdo ter o minimo de 75% de frequéncia a ser computada, por chamada nominal, ao fim das
aulas expositivas sincronas.

2. O grau obtido na disciplina sera a média referente a duas notas: N1 e N2.

3. A N1 serd uma andlise critica individual sobre uma determinada campanha em video. A N2 sera a reestruturacao
de uma campanha publicitaria em video em circulagéo.

4. A segunda chamada e a prova final terdo a mesma estrutura da N1 e da N2, devendo ser realizadas
individualmente desde que vedada a replicagdo de conteldo caso o estudante j& tenha realizado a N1 ou a N2.

5. O estudante que optar por realizar a segunda chamada e a prova final fica ciente de que devera trabalhar,
individualmente e no prazo estabelecido pela professora, contetidos diferenciados em cada avaliagdo, estando
vedada a replicacéo de conteldo entre elas ou no caso de trabalho realizado anteriormente em grupo.

CRONOGRAMA

AULA 1 - (3 de novembro)

Apresentacdo da ementa, da disciplinada bibliografia e do curso e explicagdo sobre os critérios de avaliacéo.
Apontamentos sobre a linguagem audiovisual: representacao, expressao, estética, estesia e signo estético. Producéao
laboratorial como exemplo: o personagem Jungaré como signo estético da campanha de vacinacao.

AULA 2 — (10 de novembro)

O filme publicitario e a publicidade audiovisual: 0 campo da publicidade audiovisual e seus agentes criadores. Texto
“Estilo e campo da publicidade audiovisual”. Anélise de filmes.
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AULA 3 — (17 de novembro)
Publicidade e Televisdo no Brasil: analise dos principais filmes publicitarios entre os anos 1960 e 2000 a luz da cultura
brasileira e da constituicdo do campo; a presenca da animacao no filme publicitario. Link para filmes.

AULA 4 — (24 de novembro)

Audiovisual, imaginario e publicidade: o filme publicitario como produto cultural. Texto “Aula 4 Filme publicitario e
sentidos sociais”.

AULA 5 — (1 de dezembro)

Merchandising social: as intersecdes entre publicidade, técnicas socioeducativas e cultura audiovisual. Texto “Aula 5
Merchandising social na telenovela”.

AULA 6 — (8 de dezembro)

Analise critica de campanha publicitaria audiovisual: diagndstico, avaliacdo e propostas. Estudo dirigido de caso. Entrega
das regras para N1.

AULA 7 — (15 de dezembro)
N1 — Individual.

AULA 8 — (26 de janeiro)
Entrega e correcdo da N1.

Planejamento de pecas audiovisuais: proposta de reestruturagdo de campanha audiovisual; justificativa, planejamento de
producdo e objetivos.

AULA 9 — (2 de fevereiro)

Planejamento de pecas audiovisuais: desenvolvimento de conceito da reestruturacdo de campanha audiovisual e
roteirizagdo Apresentacdo do conceito desenvolvido pela dire¢éo e dos reotteiristas do Jungaré como estudo de caso.

AULA 10 — (9 de fevereiro)

Planejamento de pecas audiovisuais: confecgdo de storyboard. Apresentacdo do storyboard do Jungaré como estudo de
caso.

AULA 11 - (16 de fevereiro)

Planejamento de pecas audiovisuais: producédo, gravacao e edi¢do. Apresentacdo da pesquisa de contetido, da
caracterizacdo vocal de personagem e a da direcdo de arte do Jungaré como estudo de caso. Apresentacdo do processo de
animagdo, composic¢do e edicdo do Jungaré como estudo de caso.

AULA 12 — (23 de fevereiro)
Planejamento de pecas audiovisuais: orientacfes para 0S grupos.

AULA 13 - (9 de mar¢o)
Olanejamento de pecas audiovisuais: apresentacdo dos grupos.

AULA 14 — (16 de marco)
N2 — Em grupo.

AULA 15 — (23 de marco)
Entrega de resultados.

Professor: Patricia D’ Abreu Email: patricia.abreu@ufes.br




