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EMENTA

Tipologia. Medidas gréficas. Técnicas de composi¢do e de impressdo e suas implicagdes. Estética
aplicada ao material grafico. Aspectos gerais da forma e da composi¢do. Elementos da forma e da
composi¢do. Caracteristicas do antincio gréafico. O layout. A arte final. Cor: teoria, classificacdo,
combinacdo e aplicacdo. Layout para rétulos, antincios, cartazes, painéis e promog¢ao de vendas.

OBJETIVOS

Compreender a atuagdo dos departamentos de criagdo e produga@o publicitarias;

Entender a importincia e a fun¢do da tipologia na criagdo e produgdo publicitarias;

Conhecer as técnicas de composicao; os elementos basicos da comunicagao visual, dentre eles, a importancia da
cor, e os fundamentos do layout;

Conhecer os processos de finalizagdo de pegas publicitarias;

Compreender os elementos e processos de pré-impressao, impressao e pos-impressao graficos, que fundamentam
a escolha dos mais adequados para cada caso. Entender a sistematica de coleta de pregos para a elaboracdo de
or¢camentos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Contetdo Programatico

Unidade I — Aproximacdes entre os departamentos de criagcdo, produgdo publicitarias e os
fornecedores do campo da comunicagao

- A parceria entre os setores de cria¢do e producdo publicitarias

- A producdo publicitéria e os fornecedores (graficas, fotdgrafos, entre outros)




Unidade II - Layout

O pré-planejamento do layout e as decisdes de producao

Principios bésicos para elaborag¢do do layout — composi¢do, forma, cor, tipologia, entre outros
Unidade III — Produg¢do grafica

Evolugdo historica das artes graficas e nogdes fundamentais

Cor

Formatos, dobras, cortes especiais e aproveitamento de papel

Tipo de papel e gramatura

Processos de acabamento: verniz e outros

Imagens, tratamentos e adequagdo ao meio de comunicagdo a ser usado
Processos de finalizagdo

Processos de impressao

Orcamento e andlise de custo

Unidade IV — Laboratorio de andlise, criagdo e produgdo publicitarias
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METODOLOGIA

Aulas expositivas/dialogadas; estudos de casos; discussdes dirigidas; exercicios praticos; atividades individuais
e em grupos que permitam a aplicagcdo dos conceitos apresentados; visita virtual.

Material: borracha ou batata, estilete, tinta de carimbo ou tinta guache, radiografia ou capa de pasta, estilete,
bucha, tinta para tecido ou guache ou spray, revistas, embalagens, jornais, folha de papel, lapis, régua, canetinha
ou lapis de cor.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

75% de frequéncia;




Trabalhos em sala: 4 pontos
Relatorio de visita técnica: 2 pontos
Trabalho final: 4 pontos

No final do periodo, os estudantes que tiverem a frequéncia minima e ndo alcangarem a média igual ou superior
a 7 fardo trabalho de recuperacao.

CRONOGRAMA

Aula 1)

1. Apresentagdo do curso: ementa, objetivos, programa e critérios de avaliacdo.
Unidade 1) Planejamento grafico, Histdria e processos de impressao
Atividade: glossario

Material para proxima aula: batata ou borracha, estilete, papel, tinta

Aula 2)
Matriz de impressdo
Composi¢@o Visual para Design de superficie

Aula 3)

Vetor x Imagem

Resolucao

Trabalho: rapport e tesselagdo

Aula 4)
Visita a graficas

Aula 5)
Processos de impressdo

Aula 6)
Briefing e desenvolvimento
Inicio do processo - Trabalho pratico: cartdo de visitas

Aula 7)

Rétulo

Ficha técnica, roteiro para orgamento
Analise de custos

Fechamento de arquivo.

Aula 8)

Trabalho pratico: cartdo de visitas
Fechamento de arquivo

Especificagdes de material e acabamentos

Aula 9)
Apresentagdo do trabalho: Cartdo de visitas

Aula 10)

Identidade Visual / Brand Book
Direcdo de arte

Criacdo de antincio: Itau

Aula 11)

Case Jornal Folha de Sdo Paulo

Diagramagao, Grid / Boneca

Trabalho: Elaboracdo de jornal de 8 paginas — versdo

Aula 12)
Desenvolvimento do trabalho Jornal




Aula 13)

Design de noticias: da diagramag@o a produgdo de discurso

Trabalho: Adaptag@o de anuncio para Outdoor, Back Light (ponto de dnibus), Revista impressa, Jornal impresso e digital,
Instagram — Post e Stories

Aula 14)
Desenvolvimento do trabalho design de noticias

Aula 15)
Apresentagdo dos trabalhos: Jornal e design de noticias.
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