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Ementa:
Assessoria de Imprensa: a dimensão histórica e teórica. Assessoria de Imprensa (AI) e políticas de 
comunicação. Modalidades de assessoria de imprensa. A organização de um plano de assessoria de imprensa. 
Avaliação da eficácia do trabalho de assessoria de imprensa. A assessoria de imprensa como mercado de 
trabalho. Avaliação da experiência brasileira de assessoria de imprensa. Produtos de assessoria de imprensa. 
Assessoria política, marketing e comunicações: conceitos, limites e posições. Análise de cenários. Publicações 
voltadas para público interno nas organizações.

Objetivos:
Geral: Discutir conceitos e aplicar práticas da Assessoria de Imprensa, a partir de reflexão acerca do 
paradigma sociocultural e econômico que lhe confere posição de destaque no campo comunicacional 
contemporâneo. Específico: Dominar conhecimento técnico e estratégico sobre o ferramental da prática da 
Assessoria de Imprensa, assim como das interfaces com outras áreas e atribuições da Comunicação 
Organizacional.

Conteúdo Programático/Cronograma: 

Módulo 1 – O que é assessoria de imprensa
Aula 1- Assessoria de imprensa e Comunicação Organizacional Estratégica em Rede (COER) - Identidade, 
posicionamento e imagem - Públicos-alvo
Aula 2 - Trajetória
Aula 3 - Fundamentos
Aula 4 – Assessorias e redações: parceria ou disputa
Aula 5 – Interesse público e agenda em comum

Módulo 2 – Onde fazer assessoria de imprensa 



Aula 6 - Comunicação em rede e dieta de mídia

Módulo 3 – Por que fazer assessoria de imprensa
Aula 7 - Midiatização
Aula 8 - Autoridade jornalística
Aula 9 - Objetividade. Senso comum. Mitologias. Intermediários 

Módulo 4 – Como fazer assessoria de imprensa 
Aula 10 - Ética
Aula 11 - Meios 
Aula 12 - Meios
Aula 13 - Modus operandi

Módulo 5 – Quem faz assessoria de imprensa 
Aula 14 - Perfil e atributos do assessor de imprensa

Módulo 6 – Quando fazer assessoria de imprensa
Aula 15 - Estratégia temporal no instantaneísmo

Metodologia:

Aulas expositivas e dialogadas, com suporte de textos e estudos de caso indicados.

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:

A nota final será atribuída pela média das notas obtidas em duas provas escritas.
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