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Ementa: Manipulagdo dos co6digos sonoros e visuais utilizados na criacdo da mensagem publicitaria para
a TV. Criacdo, analise e critica de antncios televisivos. Criatividade e adequagio técnica da produgio de
anuncios televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivos Especificos:

- Apreender as caracteristicas da linguagem publicitaria na TV, analisando os tipos de pecas tradicionais;
- Analisar os elementos que compdem o roteiro publicitario para TV;

- Aplicar técnicas de construcao de roteiros publicitarios para TV a luz do debate atual sobre a
responsabilidade da publicidade frente as novas demandas;

- Aplicar técnicas de produgdo de texto e contetdo para internet, tendo em vista o didlogo crescente
entre as midias e as narrativas transmidiaticas presentes na criagio publicitaria.

Objetivo principal:

- Aplicar as técnicas de construcio de roteiros e pecas publicitarias a luz do contexto atual das demandas
para a criacdo publicitaria.

Conteudo Programatico

Unidade 1 - REDACAO PUBLICITARIA NA TV

1.1 Caracteristicas do meio TV

1.2 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV
1.3 Tipos de pecas publicitarias tradicionais para TV




Unidade 2 - REDACAO PUBLICITARIA: MODELOS E DIFERENCIACOES
2.1 Personagens, didlogos, narrador, locuc¢do, lettering e trilha.

2.2 Termos mais comuns em roteiros de TV.

2.3 Modelo de roteiro.

Unidade 3 - CRIATIVIDADE NA PUBLICIDADE TELEVISIVA
3.1 Novos formatos na publicidade televisiva

3.2 Contetido e Entretenimento na publicidade televisiva

3.3 Storytelling

Unidade 4 - REDACAO PUBLICITARIA: TEXTO PARA INTERNET
4.1 O texto publicitario para internet.

4.2 Estratégias textuais para internet.

4.3 Transmidia, TV, internet e outros didlogos.

Metodologia:

A metodologia envolve o uso de tecnologias do ensino remoto a saber: aulas sincronas por meio do
Google Meet, atividades de reflexdo e apropriagdo do contetido e também atividades de analise de
pecas e campanhas publicitérias, além da producéo de roteiros e contetdo.

As aulas online (sincronas) serdo semanais com 2h de duracéo, toda terca feira, em horario a combinar
com a turma utilizando os aplicativos do Google Sala de Aula. Durante esses momentos serdo
priorizados a participacdo e o dialogo.

Nos momentos assincronos, o estudante tera acesso ao material postado na plataforma Google Sala de
Aula, bem como a atividades visando analise e aplicacdo, além do desenvolvimento das atividades
relativas a criagéo publicitéria.

Também serd combinado com a turma a criacdo de canais de comunicacdo (Facebook, Whatsapp...)
com a finalidade facilitar a resposta a davidas e também o envio de informagdes.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

As avaliagdes serao feitas a partir da realizagdo das avaliacoes no portal Google Classroom (90 pontos),
também fazendo parte dos critérios participagdo, pontualidade e dominio do assunto (10 pontos).

As avaliagdes devem ser entregues nos prazos combinados. Caso o aluno ndo realize a avaliagdo no
prazo combinado, deve combinar com a professora nova data, sendo que cada semana de atraso acarreta
em menos 20% do valor original.

As atividades de TPPME contemplam analise e emprego de técnicas e os critérios de correcdo envolvem:
a aplicacdo das teorias/técnicas integrantes do contetido; adequacgdo da atividade ao que foi solicitado,
adequacao das pecas (quando criacdo) ao publico alvo e aos objtivos do briefing.
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Cronograma:

Aula Dia Conteudo

1 02/02 | Apresentacdo do plano de ensino, da disciplina, dos alunos e professora. Acordo sobre
datas, formas de avaliagdo e conducdo do semestre.

Unidade 1 - REDACAO PUBLICITARIA NA TV

1.1 Caracteristicas do meio TV

2 9/02 | 1.2 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV

3 23/02 | 1.3 Tipos de pecas publicitarias tradicionais para TV

Avaliacdo no | Analise de pecas - atividades sobre contetido da unidade 1 (20 pontos)
portal

4 | 02/03 | Unidade 2 - REDACAO PUBLICITARIA: MODELOS E DIFERENCIACOES
2.1 Personagens, didlogos, narrador, locucdo, lettering e trilha.

5 09/03 | Ativ. Avaliativa: Apresentacdo de trabalhos sobre elementos do roteiro

6 16/03 | 2.2 Termos mais comuns em roteiros de TV.

7 23/03 | 2.3 Modelo de roteiro.

Avaliacdo no | Atividade do video ao roteiro (20 pontos)
portal

8 30/03 | Unidade 3 - CRIATIVIDADE NA PUBLICIDADE TELEVISIVA
3.1 Novos formatos na publicidade televisiva

9 06/04 | 3.2 Conteudo e Entretenimento na publicidade televisiva

10 | 13/04 | 3.3 Storytelling

Avaliacdo no | Elaboracao de roteiros conforme briefing disponibilizado no portal (20 pontos)
portal

11 20/04 | Unidade 4 - REDACAO PUBLICITARIA: TEXTO PARA INTERNET
4.1 O texto publicitario para internet.

12 27/04 | 4.2 Estratégias textuais para internet.

13 04/05 | 4.3 Transmidia, TV, internet e outros dialogos.

14 | 11/05 | Apresentacio da atividade avaliativa: Projeto criativo de contetiddo de marca (30
pontos)




