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Ementa: Manipulagdo dos co6digos sonoros e visuais utilizados na criacdo da mensagem publicitaria para
a TV. Criacdo, analise e critica de anuncios televisivos. Criatividade e adequagio técnica da produgio de
anuncios televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivos Especificos:

- Apreender as caracteristicas da linguagem publicitaria na TV, analisando os tipos de pecas tradicionais;
- Analisar os elementos que compdem o roteiro publicitario para TV;

- Aplicar técnicas de construcao de roteiros publicitarios para TV a luz do debate atual sobre a
responsabilidade da publicidade frente as novas demandas;

- Aplicar técnicas de produgdo de texto e contetdo para internet, tendo em vista o didlogo crescente
entre as midias e as narrativas transmidiaticas presentes na criagio publicitaria.

Objetivo principal:

- Aplicar as técnicas de construcio de roteiros e pecas publicitarias a luz do contexto atual das demandas
para a criacdo publicitaria.

Conteudo Programatico

Unidade 1 - REDACAO PUBLICITARIA NA TV

1.1 Caracteristicas do meio TV

1.2 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV
1.3 Tipos de pecas publicitarias tradicionais para TV




Unidade 2 - REDACAO PUBLICITARIA: MODELOS E DIFERENCIACOES
2.1 Personagens, didlogos, narrador, locuc¢do, lettering e trilha.

2.2 Termos mais comuns em roteiros de TV.

2.3 Modelo de roteiro.

Unidade 3 - CRIATIVIDADE NA PUBLICIDADE TELEVISIVA

3.1 A publicidade televisiva e as novas demandas do publico (feminismo, antirracismo, LGBT,
sustentabilidade)

3.2 Novos formatos na publicidade televisiva

3.3 Conteuido e Entretenimento na publicidade televisiva

Unidade 4 - REDACAO PUBLICITARIA: TEXTO PARA INTERNET
4.1 O texto publicitario para internet.

4.2 Estratégias textuais para internet.

4.3 Transmidia, TV, internet e outros didlogos.

Metodologia:

Aulas expositivas e dialogadas, andlise de videos e cases, producdo de roteiros e pecas/textos
publicitarios para os meios eletronicos. As aulas sido divididas: o primeiro horario é dedicado ao estudo
tedrico e na segunda metade da aula os alunos produzem roteiros e textos de acordo com o briefing.
Também constam como atividades praticas outras atividades nao especificas de criacdo desenvolvidas
em sala, como andlises e producio textual.

Critérios/Processo de avaliaciao da aprendizagem:

As avaliagdes serdo feitas a partir da producdo feita em sala, também fazendo parte dos critérios
participacado, pontualidade e dominio do assunto. Os alunos que faltarem sem motivo justificado podem
entregar na aula seguinte (7 dias), porém o trabalho valera somente 70% da nota. Para os alunos que nao
totalizarem o minimo de pontos necessarios para aprovagao serda aplicada uma prova de exame final, que
sera somada com a nota obtida no semestre e dividida por dois.

Como requisito basico para aprovacao, é importante alcancar o minimo de 75% de frequéncia.
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Cronograma:
Aula | Dia Contetdo
1 03/03 | Apresentacdo do plano de ensino, da disciplina, dos alunos e professora. Acordo sobre

datas, formas de avaliagdo e conduc¢do do semestre.
Unidade 1 - REDACAO PUBLICITARIA NA TV
1.1 Caracteristicas do meio TV

2 10/03 | 1.2 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV

3 17/03 | 1.3 Tipos de pecas publicitarias tradicionais para TV

4 24/03 | Analise de pecas - atividades sobre contetido da unidade 1

5 31/03 | Unidade 2 - REDAGAO PUBLICITARIA: MODELOS E DIFERENCIACOES
2.1 Personagens, didlogos, narrador, locucdo, lettering e trilha.

6 07/04 | 2.2 Termos mais comuns em roteiros de TV.

7 14/04 | Apresentacao de trabalhos sobre elementos do roteiro

8 21/04 | Feriado Nacional e Semana do Respiro

9 28/04 | 2.3 Modelo de roteiro.

10 | 05/05 | Pratica de Redacdo

11 | 12/05 | Unidade 3 - CRIATIVIDADE NA PUBLICIDADE TELEVISIVA
3.1 A publicidade televisiva e as novas demandas do publico (feminismo, antirracismo,
LGBT, sustentabilidade)

12 | 19/05 | 3.2 Novos formatos na publicidade televisiva

13 | 26/05 | 3.3 Contetido e Entretenimento na publicidade televisiva

14 | 02/06 | Pratica de Redacdo

15 | 09/06 | Unidade 4 - REDACAO PUBLICITARIA: TEXTO PARA INTERNET
4.1 O texto publicitario para internet.

16 | 16/06 | 4.2 Estratégias textuais para internet.

17 | 23/06 | 4.3 Transmidia, TV, internet e outros didlogos.

18 | 30/06 | Pratica de Redacdo

19 |107/07 | Prova - Exame final

20 | 14/07 | Entrega de notas e resultados




