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EMENTA

Planejamento de campanhas de propaganda. A andlise do produto. O mercado e a concorréncia. O
posicionamento. O consumidor-alvo. Os dados da pesquisa e 0s pré-testes em funcdes de produto. A
otimizacdo da verba. O atendimento ao cliente. O briefing.

OBJETIVOS

Objetivo Geral:
e Aplicar técnicas de Planejamento de Campanhas Publicitarias tendo em vista a complexidade do
mercado de comunicacdo, sintetizando as contribui¢es de pesquisas articuladas com experiéncias

praticas.

Objetivos Especificos:

e Relacionar a atividade de planejamento de campanha dentro dos niveis de planejamento, atentando para
a relacdo cliente x empresa de comunicagdo, as técnicas para producdo de briefing e identificagdo do
problema de comunicacéo a ser solucionado;

e Sintetizar e aplicar técnicas para producgéo de diagndstico;

o Diferenciar as estratégias especificas para cada nivel de planejamento, apreendendo as que se referem
ao mkt digital no contexto da comunicacéo integrada;

e Sintetizar a técnica para delineamento das taticas, dos mecanismos de defini¢do de verba e avaliacdo das
acOes planejadas por meio da prética do planejamento e execucdo de campanha(s) publicitaria(s).
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CONTEUDO PROGRAMATICO

1. PLANEJAMENTO DE CAMPANHA DE PROPAGANDA NO CONTEXTO DA
COMUNICACAO INTEGRADA

1.1 Niveis de planejamento e o planejamento na Publicidade e Propaganda

1.2 O atendimento ao cliente

1.3 Briefing e a definicdo do problema de comunicagéo

2. ELEMENTOS PARA O DIAGNOSTICO

2.1 Andlise do produto ou servico: os dados das pesquisas (estudo de caso)

2.2 Analise do mercado, da concorréncia e dos publicos alvo

2.3 Fechando o diagnostico: matrizes de anélise e definicdo de objetivos e posicionamento

3. ESTRATEGIAS EM PP

3.1 Estratégias: de mkt, de comunicacao, de publicidade, criativas e de midia
3.2 Estratégias da publicidade no mkt digital

3.3 O Mix de comunicacdo: integracdo e sinergia

4. TATICA, GESTAO E AVALIACAO

4.1 O plano téatico e as ferramentas de gestdo da campanha
4.2 Mecanismos de avaliacdo e a otimizacdo da verba

4.3 Pratica de Planejamento de campanhas
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METODOLOGIA

A metodologia envolve o uso de tecnologias do ensino remoto a saber: aulas sincronas, atividades de
reflexd@o e apropriacdo do contetido e também a atividade préatica que serd o planejamento da campanha
publicitéaria de aniversario do Curso de Cinema e Audiovisual.

As aulas online (sincronas) serdo semanais com 2h de duracdo, as quinta-feiras, em horario a combinar
com a turma utilizando os aplicativos do Google Sala de Aula. Durante esses momentos serdo
priorizados a participacdo e o didlogo com vistas a producdo conjunta da tarefa de elaboracdo e
implementacdo da campanha publicitaria.

Nos momentos assincronos, o estudante tera acesso ao material postado na plataforma Google Sala de
Aula, bem como a atividades visando reflexdo e apropriacao, alem do desenvolvimento das atividades
relativas a campanha publicitaria.

Também serd combinado com a turma a criagdo de canais de comunicacéo (Facebook, Whatsapp...)
com a finalidade facilitar a resposta a duvidas e também o envio de informagoes.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

- As avaliagOes visam acompanhar o processo de producdo de conhecimento, com foco na construcdo de um
plano de campanha publicitéria estratégico. As metodologias de avaliagdo serdo assim divididas:
- 25% da nota em participacdo e pontualidade nos momentos sincronos (aula online).



http://dspace.unipampa.edu.br:8080/handle/riu/3970
https://www.lume.ufrgs.br/handle/10183/158345
https://periodicos.uninove.br/index.php?journal=remark&page=article&op=view&path%5B%5D=12171&path%5B%5D=5816
https://periodicos.uninove.br/index.php?journal=remark&page=article&op=view&path%5B%5D=12171&path%5B%5D=5816
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/153896/lima_ce_me_bauru_sub.pdf;jsessionid=1AF7EE013E2D85C81C86E91CD90F4106?sequence=8
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/153896/lima_ce_me_bauru_sub.pdf;jsessionid=1AF7EE013E2D85C81C86E91CD90F4106?sequence=8
https://portalintercom.org.br/anais/sul2019/resumos/R65-1403-1.pdf
http://www3.eca.usp.br/sites/default/files/form/biblioteca/acervo/producao-academica/002785638.pdf
http://www3.eca.usp.br/sites/default/files/form/biblioteca/acervo/producao-academica/002785638.pdf

- 25% da nota em atividades assincronas: producéo de notas, questionrios, féruns e outros

- 50% no envolvimento, pontualidade, qualidade e engajamento na campanha de aniversario do Curso de Cinema
e Audiovisual.

A frequéncia dos alunos serd verificada tanto pela presenga nos momentos sincronos como também pela resposta
as atividades e acesso aos materiais dentro dos prazos previstos. Para ser aprovado, o estudante deve obter mais
de 75% de presenca.

CRONOGRAMA

AULA DIA CONTEUDO

1 10/09 1. PLANEJAMENTO DE CAMPANHA DE PROPAGANDA NO CONTEXTO
DA COMUNICACAO INTEGRADA
1.1 Niveis de planejamento e o planejamento na Publicidade e Propaganda

2 17/09 1.2 O atendimento ao cliente
1.3 Briefing e a defini¢do do problema de comunicagéo

3 24/09 2. ELEMENTOS PARA O DIAGNOSTICO
2.1 Analise do produto ou servico: os dados das pesquisas (estudo de caso)

4 01/10 2.2 Andlise do mercado, da concorréncia e dos publicos
5 08/10 2.3 Fechando o diagndstico: matrizes de analise e definicdo de objetivos e
posicionamento

6 15/10 3. ESTRATEGIAS EM PP
3.1 Estratégias: de mkt, de comunicacao, de publicidade, criativas e de midia

7 22/10 3.2 Estratégias da publicidade no mkt digital
8 29/10 3.3 O Mix de comunicagéo: integragéo e sinergia

9 05/11 4. TATICA, GESTAO E AVALIACAO
4.1 O plano tatico e as ferramentas de gestdo da campanha

10 12/11 4.2 Mecanismos de avaliagdo e a otimizagéo da verba

11 19/11 4.3 Prética de Planejamento de campanhas
12 26/11 4.3 Prética de Planejamento de campanhas
13 03/12 4.3 Prética de Planejamento de campanhas

14 10/12 4.3 Prética de Planejamento de campanhas (culminancia)
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