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EMENTA

Estudo da legislacdo vigente e aplicavel em matéria de publicidade. Codigos deontolégicos ligados a atividade
do profissional de publicidade e propaganda. Aprecia¢cdo das mensagens de publicitarias ante seus reflexos
positivos ou negativos em relagdo a pessoas, grupos sociais e publico em geral. Comprometimento ético do
profissional de publicidade e propaganda.

OBIJETIVOS

Conhecer os mecanismos legais que envolvem a atividade da publicidade e da propaganda
Analisar casos de desrespeito a ética profissional
Desenvolver um espirito critico em relagao a atividade profissional

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Conceitos tedricos

1.1 Organizagdo politica do Estado Democratico

1.2 Evolugdo dos conceitos de regulacao

1.3 Evolucdo dos conceitos regulamentacdo das comunicacées

1.4 Evolucdo dos conceitos regulamentacdo da Publicidade e da Propaganda

Unidade 2 — Legislacdo

2.1 Regulamentacéo da profissdo de publicitario

2.2 LegislacGes especificas da Publicidade e da Propaganda

2.2.1 Cddigo de Defesa do Consumidor

2.2.2 Regulamentacdo de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos
2.2.3 Regulamentacdo de propaganda politico-eleitoral

2.2.4 Regulacgdo de Publicidade Médica

2.5 Regulamentacdo nao especifica

2.5.1 Cdédigo Penal



http://lattes.cnpq.br/6898076743592293

2.5.2 Estatuto da Infancia e Juventude
2.5.3 Direito de Imagem e Direitos autorais

Unidade 3 — Etica profissional em Publicidade
3.1 Conceitos de moral, ética e deontologia na Publicidade e na Propaganda
3.2 Cédigo deontoldgico de empresas de publicidade (Conar)

Unidade 4 - Estudos de casos
4.1 Publicidade e Propaganda e Direitos Humanos

BIBLIOGRAFIA BASICA POR AULA

1 - VALENTE, Jonas. Por que regular os meios de comunica¢do? In: Regulagdo democratica dos

meios de comunicagdo. Sdo Paulo: Ed. Fundagdo Perseu Abramo, 2013.

2 - LOPES, M. C.; FABRIS, E. H. Norma, normagao, normalizacdo, normatizacdo e normalidade. In: Inclusdo &
Educacao. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2016.

3 - ROSA, R. A. G.. Regulagdo da radiodifusao: controle social versus desregulamentagao. Brasilia: Senado
federal, 2008.

4 - Barifouse, L.. O controle juridico da publicidade na trincheira do consumismo. Revista de Direito do
Consumidor. vol. 116. ano 27. p. 95-125. S3o Paulo: Ed. RT, mar.-abr. 2018.

5 - A partir do tema distribuido aos grupos.

6 - CONAR. Cédigo brasileiro de auto-regulamentagdo publicitaria. Disponivel em
<https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/ca2digobrasdeautoregulanovo.pdf>.
Acesso em 06 dez. 2021.

7 - APP. Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda. Disponivel em <https://appbrasil.org.br/servicos-e-
manuais/codigo-de-etica/>. Acesso em 06 dez. 2021.

8 - ANA FRAZAO, A.; OLIVA, M. D.; ABILIO, V. S.. Compliance de dados pessoais. In: A lei geral de protegdo de
dados pessoais e suas repercussdes no direito brasileiro. Sdo Paulo: THOMSON REUTERS, 2019.

9 - LYON, D. Cultura da vigilancia: envolvimento, exposi¢do e ética na modernidade digital. In: BRUNO, F. et al.
(orgs.). Tecnopoliticas da Vigilancia: perspectivas da margem. Sdo Paulo: Boitempo, 2018.
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ARAUIO, Luiz Alberto David. A protec¢ao constitucional da prépria imagem: pessoa fisica, pessoa juridica e
produto. Belo Horizonte: Del Rey, 1996.

BERTRAND, Claude-Jean. A deontologia das midias. Bauru: Edusc, 1999.

BITELLI, Marcos Alberto Sant’Anna (Coor.). Comunicagao social. 6. ed. S3o Paulo: Revista dos Tribunais,
2007.

BRASIL. Constituicao: Republica Federativa. Brasilia: Senado Federal, 1988.

CENEVIVA, Walter. Publicidade e direito do consumidor. S3o Paulo: Revista dos Tribunais, 1991.

CHAGAS, Claudia; ROMAO, José Eduardo; LEAL, Sayonara (Org.). Classifica¢do indicativa no Brasil. Brasilia:
MJ, 2006.

COSTELLA, Antonio F. Legislagdo da Comunicagao Social. Campos do Jordao: Mantiqueira, 2002.

ESTEVES, Jodo Pissarra. A ética da comunicacdo e os media modernos: legitimidade e poder nas sociedades
complexas. 2. ed., Lisboa: Fundacdo Calouste Gulbenkian, 2003.

FULLERTON, Jami A., KENDRICK, Alice; MCKINNON, Lori Melton. Advertising Ethics: Student Attitudes and
Behavioral Intent. Journalism & Mass Communication Educator, v. 68, n. 1, p. 33—49, Jan. 2013.
MOEMBERGER, Noemi Friske. A publicidade dirigida as criangas e adolescentes, regulamentagdes e
restrigdes. S3o Paulo: Memoria Juridica, 2002.

PLAISANCE, Patrick L. Etica na comunicagdo: principios para uma pratica responsavel. Porto Alegre: Penso,
2011.

REBOUCAS, Edgard; MARTINS, Mariana. Evolugdo da regulamentacdo da midia eletronica no Brasil.
Communication Studies, n. 2, Beira (Portugal), UBI, dez. 2007.

SCHULTZ, Roberto. O publicitario legal: alguns toques, sem juridiqués, sobre o direito da publicidade no Brasil.
Rio de Janeiro: Qualitymark, 2005.




Sites para consultas e cadastro:

Conselho Nacional de Auto-regulamentacao Publicitdria — www.conar.org.br

Crianca e Consumo —www.criancaeconsumao.org.br

Férum Nacional pela Democratizagdo da Comunicacdo — www.fndc.org.br

Frente pela Regulamentac¢do da Publicidade de Alimentos — http://regulacaoalimentos.blogspot.com.br
Observatério da Midia — www.observatoriodamidia.ufes.br

Rede Nacional de Combate a Desinformacdo — www.rncd.org

Revista Meio & Mensagem — www.mmonline.com.br

Filmes para repertorio e andlise:

e (Cidadao Kane (Citizen Kane, 1940) e Adieta do palhago (Super size me, 2004)
e O mercador de ilusdes (The hucksters, 1947) e  Obrigado por fumar (Thank you for smoking, 2005)
e O candidato (The candidate, 1972) e Nagcdo fast food (Fast food nation, 2006)
e  Agéncia de assassinos (Agency, 1981) e 99 Francos (99 Francs, 2007)
e Como fazer carreira em publicidade (How to get e Alimentos S.A. (Food Inc., 2008)
ahead in advertising, 1989)
e  Muito Loucos (Crazy People, 1990) e  Consuming Kids: the commercialization of
childhood (2008)
e Bob Roberts (1992) e C(Crianga, a alma do negdcio (2008)
e Sabado (1995) e Logorama (2009)
e Mera coincidéncia (Wag the dog, 1997) e The greatest movie ever sold (2011)
e Doces poderes (1997) e Tudo pelo poder (The Ides of March, 2011)
e Oinformante (The insider, 1999) e No(2012)
e Do que as mulheres gostam (What women want, e  Muito além do peso (2012)
2000)
e O Comerciante - (Viktor Vogel - Commercial Man, e A conspiragdo davaca (Cowspiracy, 2014)
2001)
e Acorporagao (The Corporation, 2003) e Fome de poder (The Founder, 2016)

e 1,99 — Um supermercado que vende palavras (2003)

Séries para repertdrio e analise:

e  The persuaders (PBS, 2004) e House of Cards (Netflix, 2013)

e Mad Men (HBO, 2007) The Crazy Ones (Amazon, 2013)
e  Black Mirror (Netflix, 2011)

METODOLOGIA

e Aulas expositivas, dialogadas e interativas na modalidade remota pela plataforma Meet (G-Suite)
e Atividades de aulas assincronas com indicacdo de conteudo pelo sistema G-Suite

e Leitura de textos conceituais e legais

e Acompanhamento de videos e conteldos publicitarios online

e Estudos de casos

e Apresentagao de seminarios

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIAGCAO DA APRENDIZAGEM

e Participacdo ativa nas aulas sincronas
e Apresentacdo de seminarios
e Exercicios

CRONOGRAMA

O cronograma abaixo pode passar por alterag¢des, a depender do andamento das aulas.

Aula 1-7/12 - A comunicagdo como bem publico e a necessidade de regulacdo. Texto de referéncia: “Por que
regular os meios de comunicacdo?” (VALENTE, 2013).

Aula 2 — 14/12 — Conceitos de legislacdo, normatizacdo e ética. Texto de referéncia: "Norma, normagéo,
normalizacdo, normatizacdo e normalidade" (LOPES; FABRIS, 2016).

Aula 3 -25/1 - Legislacdo Brasileira e a regulamentag¢do dos meios de comunicagdo. Texto de referéncia:
"Regulagdo da radiodifusdo" (ROSA, 2008) Sorteio das apresentagdes do dia 8/2.

Aula 4 — 1/2 - Legisla¢Ges especificas da Publicidade e da Propaganda: Cédigo de Defesa do Consumidor,
publicidade de bebidas, fumo e medicamentos, propaganda politico-eleitoral. Texto de referéncia: "O controle
juridico da publicidade na trincheira do consumismo" (BARIFOUSE, 2018).
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Aula 5 - 8/2 — Legislacbes ndo-especificas aplicadas a Publicidade e da Propaganda: Exercicio de apresentacio
em sala de aula: Apresentar brevemente a legislacdo a respeito e debater as implicacdes no exercicio da
publicidae e propaganda: Estatuto da Infancia e Juventude, Direito de Imagem, Difamacao, calunia e injuria,
Direitos autorais, Comparagdes entre marcas.

Aula 6 — 15/2 - Conar e CAdigo de Autorregulacdo Publicitaria. Texto de referéncia: "Cddigo brasileiro de auto-
regulamentacdo publicitaria" (CONAR, 2021).

Aula 7 —22/2 - A Associac3o dos Profissionais de Propaganda e o Cédigo de Etica do Profissional de
Propaganda . Texto de referéncia: "Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda" (APP, 2021). Sorteio das
apresentag@es do dia 15 e 22/3.

Aula 8 — 1/3 - Assincrona (Carnaval) - Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais. Texto de referéncia:
"Compliance de dados pessoais" (FRAZAO, OLIVA, ABILIO, 2019).

Aula 9 —8/3 — “Capitalismo de Vigilancia” e os desafios do mundo "plataformizado". Texto de referéncia:
"Cultura da Vigilancia" (LYON, 2018).

Aula 10— 15/3 — Seminarios finais avaliativos, tema “Direitos Humanos e a Publicidade”: raca, classe, género,
sexualidade, etarismo, imigrantes e interseccionalidades.

Aula 11 — 22/3 — Seminarios finais avaliativos, tema “Direitos Humanos e a Publicidade”






