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EMENTA

Estudo da legislacdo vigente e aplicdvel em matéria de publicidade. Cddigos deontoldgicos ligados a atividade
do profissional de publicidade e propaganda. Apreciacdo das mensagens de publicitarias ante seus reflexos
positivos ou negativos em relagdo a pessoas, grupos sociais e publico em geral. Comprometimento ético do
profissional de publicidade e propaganda.

OBJETIVOS

Conhecer os mecanismos legais que envolvem a atividade da publicidade e da propaganda
Analisar casos de desrespeito a ética profissional
Desenvolver um espirito critico em relagao a atividade profissional

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Conceitos tedricos

1.1 Organizacao politica do Estado Democratico

1.2 Evolugao dos conceitos de regulagao

1.3 Evolugao dos conceitos regulamentag¢ao das comunicagdes

1.4 Evolugao dos conceitos regulamentag¢do da Publicidade e da Propaganda

Unidade 2 - Legislacao

2.1 Regulamentacdo da profissdo de publicitario

2.2 LegislacOes especificas da Publicidade e da Propaganda

2.2.1 Cdédigo de Defesa do Consumidor

2.2.2 Regulamentacado de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos
2.2.3 Regulamentacdo de propaganda politico-eleitoral

2.2.4 Regulagdo de Publicidade Médica

2.5 Regulamentacdo ndo especifica

2.5.1 Codigo Penal



http://lattes.cnpq.br/6898076743592293
http://lattes.cnpq.br/2062758351699124

2.5.2 Estatuto da Infancia e Juventude
2.5.3 Direito de Imagem e Direitos autorais

Unidade 3 - Etica profissional em Publicidade
3.1 Conceitos de moral, ética e deontologia na Publicidade e na Propaganda
3.2 Cédigo deontoldgico de empresas de publicidade (Conar)

Unidade 4 — A questdo dos Direitos Humanos: Estudos de casos
4.1 Publicidade e Propaganda e Direitos Humanos

BIBLIOGRAFIA BASICA POR AULA

1 - Programa da Disciplina

2 - VALENTE, J.. Por que regular os meios de comunicagao? In: Regulagdo democratica dos meios de
comunicagdo. S3o Paulo: Ed. Fundagao Perseu Abramo, 2013.

3 - LOPES, M. C.; FABRIS, E. H. Norma, normacgdo, normalizagdo, normatizagao e normalidade. In: Inclusdao &
Educacao. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2016.

4 - LYON, D. Cultura da vigilancia: envolvimento, exposicao e ética na modernidade digital. In: BRUNO, F. et al.
(orgs.). Tecnopoliticas da Vigilancia: perspectivas da margem. S3o Paulo: Boitempo, 2018.

5 - ROSA, R. A. G.. Regulagdo da radiodifusao: controle social versus desregulamentagao. Brasilia: Senado
federal, 2008.

6 - ALVES, Fabricio Germano. Greenwashing e sua configuracdo como publicidade enganosa e abusiva sob a
perspectiva do microssistema de protecdo e defesa do consumidor. Revista Thesis Juris, v. 9, n. 1, 2020.

7 - FRAZAO, A.; OLIVA, M. D.; ABILIO, V. S.. Compliance de dados pessoais. In: A lei geral de protec¢do de dados
pessoais e suas repercussoes no direito brasileiro. Sao Paulo: THOMSON REUTERS, 2019.

8 e 9 - A partir do tema distribuido aos grupos.

10 - CONAR. Cadigo brasileiro de auto-regulamentagdo publicitaria. Disponivel em
<https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/ca2digobrasdeautoregulanovo.pdf>. Acesso
em 06 dez. 2021.

11 - APP. Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda. Disponivel em <https://appbrasil.org.br/servicos-e-
manuais/codigo-de-etica/>. Acesso em 06 dez. 2021.

12 - MELO, A. D.; SOUSA, H.. Etica e Regulac¢do na Publicidade: perce¢des do campo profissional. Media policy
and regulation, 2013.

13 - BOTELHO, J. S.. O Conar e a regulacdo da publicidade brasileira. Libero, n. 26, 2010.

14 - SANTOS, Boaventura de Sousa. Direitos humanos: o desafio da interculturalidade. Revista Direitos
Humanos, jun. 2009.

15 e 16 - A partir do tema distribuido aos grupos.
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Sites para consultas e cadastro:

Conselho Nacional de Auto-regulamentacao Publicitdria — www.conar.org.br

Crianca e Consumo —www.criancaeconsumao.org.br

Férum Nacional pela Democratizagdo da Comunicacdo — www.fndc.org.br

Frente pela Regulamentac¢do da Publicidade de Alimentos — http://regulacaoalimentos.blogspot.com.br
Observatério da Midia — www.observatoriodamidia.ufes.br

Rede Nacional de Combate a Desinformacdo — www.rncd.org

Revista Meio & Mensagem — www.mmonline.com.br

Filmes para repertorio e andlise:

e (Cidadao Kane (Citizen Kane, 1940) e Adieta do palhago (Super size me, 2004)
e O mercador de ilusdes (The hucksters, 1947) e  Obrigado por fumar (Thank you for smoking, 2005)
e O candidato (The candidate, 1972) e Nagcdo fast food (Fast food nation, 2006)
e  Agéncia de assassinos (Agency, 1981) e 99 Francos (99 Francs, 2007)
e Como fazer carreira em publicidade (How to get e Alimentos S.A. (Food Inc., 2008)
ahead in advertising, 1989)
e  Muito Loucos (Crazy People, 1990) e  Consuming Kids: the commercialization of
childhood (2008)
e Bob Roberts (1992) e C(Crianga, a alma do negdcio (2008)
e Sabado (1995) e Logorama (2009)
e Mera coincidéncia (Wag the dog, 1997) e The greatest movie ever sold (2011)
e Doces poderes (1997) e Tudo pelo poder (The Ides of March, 2011)
e Oinformante (The insider, 1999) e No(2012)
e Do que as mulheres gostam (What women want, e  Muito além do peso (2012)
2000)
e O Comerciante - (Viktor Vogel - Commercial Man, e A conspiragdo davaca (Cowspiracy, 2014)
2001)
e Acorporagao (The Corporation, 2003) e Fome de poder (The Founder, 2016)

e 1,99 — Um supermercado que vende palavras (2003)

Séries para repertdrio e analise:

e  The persuaders (PBS, 2004) e House of Cards (Netflix, 2013)

e Mad Men (HBO, 2007) The Crazy Ones (Amazon, 2013)
e  Black Mirror (Netflix, 2011)

METODOLOGIA

e Aulas expositivas, dialogadas e interativas
e Leitura de textos conceituais e legais

e Estudos de casos e debates

e Apresentagao de seminarios

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM

e Participagdo ativa nas aulas — 2 pontos.
e Apresentagao de semindrios — 4 cada.

CRONOGRAMA

Aula 1-19/04 - Apresentacdo da Turma, ementa e contetdo programatico

Aula 2 - 26/04 - A comunicacdo como bem publico e a necessidade de regulacdo. Texto de referéncia: “Por que
regular os meios de comunicacdo?” (VALENTE, 2013).

Aula 3 - 03/05 - Conceitos de legislagdo, normatizagdo e ética. Texto de referéncia: "Norma, normacao,
normalizacdo, normatizacao e normalidade" (LOPES; FABRIS, 2016).

Aula 4 — 10/05 - “Capitalismo de Vigilancia” e os desafios do mundo "plataformizado". Texto de referéncia:
"Cultura da Vigilancia" (LYON, 2018).

Aula 05 — 17/05 — Legislacdo Brasileira e a regulamentacdo dos meios de comunicagdo. Texto de referéncia:
"Regulacdo da radiodifusdao" (ROSA, 2008).
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Aula 06 — 24/05 - Legislacdes especificas da Publicidade e da Propaganda: Cddigo de Defesa do Consumidor,
publicidade de bebidas, fumo e medicamentos, propaganda politico-eleitoral. Texto de referéncia:
"Greenwashing e sua configuracdo como publicidade enganosa e abusiva sob a perspectiva do microssistema
de protecdo e defesa do consumidor" (ALVES, 2020). Sorteio das apresentacdes do dia 07 e 14/6.

Aula 07 — 31/05 - Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais e Marco Civil da Internet. Texto de referéncia:
"Compliance de dados pessoais" (FRAZAO, OLIVA, ABILIO, 2019).

Aula 08 — 07/06 — Seminarios Legislacdes aplicadas a pratica da Publicidade e Propaganda (parte 1): Exercicio de
apresentacdao em sala de aula - Apresentar brevemente a legislacdo a respeito e debater as implicagdes no
exercicio da profissdo:

Aula 09 — 14/06 - Seminarios Legisla¢des aplicadas a pratica do Publicidade e Propaganda (parte 2).

Aula 10— 21/06 - Conar e Cddigo de Autorregulagdo Publicitaria. Texto de referéncia: "Cddigo brasileiro de
auto-regulamentacdo publicitaria” (CONAR, 2021).

Aula 11 - 28/06 — A Associacdo dos Profissionais de Propaganda e o Cédigo de Etica do Profissional de
Propaganda . Texto de referéncia: "Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda" (APP, 2021).

Aula 12 — 05/07 — Etica e o campo profissional. Texto de referéncia: “Etica e Regula¢do na Publicidade:
percecbes do campo profissional” (MELO; SOUSA, 2013). Sorteio das apresentac¢des do dia 15 e 22/3.

Aula 13 —12/07 — Estudos de casos. Texto de referéncia: “O Conar e a regulacdo da publicidade brasileira”
(BOTELHO, 2010)

Aula 14 — 19/07 - Declara¢do Universal dos Direitos Humanos e a critica decolonial de Boaventura de Sousa
Santos. Texto de referéncia: “Direitos humanos: o desafio da interculturalidade” (SANTQOS, 2009)

Aula 15 — 26/07 Seminarios finais avaliativos, tema “Direitos Humanos e a Publicidade”: raga, classe, género,
sexualidade, etarismo, imigrantes e interseccionalidades.

Aula 16 — 02/08 — Seminarios finais avaliativos, tema “Direitos Humanos e a Publicidade”: raca, classe, género,
sexualidade, etarismo, imigrantes e interseccionalidades.

Aula 17 — 09/08 — Divulgacdo dos resultados semestrais

Aula 18 — 16/08 — Prova Final




