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Créditos 

Distribuição da Carga Horária 
Semestral 

Teórica Exercício Laboratório 

60 0 0 

Ementa: Introdução à Semiótica. Principais vertentes semióticas e seus autores. Principais conceitos 
em semiótica. Teoria geral dos signos. Pragmática, Retórica e Discurso. Semiótica e comunicação 
social; semiótica e mídia. 

Objetivos: 

 Conhecer as principais correntes teóricas da semiótica;  

 Conhecer os conceitos e métodos de análise das escolas: Discursiva, Peirceana e Cultura;  

 Saber fazer análises semióticas de textos jornalísticos e demais gêneros discursivos em 
diferentes plataformas de mídia; 

 
 

Conteúdo Programático 



1. Noções de texto e contexto; objetos de estudo da semiótica  

2. Regimes de interação e de sentido  

3. Plano de Conteúdo e o método do Percurso Gerativo de Sentido  

4. Plano de Expressão e os Formantes Plásticos  

5. Semiotização de textos publicitários e jornalísticos e outros gêneros discursivos 

6. Semiótica Peirceana – conceitos centrais e método de análise 

7. Semiótica da Cultura – conceitos centrais 
 

Metodologia: 
 

Aulas expositivas dialogadas, seminários e trabalhos realizados pelos alunos. 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 
 

 Atividade 01: Apresentação de seminário em grupo (5 pontos) 
 

 Atividade 02: Análise semiótica (5 pontos) 

Bibliografia básica: 
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Teresa D'Avila; 2003.  
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Cronograma: 
 
Aula 1: Apresentação do curso: ementa, objetivos, programa e critérios de avaliação. 
 
Aula 2: Noções de texto e contexto; objetos de estudo da semiótica.  
 
Aula 3: A multiplicação de códigos, linguagens e o quadro do pensamento moderno. 
 
Aula 4: A Gestalt e a dinâmica perceptiva; Percepção e produção de informação: a seleção. 
 
Aula 5: A experiência e a pluralidade de estímulos multissensoriais. 
 
Aula 6: Apresentação de seminários. 
 
Aula 7: Semiotização de gêneros discursivos. 
 
Aula 8: Percepção, Representação e Signo: A concepção triádica do signo 
 
Aula 9: Percepção, Representação e Signo: Os níveis da experiência/conhecimento 
 
Aula 10: Inferências e associações de ideias: contiguidade e similaridade. 
 
Aula 11: Os tipos de pensamento abdutivo, indutivo e dedutivo 
 
Aula 12: A cultura como sistema de transmissão de informação. 
 
Aula 13: Códigos culturais e sistemas modelizantes. 
 
Aula 14: Orientações dos traballhos finais. 
 
Aula 15: Apresentação e entrega das Análises.  
 
 

 


