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EMENTA

Novas tendéncias do mercado e da pesquisa em publicidade e propaganda, emergentes no contexto da
cibercultura e do desenvolvimento tecnoldgico. Estudo de cases da publicidade brasileira e internacional
com humanos virtuais e mundos virtuais. As potencialidades dos humanos virtuais nas praticas
publicitarias. Criacdo de humanos virtuais.

OBJETIVOS

Ao término da disciplina o aluno devera ser capaz de:
e Entender conceitos fundamentais da comunicagdo contemporanea, como humano virtual, avatar,
mundo virtual, metaverso e ciberterritorio;
e Analisar criticamente as caracteristicas e consequéncias dessas praticas ciberpublicitarias no
contexto da sociedade do consumo;
e Ter uma experiéncia inicial na concepc¢ao e criacdo de humanos virtuais para publicidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE I — Conceitos fundamentais.
UNIDADE II — Usos publicitarios dos humanos virtuais.
UNIDADE III — Humanos virtuais e redes sociais digitais.
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METODOLOGIA

Pesquisa-criagao. As aulas conciliardo a forma expositiva e dialogada com a andlise de cases
publicitarios e o desenvolvimento pratico de projetos de humanos virtuais com finalidade publicitaria.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Os estudantes serdo divididos em grupos para a realizacdo das atividades de pesquisa-criagdo. As
avaliacOes serdo feitas em 2 modalidades:

I) Pré-projeto em formato seminario: os grupos entregarao e apresentardo os primeiros resultados de seu
processo de pesquisa-criacdo. 5 pontos.

IT) Projeto: os grupos entregardo e apresentardo seu projeto de pesquisa-criacao de humanos virtuais com
proposito publicitario. 5 pontos.

Os exercicios de criagdo publicitaria propostos irdo privilegiar prémios da area de publicidade, com foco
na Expocom — Exposi¢ao de Pesquisa Experimental em Comunicagao.

No final do periodo, os estudantes que nao alcangarem 7 pontos fardo uma prova final tedrica abrangendo
o contetido da disciplina.

Caso seja detectado plagio no material produzido e entregue, a atividade respectiva serd zerada.

A frequéncia minima para aprovacao ¢ de 75%.

CRONOGRAMA

Aula 1: 12/09/22: Apresentacdo dos estudantes, do docente e da disciplina. Conceitos fundamentais nas
novas tecnologias da comunicagao.

Aula 2: 19/09/22: O que ¢ um humano virtual.

Aula 3: 26/09/22: Avatares: como seres humanos podem ser e estar nos ciberterritorios.

Aula 4: 03/10/22:.Dos mascotes aos influenciadores virtuais de marca: perspectivas no Brasil e no mundo
- Parte 1.

Aula 5: 10/10/22: Dos mascotes aos influenciadores virtuais de marca: perspectivas no Brasil e no mundo
- Parte 2.




Aula 6: 17/10/22: Modelos virtuais: influenciadores virtuais de agéncia e prestacdo de servigo
publicitario.

Aula 7: 24/10/22: Modelos virtuais: aspectos éticos da representatividade e da beleza na publicidade.
Aula 8: 31/10/22: Apresentagdo dos pré-projetos.

Aula 9: 07/11/22: Apresentagdo dos pré-projetos.

Aula 10: 14/11/22: Influenciadores virtuais e influenciadores humanos: caracteristicas afins e
particularidades.

Aula 11: 21/11/22: Humanos virtuais: ferramentas.

Aula 12: 28/11/22: Atendimento e produgdo dos trabalhos finais.

Aula 13: 05/12/22: Atendimento e producao dos trabalhos finais.

Aula 14: 12/12/22: Apresentagdo do projeto de pesquisa-criagao.

Aula 15: 19/12/22: Apresentacao do projeto de pesquisa-criagao. Encerramento da disciplina.

Obs.: este cronograma ¢ uma previsdao. Podem haver alteracdes no decorrer do semestre. Os estudantes
serdo comunicados de todas as eventuais mudancas.

Professor: Daniel Rossmann Jacobsen, estagiario de docéncia -
danieljacobsen.ufes@gmail.com
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