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EMENTA 

Introdução à Semiótica. Principais vertentes semióticas e seus autores. Principais conceitos em semiótica. 

Teoria geral dos signos. Pragmática, Retórica e Discurso. Semiótica e comunicação social; semiótica e 

mídia. 

OBJETIVOS 

Geral: Saber fazer análises semióticas de textos (verbais, visuais, audiovisuais, interativos) em diferentes 

plataformas expressivas.  

 

Específicos:  

1. Conhecer as principais correntes teóricas da semiótica; 

2. Conhecer os conceitos e métodos de análise das escolas: Discursiva, Peirceana e Cultura; 

3. Saber fazer análises semióticas de textos publicitários e demais gêneros discursivos em diferentes 

plataformas de mídia. 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

UNIDADE 1 – SEMIÓTICA DISCURSIVA /SOCIOSSEMIÓTICA 

 Noções de texto e contexto; objetos de estudo da semiótica 

 Regimes de interação e de sentido 

 Plano de Conteúdo e o método do Percurso Gerativo de Sentido  

 Plano de Expressão e os Formantes Plásticos 

 Semiotização de textos publicitários e outros gêneros discursivos 

 

UNIDADE 2 – SEMIÓTICA PEIRCEANA E SEMIÓTICA DA CULTURA 

 Semiótica Peirceana – conceitos centrais e método de análise  

 Semiótica da Cultura – conceitos centrais  

http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4587127H2
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR 
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cidades, publicidade e consumo. In: DADALTO, Maria Gorete; REBOUÇAS, Moema Martins. Modos de ser 

professor de arte na contemporaneidade. Vitória: EDUFES, 2017. 

REBOUÇAS, Moema Lúcia Martins. O discurso modernista da pintura. Lorena, SP: Centro Cultural Teresa 

D'Avila; 2003. 152 p 

SILVEIRA, Vanessa Rozan. Uma luz sobre São Paulo: uma análise do edifício e da antena da Gazeta. In: 
Oliveira, Ana Cláudia. Sentido e Interação nas práticas: comunicação, consumo, educação e 

urbanidade. São Paulo: Estação das Letras e Cores, 2016, p. 177-191. 
SANTAELLA, Lucia; NÖTH, Winfried. Estratégias semióticas da publicidade. São Paulo, SP: Cengage 

Learning, 2011. xv, 292 p. 

METODOLOGIA 

A disciplina será ministrada por meio de aulas síncronas e atividades assíncronas. 

 

As aulas síncronas serão ministradas via plataforma Google Meet, às terças-feiras, entre 09 e 13h, 

com duração mínima de 1h e máxima de 2h, em horário fixo a definir com a turma no 1º dia de aula. 

As atividades assíncronas serão desenvolvidas pelos alunos a partir dos materiais e orientações da 

docente passadas nos encontros síncronos e nos ambientes Google Classroom e Google Drive. 

 

Os métodos utilizados são: slides da docente; aula expositiva e dialogada; leitura de textos do 

referencial teórico; debate; estudos de caso com análises semióticas; análises semióticas de textos 

publicitários e demais gêneros discursivos; 

 

Os recursos técnicos são: computador com acesso à internet para interação nos ambientes Google 

Meet, Google Classroom e Google Drive. 

 

Obs.: Não é permitida a gravação em vídeo, áudio, print ou fotografia dos encontros síncronos.  

Durante a transmissão dos encontros síncronos esse alerta será dado de forma verbal e escrito, via 

chat. 

CRITÉRIOS/ PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

a) NOTA 1: Semiotização de peça publicitária impressa (individual) – 10 pontos 

 

NOTA 2 : Semiotização de peça publicitária - construção de artigo (em dupla) – 10 pontos   

b)  

c) Média: A nota final será a média das 2 (duas) modalidades de avaliação (N1 + N2). Será considerado aprovado 



o aluno que obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o aluno não alcance a média 7,0 (sete), será 

aplicada uma prova de recuperação (final) com todo o conteúdo programático da disciplina. Nestes casos, 

conforme regimento da UFES, após prova final, será considerado aprovado o aluno que obtiver média igual ou 

superior a 5,0 (cinco). 

 

Frequência: A frequência será aferida respeitando a Lei de Diretrizes e Bases da Educação Nacional 

(Lei nº 9.394, de 20 de dezembro de 1996), que determina a participação dos(as) estudantes em 75% 

(setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplina, 

considerando a carga horária total. 

CRONOGRAMA 

02/02 - Apresentação da disciplina, materiais, avaliações, ambientes de interação. 
09/02 - Unidade 1 

 23/02 - Unidade 1 

02/03 - Unidade 1 

09/03 - Unidade 1 

16/03 - Unidade 1 

23/03 - Unidade 1 

30/03 - Unidade 1 

06/04 - Unidade 1  – Avaliação Nota 1 

13/04 - Unidade 2 

 20/04- Unidade 2 

 27/04 - Unidade 2 

 04/05 - Unidade 2 - Avaliação Nota 2 

 11/05 - Devolução e orientações das correções das avaliações  
 

Professor: Maria Nazareth Bis Pirola – n.pirola@uol.com.br 
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