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EMENTA

A pesquisa (conceitos, objetivos e classificacdes). Tipos de pesquisa. Etapas de uma pesquisa,
organizacdo da base tedrica. Instrumentos para coleta de dados (0 questionario e a entrevista).
Paradigmas cientificos da pesquisa em comunicacdo. Planejamento de um projeto de comunicacao.

OBJETIVOS

Geral: Elaborar projetos para o desenvolvimento de pesquisas ho campo da Comunicacao Social.

Especificos:
e Compreender as teorias e metodologias de pesquisa em Comunicacdo Social;
e Entender os diferentes tipos de pesquisa cientifica e as etapas constitutivas de cada uma delas;
e Conhecer as normas de apresentacdo de projetos de pesquisa — ABNT;
e Debater limites éticos na pesquisa e a importancia do pensamento critico frente ao dominio da
técnica;
e Elaborar o projeto de pesquisa.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1: INTRODUGAO A PESQUISA
e As caracteristicas de cada modalidade de projeto de pesquisa: géneros e formatos.
e A importancia da revisao de literatura e das teorias como referéncia para a realizagdo de uma
pesquisa.
e FEtica nos trabalhos académicos
e A pesquisa em Publicidade e Propaganda




UNIDADE 2: ELABORAQAO E ETAPAS DO PROJETO DE PESQUISA
e Apresentagdo e contextualizagdo do tema
Reviséo de literatura
Questéo de investigacao
Definicdo dos objetivos gerais e especificos
Definicéo do corpus
Referencial tedrico
Procedimentos metodologicos
Formatacao/ABNT - elementos pré e pos textuais (capa, folha de rosto, resumo, palavras-
chave, sumario, listas, referéncias, apéndices, anexos)

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAGA, Jose Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; MARTINO, Luiz C (Org.). Pesquisa
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Metodologia do trabalho cientifico. 4. ed.
Séo Paulo: Atlas, 1992.
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Cortez, 2009.

SITES:

COORDENACAO DE APERFEICOAMENTO DE PESSOAL DE NIVEL SUPERIOR (CAPES).
Catalogo de Teses e Dissertacfes. Disponivel em: <https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-
teses/#!/> Acesso em 29 junho 2019.

INTERCOM - SOCIEDADE BRASILEIRA DE ESTUDOS INTERDISCIPLINARES DA
COMUNICACAO. Disponivel em: < http://portalintercom.org.br/anais/nacional2018/trabalhos.htm>
Acesso em 29 junho 2019.

INTERCOM - SOCIEDADE BRASILEIRA DE ESTUDOS INTERDISCIPLINARES DA
COMUNICACAO. Disponivel em: <http://portalintercom.org.br/anais/sudeste2019/trabalhos.htm>
Acesso em 29 junho 2019.

PRO-PESQ PP — ENCONTRO NACIONAL DE PESQUISADORES EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. Disponivel em <https://www.abp2.org/anais> Acesso em 29 junho 20109.

METODOLOGIA

Os métodos utilizados sdo: aula expositiva e dialogada; leitura de textos do referencial teérico;
redacdo do projeto; orientacGes individuais e coletivas.

Os recursos técnicos sao: quadro, pincel, projetor, computador com acesso a internet.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

1) Elaboracéo do projeto — Parte 1 - 10 pontos
Apresentacdo (oral + slides) contendo o inicio do projeto (aula 5)
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Apresentacdo e Contextualizagdo do tema; questdo de investigacdo; definicdo dos objetivos gerais e
especificos; delimitacdo do corpus; definicdo das palavras-chave; elementos pré e pos-textuais. (aula
10)

2) Elaboracéo do projeto — Parte 2 - 10 pontos
Referencial tedrico; procedimentos metodoldgicos; elementos pré e pds-textuais. (aulas 13 e 14)

A nota final sera a média das 2 (duas) modalidades de avaliacdo (Partel + Parte 2). Serd considerado
aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o aluno ndo alcance a média,
sera dada nova oportunidade de recuperacdo, com entrega do projeto conforme as correcBes e
recomendac0es feitas pela docente nas partes 1 e 2 do trabalho.

Frequéncia: A frequéncia sera aferida respeitando a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional
(Lei n°®9.394, de 20 de dezembro de 1996), que determina a participacdo dos(as) estudantes em 75%
(setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplinas,
considerando a carga horéria total.

CRONOGRAMA

Aula 01 - Apresentacdo da disciplina/ materiais/avaliacbes/modelo e etapas do projeto
A pesquisa em Publicidade e Propaganda. Monografia e projeto experimental

Aula 02 e 03 — Tema e contextualizacdo/Rev.L.iteratura/Questao de investigacao/ objetivos gerais e
especificos/corpus de analise

Apresentacdo de pesquisas de egressos do Programa de P6s-graduacdo em Comunicagdo e
Territorialidades e do curso de Publicidade e Propaganda da Ufes
Aulas 04 - Tema e contextualizacdo /Rev.Literatura/Questéo de investigacao/ objetivos gerais e
especificos/corpus de analise/Referencial tedrico/Orientacdo
Aula 05 — Apresentacdo oral (slides) contendo: Tema e contextualizacdo /Palavras-
chave/Rev.Literatura/Questdo de investigacdo/ objetivos gerais e especificos/corpus de anélise
Aula 06 - Referencial tedrico
Aula 07 - Referencial tedrico
Aula 08 - Referencial tedrico
Aula 09 - Orientac6es
Aula 10 - Orientaces e entrega da parte 1
Aula 11 - Procedimentos metodoldgicos
Aula 12 - Procedimentos metodoldgicos
Aula 13 - Procedimentos metodolégicos/ Orientagdes e entrega parte 2
Aula 14 - Orientaces e entrega parte 2
Aula 15- Fechamento disciplina (devolucgdo trabalhos, médias, orientacdes)

Email: flavia.m.souza@ufes.br




