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EMENTA 

A moda na história e seus significados. O luxo na moda. Moda, comunicação e linguagem. Blogueiras, 

influencers e publicidade de moda.  

 

OBJETIVOS 

Geral: Compreender o fenômeno da moda e sua relação com a comunicação. 

Específicos:  

 Estudar sobre a história da moda, do luxo e seus significados em cada época; 

 Conhecer como os corpos são construídos na moda, seus significados e papeis sociais;  

 Estudar sobre a publicidade de moda na contemporaneidade; 

 Entender o fenômeno das blogueiras e influencers na divulgação de marcas e produtos da moda. 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

UNIDADE 1  

 A moda na história 

 O luxo na moda  

 

UNIDADE 2  

 Comunicação, moda e significados 

 A construção dos corpos na moda  

 Publicidade e moda: estratégias, formatos, mídias 

 

UNIDADE 3  

 Blogueiras/influencers e divulgação de produtos de moda 

http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4587127H2
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METODOLOGIA 

Os métodos utilizados são: aula expositiva e dialogada; leitura de textos do referencial teórico; 

seminários; análises da publicidade em mídias especializadas de moda; análises de eventos e desfiles 

como estratégia de divulgação das marcas; análises de instagram de influencers de moda; visitas 

técnicas aos PDVs de lojas; entrevistas com influencers e profissionais da moda.  Os recursos 

técnicos são: quadro, pincel, computador com acesso à internet e projetor. 

 

CRITÉRIOS/ PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

a) NOTA 1: Trabalhos em grupos (tema e dinâmicas a definir) 

b) NOTA 2: Trabalhos em grupos (tema e dinâmicas a definir) 

c)  

d) Média: A nota final será a média das 2 (duas) modalidades de avaliação (N1 + N2). Será considerado 

aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o aluno não alcance a média 

7,0 (sete), será aplicada uma prova de recuperação (final) com todo o conteúdo programático da 

disciplina. Nestes casos, conforme regimento da UFES, após prova final, será considerado aprovado o 

aluno que obtiver média igual ou superior a 5,0 (cinco). 

 

Frequência: A frequência será aferida respeitando a Lei de Diretrizes e Bases da Educação Nacional 

(Lei nº 9.394, de 20 de dezembro de 1996), que determina a participação dos(as) estudantes em 75% 

(setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplina, 

considerando a carga horária total. 

CRONOGRAMA 

22/03 – Aula 1 - Unidade 1 - Apresentação da disciplina, materiais, avaliações, conceitos iniciais  

29/03 - Aula 2 – Unidade 1  

05/04 - Aula 3 - Unidade 1 

12/04 - Aula 4 - Unidade 1 

19/04 - Aula 5 - Unidade 2 

26/04 - Aula 6 - Unidade 2 

03/05 - Aula 7 - Unidade 2 

10/05 - Aula 8 – Unidade 2  

17/05 - Aula 9 - Unidade 2 



24/05 - Aula 10 – Avaliação N1 

31/05 - Aula 11 – Unidade 3 

07/06 - Aula 12 - Unidade 3 

14/06 - Aula 13 – Unidade 3 

21/06 – Aula 14 – Avaliação N2 

28/06 – Aula 15 – Fechamento da disciplina (retorno trabalhos, médias, orientações) 
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